
GEN Y วัยสร้างหนี ้

เพราะ #ของมันต้องมี



Easy to Borrow

“จ่ายง่าย”

“ยืมง่าย”

Easy to Pay

การธนาคารในปัจจุบัน....

ท่ีมา : TMB Analytics



มากกว่าธุรกรรมที่ง่ายขึน้... 
คือการท าให้ลูกค้ามีชีวติดีขึน้

ท่ีมา : TMB Analytics



(การธนาคารเพื่อความยั่งยืน)

ให้ความรู้ทางด้านการเงนิ
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(Financial Literacy)

ใช้เคร่ืองมือกระตุ้นให้คนมี
พฤตกิรรมทางการเงนิที่ถูกต้อง

(Incentivize Right Financial Behaviors)

03

น าเสนอผลติภัณฑ์ หรือปล่อย
สินเช่ืออย่างรับผิดชอบ

(Responsible Lending)
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Sustainable Banking
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ท่ีมา : BOT และ TMB Analytics



GEN Y 1.4 ล้านคนเป็นหนีแ้ถมผิดนัดช าระ

423K
ภาระหนีต่้อหัว

ของ GEN Y มีหนี ้
50% (7.2 ล้านคน)

20.2% (1.4 ล้านคน)

ผิดนัดช าระ

7.1%
ของสินเชื่อทัง้หมด  ผิดนัดช าระ

ท่ีมา : BOT



“ซือ้แบบไม่คดิ” 

(Consumerism)
“บริโภคนิยม”

(Impulse Purchase)

“ประสบการณ์คือสินค้าความสุข” 
(Experience Economy)

เพราะทศันคตเิหล่านี…้ #ของมันต้องมี

ท่ีมา : TMB Analytics



#ของมันต้องมีก่อน40 
บน Social Media



GEN Y กับ #ของมันต้องมี

ท่ีมา : TMB Analytics



ความฝัน #ของมันต้องมีก่อน 40 ….

48%
บ้าน

22%
รถยนต์ 13%

เงนิออม &
สินทรัพย์

ท่ีมา : TMB Analytics



…. แต่ความจริงของ GEN Y … คือ …

ท่ีมา : TMB Analytics



12%
บ้าน

10%
9%

เงนิออม &
สินทรัพย์รถ 69%

“ของมันต้องมี”

ความฝัน vs ความจริง: #ของมันต้องมี

ท่ีมา : TMB Analytics



ร าย จ่ าย
GEN Y

เสือ้ผ้า

โทรศัพท์

เคร่ืองส าอาง

อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์
กระเป๋า
นาฬิกา/เคร่ืองประดับ

13,719

23,571

11,934

16,486
15,466
14,342

95,518ค่าใช้จ่าย #ของมันต้องมี ต่อปี

22%

11%

8%

5%
4%
2%

“ขอ งมั น ต้ อ งมี ”

(บาท)

ท่ีมา : TMB Analytics



377,694 

รายได้ต่อปี

บาท

95,518
รายจ่าย “ของมันต้องมี”

บาท/ปี

GEN Y หมดเงนิไปกับ “ของมันต้องมี”

มากถงึ¼ ของรายได้ต่อปี

ท่ีมา : TMB Analytics



แต่ละปี GEN Y ใช้เงนิไปกับ #ของมันต้องมี 1.37 ล้านล้านบาท เท่ากับ...

91%
ของ มูลค่าเป้าหมาย
การลงทุนใน EEC 5 ปี

13% 
ของ GDP ประเทศไทย 

8 เท่า 
ของรถไฟฟ้าความเร็วสูงเช่ือม 3 สนามบนิ

ท่ีมา : สภาพฒัน์, ส านกังานคณะกรรมการนโยบายเขตพฒันาพิเศษภาคตะวนัออก, World Bank, TMB Analytics



ของจ าเป็น

VS 

ซือ้ตามเทรนด์

GEN Y เกือบคร่ึงมอง #ของมันต้องมี คือ การซือ้ตามเทรนด์

42%

(ของที่เป็นที่นิยมและเราต้องตามกระแส)

37%

ท่ีมา : TMB Analytics



50% ของกลุ่มคนที่เงนิไม่พอ กู้เงนิจากธนาคาร หรือใช้บัตรเครดติกับ
บัตรกดเงนิสดในการจ่าย #ของมันต้องมี

70%

เงนิไม่พอ

30%50%

มีเงนิพอใช้จ่าย
ของคนที่มีเงนิไม่พอ กู้ยืมเงนิจาก
ธนาคาร หรือผู้อ่ืน/ ใช้บัตรเครดติ 

หรือบัตรกดเงนิสด

VS 

ท่ีมา : TMB Analytics



จากผลส ารวจพบว่า >50% ของ GEN Y มีการผ่อนช าระที่ต้องเสียดอกเบีย้

74% 

เสียดอกเบีย้ ไม่มีการผ่อนจ่าย

26% VS 

ท่ีมา : TMB Analytics



GEN Y …  ฝันไกล … ไปไม่ถงึ 

GEN Y ตัง้เป้าหมายเงนิเก็บ 6 ล้านบาท 
แต่เก็บเงนิแค่เฉล่ียเดอืนละ 5,500 บาท 

53%

27%

14%
6%

<3,000 3,000-10,000 10,000-15,000 >15,000

จ านวนเงนิที่ออมรายเดือน (บาท)

หากเก็บเงนิเท่านีต้้องใช้เวลาถงึ 

90 ปี จะถงึเป้าหมาย13%

49%

32%

7%

ต ่ากว่า 1 ล้าน 1-5 ล้าน 5-10 ล้าน มากกว่า 10 ล้าน

เป้าหมายเงนิเกบ็(บาท)

ท่ีมา : TMB Analytics



เจาะลึกพฤตกิรรมและทศันคตขิอง GEN Y

ท่ีมา : TMB Analytics



GEN Y เกือบ 50% ใช้จ่าย “ของมันต้องมี” มากกว่า “เงนิเก็บ”

จากพฤตกิรรมการใช้จ่าย “ของมนัต้องมี” และการออมเงินสามารถแบง่ GEN Y ได้ 2 กลุม่

ของมันต้องได้ แต่เงนิไม่มีI.
ค่าใช้จ่าย “ของมันต้องมี” > เงนิเกบ็

47%
6.8 ล้านคน

ของมันต้องมี และเก็บเงนิได้II.
ค่าใช้จ่าย “ของมันต้องมี” < เงนิเกบ็

53%
7.6 ล้านคน

ท่ีมา : TMB Analytics



ใช้เงนิก่อนออม VS ออมเงนิก่อนใช้

ของมันต้องมี 
และเกบ็เงนิได้

หลังจากได้รับรายได้ในแต่ละเดือน คุณท าอะไรเป็นอย่างแรก ?

กันส่วนหน่ึงไว้ส าหรับเงนิออม

ซือ้ของอุปโภค/บริโภค ส าหรับตัวเอง/
ครอบครัว

กันส่วนหน่ึงไว้ส าหรับช าระหนีก่้อน

กันส่วนหน่ึงเป็นค่าใช้จ่าย เช่น ค่าน า้/ค่าไฟ/
โทรศัพท์/ค่าเล่าเรียน เป็นต้น

อื่นๆ

ของมันต้องได้
แต่เงนิไม่มี

13% 33%

23%29%

31%

15%

12%

19%

12%

12%

ท่ีมา : TMB Analytics



ของมันต้องมี 
และเกบ็เงนิได้

อัตราส่วนการออมเงนิต่อเดือน

บัญชีออมทรัพย์ทั่วไป

บญัชีออมทรัพย์ดอกเบีย้สูง/บัญชีฝากประจ า

หุ้น/ กองทุนรวม/ LTF RMF /ทองค า ฯลฯ

ของมันต้องได้
แต่เงนิไม่มี

6.4% 23.8%

18%

13%

34%

เก็บเงนิผิดที่  VS เก็บเงนิถูกที่

สัดส่วนและวิธีการเก็บเงนิ

39%

19%

21%

ท่ีมา : TMB Analytics



GEN Y จะมีเงนิสะสมเพิ่ม 43,000 บาท/ปี

ลด
เงนิที่ใช้กับ 

“ของมันต้องมี” 50% เพิ่ม
การลงทุนให้ถูกที่

ท่ีมา : TMB Analytics



หากมีเงนิเพิ่ม 43,000 บาทต่อปี 
เราสามารถท าอะไรได้บ้างในอนาคต ?

ท่ีมา : TMB Analytics



Source: TMB Analytics

#ของมันต้องมี GEN Y เปล่ียนเป็นอะไรได้บ้าง ?

10 ปี
Toyota Altis

829,900 – 1,099,000 บาท

20 ปี
เซ้งร้านกาแฟย่านทองหล่อ

1,900,000 บาท

30 ปี
คอนโดย่านห้วยขวาง
เฉล่ีย 2,500,000 บาท

ท่ีมา : TMB Analytics




