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บทสรุปส ำหรับผู้บริหำรและสื่อมวลชน 

กำรศึกษำพฤติกรรมกำรอ่ำนและซื้อหนังสือของคนไทย 
 

สมาคมผู้จัดพมิพ์และผูจ้ าหน่ายหนังสือแหง่ประเทศไทย (PUBAT) 
คณะเศรษฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย (ECON CHULA) 

ศูนย์วิจัยเพื่อการพัฒนาสังคมและธุรกิจ (SAB) 
กุมภาพันธ์ 2558 

 
อุตสาหกรรมหนังสอืเป็นอุตสาหกรรมที่มีความส าคัญต่อการศึกษาและการพัฒนาประเทศในระยะยาว

ผ่านการอ่าน ซึ่งถือเป็นกระบวนการในการสะสมทุนมนุษย์ที่มีความส าคัญยิ่ง โดยเฉพาะในยุคของสังคมแห่ง

ปัญญา ความอยู่รอดและการพัฒนาของอุตสาหกรรมหนังสือเป็นเรื่องส าคัญ ทั้งต่อผู้ประกอบการใน

อุตสาหกรรมและต่อประเทศ ดังนั้น เพื่อให้เกิดการการเก็บข้อมูลอย่างเป็นระบบและน าไปสู่การวางนโยบาย

การพัฒนาอุตสาหกรรมนี้อย่างมีทิศทางที่เหมาะสม งานวิจัยช้ินน้ีจึงมีวัตถุประสงค์เพื่อรวบรวมข้อมูลผู้บริโภค

ทั่วประเทศ ในประเด็นพฤติกรรมการอา่นหนังสอื พฤติกรรมการเลือกซื้อหนังสอืทั้งประเภทที่มวีางจ าหน่ายอยู่

แล้วในตลาดและประเภทที่มีความต้องการแต่มีการผลิตไม่เพียงพอ รวมถึงมีการวิเคราะห์ถึงปัจจัยที่มี

ผลกระทบต่อการซื้อหนังสือ และวิเคราะห์ถึงผลกระทบของสื่ออิเล็กทรอนิกส์ต่างๆ เช่น  อินเตอร์เน็ต e-

book/digital content ที่มีผลต่อการอ่านหนังสือเล่มของคนไทย อีกด้วย 

งานวิจัยช้ินน้ีท าการส ารวจโดยการเก็บแบบสอบถามกับประชาชนที่มีอายุระหว่าง 15 - 69 ปี ที่อาศัย

อยู่ในกรุงเทพมหานคร และอ าเภอเมืองของจังหวัดปริมณฑล นนทบุรี ปทุมธานี สมุทรปราการ และ 8 จังหวัด

ใหญ่ใน 4 ภูมิภาคประกอบด้วย เชียงใหม่ นครสวรรค์ ขอนแก่น นครราชสีมา นครศรีธรรมราช สงขลา 

พิษณุโลก และชลบุรี รวม 12 จังหวัด โดยท าการส ารวจในช่วงเดือนธันวาคม 2557 ถึงมกราคม 2558 อ้างอิง

ฐานข้อมูลการส ามะโนประชากรปี 2553 ส านักงานสถิติแห่งชาติ รวมจ านวนตัวอย่างทั้งสิ้น 3,432 ตัวอย่าง 

ค านวณสัดส่วนการเก็บข้อมูลตามสัดส่วนประชากรจริง จ าแนกตามเพศและอายุ 

 ผลการศึกษาสามารถจ าแนกออกเป็นหัวข้อตามวัตถุประสงค์ของการศึกษาได้ดังต่อไปนี้ 
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พฤติกรรมการอ่านหนังสือ  

 พฤติกรรม “การอ่าน” โดยทั่วๆ ไปของคนไทย ซึ่งรวมไปถึงต าราเรียน หนังสือพิมพ์ นิตยสาร และสื่อ
อิเล็กทรอนิกส์อื่นอย่างเว็บไซต์ ฯลฯ พบว่าส่วนใหญ่ร้อยละ 88.0 ระบุว่าอ่าน อย่างไรก็ดี สัดส่วนร้อยละ 12.0 
หรือ 1 ใน 10 ของประชากรที่ระบุว่าไม่อ่านอะไรเลยก็ยังถือเป็นตัวเลขที่ค่อนข้างสูงทีเดียว โดยพวกเขาระบุว่า
สาเหตุหลักคือ ไม่มีเวลาอ่าน (ร้อยละ 63.0) สายตาไม่ดี (ร้อยละ 29.5) และไม่ชอบอ่านหนังสือ (ร้อยละ 25.7) 

 เมื่อพิจารณาเฉพาะการอ่านหนังสือตามนิยามที่สมาคมผู้จัดพิมพ์และผู้จ าหน่ายหนังสือแห่งประเทศ
ไทย (PUBAT) ให้ไว้ ซึ่งก็คือหนังสือนอกเวลาเรียนหรือเวลาท างานเฉพาะที่เป็นเล่ม ทั้งแบบพิมพ์ด้วยกระดาษ
และ e-book โดยไม่รวมต าราเรียน หนังสือพิมพ์ นิตยสาร และสื่ออิเล็กทรอนิกส์อื่นอย่างเว็บไซต์ ฯลฯ ซึ่ง
ต่อไปนี้จะถูกเรียกว่า “หนังสือ” พบว่า กลุ่มที่อ่านหนังสือเป็นประจ า (ความถ่ีมากกว่า 3 วันต่อสัปดาห์) มี
เพียงร้อยละ 40.2 ของประชากร ขณะที่กลุ่มที่อ่านหนังสืออยู่บ้าง (ความถ่ีน้อยกว่า 3 วันต่อสัปดาห์) อยู่ที่ร้อย
ละ 20.1 แตป่ระชากรสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 39.7 ที่ไม่อ่านหนังสือเลย 

 ผลส ารวจระยะเวลาในการอ่านหนังสือเฉลี่ยต่อวัน พบว่า ระยะเวลาของคนไทย(ที่มีอายุ 15-69 ปี)ที่
ใช้ในการอ่านหนังสืออยู่ที่เฉลี่ยประมาณ 28 นาทีต่อวัน ลดลงจากการส ารวจการอ่านหนังสือของส านักงาน
สถิติแห่งชาติในปี 2556 ที่พบว่า ผู้อ่านหนังสือที่มีอายุตั้งแต่ 6 ปีข้ึนไป ใช้เวลาอ่านหนังสือเฉลี่ย 37 นาทีต่อวัน 
(ส านักงานสถิติแห่งชาติ, 2557) และลดลงต่อเนื่องจากการส ารวจในปี 2548 ที่ผู้อ่านหนังสือที่มีอายุตั้งแต่ 6 ปี
ข้ึนไป ใช้เวลาอยู่ที่ระหว่าง 30-59 นาที (ส านักงานสถิติแห่งชาติ, 2548)  

 สัดส่วนของคนอ่านหนังสือต่อประชากรทั้งหมดอยู่ที่ร้อยละ 60.3 หรือกล่าวได้ว่ามีคนอีก 2 ใน 5 ของ
ประชากรอายุ 15-69 ปีที่ไม่อ่านหนังสือเลย (อย่างน้อยในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมา) ซึ่งนับว่าเป็นสัดส่วนที่สูงมาก 
อย่างไรก็ดี ระยะเวลาของคนไทยเฉพาะที่อ่านหนังสือใช้ในการอ่านหนังสือนั้นเฉลี่ยอยู่ที่ประมาณ 46 นาทีต่อ
วัน โดยคนที่อ่านหนังสือมากที่สุดคือคนที่อายุน้อยกว่า 20 ปี ใช้ระยะเวลาการอ่านเฉลี่ยอยู่ที่ 49 นาทีต่อวัน
(ต่อคนทั้งที่อ่านและไม่อ่านหนังสือ หรือ 56 นาทีต่อวันเมื่อคิดเฉพาะคนที่อ่าน) และค่อยๆ ลดลงเรื่อยๆ ในคน
ที่มีอายุสูงข้ึนเป็นล าดับ จนกระทั่งคนที่มีอายุมากกว่า 61 ปีจะกลับมาอ่านเพิ่มข้ึนอีกครั้งหนึ่ง อย่างไรก็ดี 
ระยะเวลาที่ใช้ในการอ่านของเด็กและเยาวชนในปัจจุบันนั้นไม่แตกต่างจากการส ารวจการอ่านหนังสือของ
ส านักงานสถิติแห่งชาติในปี 2556 ที่พบว่า กลุ่มเด็กและเยาวชนใช้เวลาในการอ่านหนังสือเฉลี่ย 46-50 นาที
ต่อวัน แต่ที่น่าสนใจคือ เกือบทั้งหมดของการอ่านในกลุ่มนี้เป็นหนังสือประเภทการ์ตูน/นิยายภาพ และคู่มือ
เตรียมสอบ 

ทั้งนี้ ช่วงเวลาการอ่านหนังสือในวันจันทร์-ศุกร์ พบว่าโดยมากอ่านเวลาว่างระหว่างวัน และก่อนนอน 
คิดเป็นร้อยละ 58.5 และ 39.6 ตามล าดับ ส่วนวันเสาร์-อาทิตย์/วันหยุด พบว่าโดยมากอ่านก่อนนอน และช่วง
เย็น คิดเป็นร้อยละ 43.3 และ 36.5 ตามล าดับ ส าหรับสถานที่อ่านหนังสือ ส่วนใหญ่อ่านที่บ้านคิดเป็นร้อยละ 
83.7 ทั้งนี้พฤติกรรมการอ่านที่ส่วนมากเป็นการอ่านในระยะเวลาที่ไม่ยาวนักคือไม่เกิน 30 นาทีในช่วงวัน
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ธรรมดาระหว่างวันและก่อนนอน และสถานที่หลักเป็นที่บ้าน แสดงให้เห็นว่าการอ่านหนังสือของคนไทยมี
ลักษณะของการเป็นงานอดิเรกประเภทหนึ่ง เพื่อฆ่าเวลาในช่วงเวลาสั้นๆ 

ประเด็นนี้สอดคล้องกับเหตุผลในการอ่านหนังสือ ซึ่งได้แก่ สนุก เพลิดเพลิน บันเทิง (ร้อยละ 49.2) 
เพิ่มพูนความรู้ พัฒนาตนเอง (ร้อยละ 47.3) และใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ (ร้ อยละ 38.7) ส่วนประเภท
เนื้อหาที่ชอบอ่าน อันดับหนึ่งคือ การ์ตูน/นิยายภาพ (ร้อยละ 34.4) ล าดับรองลงมาที่ส าคัญได้แก่ สุขภาพ/
อาหาร (ร้อยละ 28.1) สารคดี/ประวัติศาสตร์/ชีวประวัติ (ร้อยละ 23.1) นวนิยายไทย (ร้อยละ 21.8) และ
ท่องเที่ยว (ร้อยละ 21.3) ตามล าดับ 

 ในส่วนของผู้ที่ไม่ได้อ่านหนังสือตามนิยามของ PUBAT แต่อ่านจากประเภทอื่นน้ัน ส่วนใหญ่ร้อยละ 
83.2 ระบุว่าเนื้อหาที่ชอบอ่านคือข่าวสารประจ าวัน รองลงมาคือร้อยละ 48.4 ชอบอ่านกีฬา ร้อยละ 43.4 
ชอบอ่านวิเคราะห์ข่าว ร้อยละ 38.3 ชอบอ่านบันเทิง ร้อยละ 23.0 ชอบสุขภาพ/อาหาร และร้ อยละ 19.7 
ชอบดูดวง/โหราศาสตร์/ความเช่ือ ตามล าดับ ซึ่งส่วนใหญ่เกี่ยวข้องกับสถานการณ์ที่มีการเปลี่ยนแปลงอย่าง
รวดเร็ว 

พฤติกรรมการซื้อหนังสือของคนไทย 

 หากพิจารณาการซื้อหนังสือพบว่า คนไทยที่อ่านหนังสือจะซื้อหนังสือเฉลี่ยปีละ 4 เล่ม โดยคนกลุ่มที่
ซื้อหนังสือมากที่สุดคือคนที่อายุน้อยกว่า 20 ปีซื้อเฉลี่ยปีละ 9 เล่ม รองลงมาคือคนที่อายุ 21-30 ปี ซื้อเฉลี่ยปี
ละ 6 เล่ม และค่อยๆ ลดจ านวนลงในคนที่มีอายุมากขึ้น จนกระทั่งคนที่มีอายุมากกว่า 61 ปีข้ึนไปจะกลับมา
ซื้อเพิ่มข้ึนเป็นเฉลี่ย 4 เล่มต่อปี หากหนังสือที่เกิดการซื้อได้รับการอ่านครบทุกเล่มก็ยังถือได้ว่า การอ่านของ
คนไทยเมื่อนับเป็นจ านวนเล่มอยู่ในระดับที่ต่ ามาก และเป็นที่น่าสนใจว่าที่เด็กไทยอ่านหนังสือปีละ 9 เล่มนั้น 
จ านวน 4 เล่มเป็นการ์ตูน/นิยายภาพ และอีก 3 เล่มเป็นคู่มือเตรียมสอบ  

ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา ผู้ตอบแบบสอบถามที่อ่านหนังสือจ านวนร้อยละ 68.3 เคยเข้าร้านขาย
หนังสือ ซึ่งเฉพาะกลุ่มที่เคยเข้าร้านหนังสือนั้น พบว่าเกือบ 3 ใน 4 ระบุว่าเ ข้าที่ร้านแล้วเกิดการซื้อหนังสือ 
เมื่อสอบถามต่อไปถึงจ านวนหนังสือโดยเฉลี่ยต่อครั้งที่ซื้อจากร้านหนังสือ พบว่าส่วนใหญ่หรือร้อยละ 83.8 ซื้อ
ไม่เกินครั้งละ 2 เล่ม มีค่าใช้จ่ายในการซื้อหนังสือโดยเฉลี่ยต่อครั้ง ส่วนใหญ่ร้อยละ 87.9 ไม่เกิน 500 บาท 
และมากกว่าครึ่งหรือร้อยละ 59.5 ใช้เวลาในการเลือกหนังสือไม่เกิน 30 นาที นอกจากนี้ กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 
63.6 ระบุว่ามีหนังสือที่ต้องการซือ้ในใจอยู่แล้ว จึงไปร้านหนังสือ ส่วนที่เหลือร้อยละ 36.4 เข้าร้านหนังสือตาม
ความสะดวกแล้วเลือกซื้อหนังสือออกมา ทั้งนี้ ร้านหนังสือคือแหล่งที่ท าให้ทราบข่าวการออกหนังสือที่ส าคัญ
ที่สุด คิดเป็นร้อยละ 63.6 แต่ที่น่าสนใจคือ การแชร์ต่อจาก social media เช่น Facebook, twitter มีสัดส่วน
การท าให้ทราบข่าวสูงถึงร้อยละ 24.2 จึงเป็นอีกหนึ่งช่องทางที่มีความส าคัญในแง่การประชาสัมพันธ์ ตัวร้าน
หนังสือเองจึงเป็นช่องทางส าคัญของการตัดสินใจเลือกหนังสือแต่ละช่ือเรื่องของผู้บริโภค  

 ผู้ตอบแบบสอบถามร้อยละ 99.1 ระบุว่าซื้อหนังสือที่ร้านหนังสือ ส่วนช่องทางอื่นๆ อาทิ ซื้อออนไลน์
กับร้านหนังสือ/ส านักพิมพ์ หรือโทรฯ สั่ง ยังมีเป็นส่วนน้อยมากไม่ถึงร้อยละ 5 โดยคุณสมบัตขิองร้านหนังสอืที่
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มักเข้าไปซื้อคือ การมีหนังสือหลากหลายประเภท คิดเป็นร้อยละ 77.0 รองลงมาที่ส าคัญได้แก่ เลือกชม
หนังสือได้ง่าย และใกล้บ้าน/ที่ท างาน/สถานศึกษา คิดเป็นร้อยละ 53.9 และ 38.4 ตามล าดับ โดยร้านที่มักเข้า
ไปซื้อคือ SE-ED ร้านนายอินทร์ และ B2S คิดเป็นร้อยละ 56.2 40.9 และ 29.8 ตามล าดับ  

 เมื่อสอบถามถึงการซื้อหนังสือแต่ละประเภท ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา พบว่า การ์ตูน/นิยายภาพ มีผู้
ซื้อมากที่สุดคิดเป็นร้อยละ 32.6 โดยซื้อเฉลี่ย 4 เล่ม รองลงมาได้แก่ สุขภาพ/อาหาร มีผู้ซื้อร้อยละ 24.5 เฉลี่ย 
2 เล่ม คู่มือเตรียมสอบมีผู้ซื้อร้อยละ 23.2 เฉลี่ย 3 เล่ม และนวนิยายไทยมีผู้ซื้อร้อยละ 23.1 เฉลี่ย 3 เล่ม  

 เมื่อสอบถามต่อไปถึงประเภทหนังสือที่ต้องการ แต่หาซื้อยากหรือต้องรอนาน ในร้านขายหนังสือ
ประเทศไทย พบว่าส่วนใหญ่หรือร้อยละ 61.6 ระบุว่าไม่มี สาเหตุที่เป็นเช่นนี้ก็เพราะความต้องการของผู้ซื้อ
หนังสือในแต่ละช่ือเรื่องถูกขับเคลื่อนจากหนังสือที่มีอยู่แล้วในร้านหนังสือมากกว่าที่จะสร้างความต้องการการ
อ่านหนังสือข้ึนมาด้วยตัวของเขาเอง 

งานสัปดาห์หนังสือ/งานมหกรรมหนังสือ กับการซื้อหนังสือในร้านหนังสือของคนไทย 

 ผู้ตอบแบบสอบถามที่อ่านหนังสือจ านวน 1 ใน 5 หรือร้อยละ 20.2 เคยไปงานสัปดาห์หนังสือ /งาน
มหกรรมหนังสือ หรืองานบุ๊คส์แฟร์อื่นๆ ซึ่งผู้ที่ไปงานสัปดาห์หนังสือเหล่านี้มีการซื้อหนังสือด้วยจ านวนเฉลี่ย
มากกว่าการซื้อจากร้านขายหนังสือ ผู้ตอบแบบสอบถามที่ซื้อหนังสือจ านวน 3 เล่มขึ้นไปมีสัดส่วนเพิ่มข้ึนเป็น
ร้อยละ 32.6 โดยเฉพาะผู้ที่ซื้อจ านวนมากกว่า 4 เล่มนั้น เพิ่มข้ึนจากร้อยละ 4 เป็นร้อยละ 10 และมูลค่าการ
ซื้อเกิน 500 บาท มีสัดส่วนเพิ่มข้ึนเป็น 30.2 นั่นหมายความว่าคนที่มางานสัปดาห์หนังสือ/งานมหกรรม
หนังสือมีการซื้อจ านวนเล่มเฉลี่ยต่อคนในงานมากกว่าการซื้อในร้านหนังสือตลอดช่วง 6 เดือน และมีการใช้
จ่ายเงินที่สูงกว่า 

 หากพิจารณาสัดส่วนของผู้ที่เคยไปงานสัปดาห์หนังสือ/งานมหกรรมหนังสือ หรืองานบุ๊คส์แฟร์อื่นๆ 
ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมาในแต่ละจังหวัด พบว่า คนกรุงเทพฯและปริมณฑลมีจ านวนผู้ที่เคยไปงานน้อยที่สุด 
โดยมีสัดส่วนอยู่ที่ประมาณร้อยละ 7 ของผู้ที่อ่านหนังสือ ขณะที่ในต่างจังหวัดน้ันอยู่ที่ประมาณร้อยละ 20 แต่
หากเทียบเป็นจ านวนคน คนกรุงเทพฯมีจ านวนคนที่ไปเดินงานสัปดาห์หนังสือ/งานมหกรรมหนังสือสูงกว่า
ต่างจังหวัดมาก ทั้งนี้เพราะตลาดหนังสือในกรุงเทพฯและปริมณฑลนั้นใหญ่กว่าในต่างจังหวัดหลายเท่า 

 เมื่อพิจารณาความถ่ีในการเข้าร้านหนังสือและความถ่ีในการซื้อหนังสือในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา 
จ าแนกตามพฤติกรรมที่ว่าเคยหรือไม่เคยไม่งานมหกรรมหนังสือ พบว่า คนที่ซื้อหนังสือในร้านหนังสือมี
แนวโน้มจะเป็นคนที่ไปงานมหกรรมหนังสอื แต่คนที่ไปงานมหกรรมหนังสอืมีทัง้คนที่เคยและไม่เคยเดินเข้ารา้น
หนังสือเลยในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมา กล่าวคือ งานมหกรรมหนังสอืจะมีตลาดครอบคลุมผู้ซือ้ที่กว้างกว่าการขาย
หนังสือในร้านหนังสือทั่วไป 

e-book กับการอ่านและการซื้อหนังสือของคนไทย 

ด้านรูปแบบหนังสือที่อ่านเปรียบเทียบระหว่างหนังสือกระดาษและ e-book พบว่า กลุ่มตัวอย่างร้อย
ละ 99.8 อ่านหนังสือกระดาษ ขณะที่ร้อยละ 24.0 อ่าน e-book และเมื่อเทียบเป็นสัดส่วนเวลาที่ใช้ในการ
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อ่านจะไดส้ัดส่วนการอ่านหนังสือกระดาษร้อยละ 90.51 และอ่าน e-book ร้อยละ 9.49 โดยส่วนใหญ่ของคน
ที่อ่านหนังสือไม่เคยซื้อหนังสือ e-book แสดงว่าเป็นการเข้าถึง free e-book เป็นส่วนใหญ่ อย่างไรก็ดี นับได้
ว่าตลาด e-book ยังค่อนข้างเล็กเมื่อเปรยีบเทียบกบัตลาดหนังสอืกระดาษในประเทศไทย และเมื่อสอบถามถึง
ผลกระทบของ e-book ที่มีต่อหนังสือกระดาษแล้ว กลุ่มตัวอย่างเพียงร้อยละ 16.5 เท่านั้นของผู้ที่อ่านหนังสอื
ที่ระบุว่าการซื้อ e-book ท าให้ซื้อหนังสือที่ผลิตจากกระดาษลดลง  

อินเตอร์เน็ตกับการอ่านและการซื้อหนังสือของคนไทย 

พฤติกรรมการใช้อินเทอร์เน็ตของคนที่อ่านหนังสือ พบว่าวันจันทร์–ศุกร์ มีตัวอย่างร้อยละ 67.5 ที่ใช้
อินเทอร์เน็ต ส่วนวันเสาร์–อาทิตย์/วันหยุด มีตัวอย่างร้อยละ 64.8 ใช้อินเทอร์เน็ต เมื่อสอบถามผู้ที่ใช้
อินเทอร์เน็ตถึงผลกระทบของการใช้อินเทอร์เน็ตต่อการอ่านหนังสือที่เป็นกระดาษ พบว่าเกือบครึ่งคือร้อยละ 
41.4 ระบุอ่านหนังสือที่เป็นกระดาษน้อยลง โดยส่วนใหญ่หันไปอ่านเว็บข่าวและเว็บรวบรวมข่าว (เช่น 
sanook, kapook, mthai) แทน นั่นหมายความว่ามีผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 2 ใน 5 ยอมรับว่าการใช้
อินเตอร์เน็ตมีผลให้อ่านหนังสือเล่มน้อยลง ขณะที่กลุ่มตัวอย่างที่เหลืออาจไม่ได้หมายความว่าอินเตอร์เน็ตไม่มี
ผลต่อการตัดสินใจอ่านหนังสอืเลม่ของพวกเขา แตอ่าจจะเกิดผลกระทบโดยไม่รู้ตัว ในส่วนน้ีจึงกล่าวได้เพียงว่า 
ประชากรจ านวน “อย่างน้อย” เกือบครึ่งหนึ่งอ่านหนังสือเล่มน้อยลง เนื่องจากการใช้อินเตอร์เน็ต 

  หากเปรียบเทียบพฤติกรรมการอ่านหนังสือกับการใช้อินเตอร์เน็ต ซึ่งหมายถึงเฉพาะคนในเขตเมือง 
เนื่องจากเป็นการส ารวจที่ยึดเอาตลาดหนังสือที่ขายได้มากในเขตเมืองเป็นหลักนั้น จะพบว่า คนไทยกว่าร้อย
ละ 71 ใช้อินเตอร์เน็ตและใช้เกือบทุกวัน โดยมีระยะเวลาการใช้อินเตอร์เน็ตเฉลี่ยอยู่ที่ประมาณ 92 นาทีต่อวัน 
ซึ่งมากกว่าระยะเวลาที่ใช้ในการอ่านหนังสอืมากกว่า 3 เท่าตัว โดยคนที่มีอายุต่ ากว่า 20 ปีมีระยะเวลาเฉลี่ยใน
การใช้อินเตอร์เน็ตมากที่สุดอยู่ที่ 224 นาทีต่อวัน หรือประมาณเกือบ 4 ช่ัวโมง และหากเปรียบเทียบกับ
ระยะเวลาที่พวกเขาใช้ในการอ่านหนังสือแล้วเท่ากับว่าคนที่อายุน้อยกว่า 20 ปีใช้เวลากับอินเตอร์เน็ตมากกว่า
การอ่านหนังสือถึง 4 เท่า รองลงมาคือคนที่มีอายุ 21-30 ปี มีระยะเวลาในการใช้อินเตอร์เน็ตเฉลี่ยอยู่ที่ 153 
นาทีและสูงกว่าระยะเวลาที่ใช้ในการอ่านหนังสือเกือบ 3 เท่า ขณะที่คนที่มีอายุมากจะใช้อินเตอร์เน็ตน้อยลง
เรื่อยๆ และคนที่มีอายุมากกว่า 61 ปีจะใช้อินเตอร์เน็ตเฉลี่ยอยู่ที่ประมาณ 10 นาทีต่อวัน ซึ่งน้อยกว่า
ระยะเวลาที่ใช้ในการอ่านหนังสือที่ประมาณ 40 นาทีต่อวัน ทั้งนี้ ข้อมูลการใช้อินเตอร์เน็ตนั้นไม่สามารถบอก
ได้ว่าเป็นไปเพื่อความบันเทิงหรือเพื่อการท างาน บอกได้แต่เพียงว่าเวลาว่างของคนไทยถูกน าไปใช้กับ
อินเตอร์เน็ตมากกว่าการอ่านหนังสืออย่างมาก 

บางประเด็นท่ีน่าสนใจของโครงสร้างตลาดหนังสือในประเทศไทย 

 ในการพิจารณาตัวแปรต่างๆ จากการส ารวจพฤติกรรมการอ่านและซื้อหนังสือของคนไทยแล้ว พบว่า 
ทั้งเพศหญิงและเพศชายมีพฤติกรรมการอ่านหนังสือที่ไม่แตกต่างกันมากนัก ขณะที่อายุมีผลอย่างมาก โดยคน
รุ่นใหม่ โดยเฉพาะในช่วง 21-30 ปี มีแนวโน้มจะอ่านหนังสือมากและบ่อยกว่าคนรุ่นอื่นๆ ขณะที่คนที่มีอายุ
มากจะมีแนวโน้มที่จะไม่อ่านหนังสือเลย ในส่วนของการศึกษานั้น มีผลค่อนข้างชัดเจนเช่นเดียวกับอายุ 
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กล่าวคือ คนที่มีการศึกษาสูงมีแนวโน้มจะเป็นคนที่อ่านหนังสือบ่อยกว่าคนที่มีการศึกษาน้อย ยิ่งไปกว่าน้ัน คน
ที่มีการศึกษาน้อยมีแนวโน้มที่จะเป็นคนที่ไม่เคยอ่านหนังสือเลย ดังนั้น ปัจจัยอายุและการศึกษาจึงน่าจะเป็น
ประเด็นต่อพฤติกรรมการอ่านหนังสือที่ชัดเจน โดยปัจจัยรายได้ไม่ได้มีผลที่ชัดเจน จึงอาจกล่าวได้ว่าราคา
หนังสืออาจไม่ใช่เหตุของการไม่อ่านหนังสือของคนไทย 

 สอดคล้องกับความสัมพันธ์ระหว่างราคาหนังสือที่ผู้บริโภคเต็มใจจ่ายกับความถ่ีในการอ่านหนังสือนั้น 
กลับพบว่า คนที่อ่านหนังสือบ่อยส่วนใหญ่ระบุว่าราคาหนังสือเป็นเท่าไหร่ก็ได้ ขณะที่คนที่มีความถ่ีในการอ่าน
น้อยลง กลับระบุราคาหนังสือที่ยอมรบัได้ถูกลงไปด้วย กล่าวคือ ผู้บริโภคเหล่าน้ีมีสองตลาดแยกขาดกันชัดเจน 
ตลาดหนึ่งคือ ผู้ที่อ่านหนังสือเล่มอยู่บ่อยๆ นับได้ว่าเป็นแฟนของการอ่านหนังสือเล่ม คนเหล่าน้ีจะยินดีจ่ายกับ
หนังสือได้ด้วยราคาที่ค่อนข้างสูง คนเหล่านี้น่าจะตัดสินใจเลือกหนังสือจากคุณภาพ ขณะที่อีกตลาดหนึ่งคือ
กลุ่มของคนที่อ่านหนังสือน้อยหรือไม่บ่อย จะเต็มใจจ่ายในราคาหนังสือที่ต่ า เท่ากับว่าพวกเขามีแนวโน้มที่จะ
ตัดสินใจจากกลยุทธ์ทางด้านราคา  

 หากพิจารณากรณีของหนังสือเด็กนั้น พบว่า ผู้ที่ซื้อส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ สถานภาพสมรส มีบุตรแลว้ 
มีการศึกษาตั้งแต่ระดับ ปวช. ข้ึนไปจนถึงระดับปริญญา กระจายอยู่ในเกือบทุกช่วงรายได้และลักษณะของที่
อยู่อาศัย นั่นหมายความว่า ไม่ว่าจะเป็นคนที่มีรายได้เท่าไหร่ และมีลักษณะของที่อยู่อาศัยเป็นแบบใด หนังสือ
เด็กยังเป็นที่ต้องการของผู้เป็นแม่ โดยส่วนใหญ่ซื้อตั้งแต่ 2 ถึง 6 เล่มต่อปี สะท้อนการที่คนไทยให้ความส าคัญ
กับการศึกษา อย่างไรก็ดี ผู้ที่ซื้อหนังสือเด็ก นอกจากซื้อเพื่อใช้เองแล้ว ยังเป็นการซื้อเพื่อสะสม และเพื่อเป็น
ของขวัญในสัดส่วนรองลงมาอีกด้วย 

 ในส่วนของความถ่ีในการอ่านหนังสือและระยะเวลาในการอ่านหนังสือของผู้ตอบแบบสอบถามนั้น 
พบว่า ส่วนใหญ่ใช้เวลาอ่านไม่เกิน 30 นาที และอ่านทุกวัน รองลงมาก็คือการอ่านครั้งละไม่เกิน 30 นาที แต่
อ่านสัปดาห์ละ 3-4 วัน นั่นคือไม่ว่าจะเป็นการอ่านด้วยความถ่ีบ่อยหรือไม่ ระยะเวลาในการอ่านคราวละไม่
เกิน 30 นาทีเป็นประเด็นส าคัญของพฤติกรรมการอ่าน หนังสือประเภทตอนสั้นๆ แต่มีหลายๆ ตอนในเล่ม
เดียวกันจึงน่าจะเป็นที่น่าสนใจส าหรับผู้บริโภค 

 เมื่อพิจารณากลยุทธ์ในการประชาสัมพันธ์หนังสือที่น่าจะได้ผลในช่วงกลุ่มคนวัยต่างๆ นั้น พบว่า ใน
คนทุกวัย ร้านหนังสือมีบทบาทมากในการประชาสัมพันธ์ที่จะท าให้พวกเขาตัดสินใจว่าจะซื้อหนังสือเล่มใด 
นอกจากตัวร้านหนังสือแล้ว ผู้บริโภคที่มีอายุน้อยจะได้รับอิทธิพลจากการแชร์ของ social media เช่น 
Facebook และ twitter และเว็บไซต์ ขณะที่ผู้บริโภคที่มีอายุมากกว่า 40 ปีจะได้รับอิทธิพลหลักมาจาก
โทรทัศน์ 

 



สารบัญ 

                  หน้า 

หัวข้อท่ี 1 ท่ีมาและความส าคัญของปัญหา      1 

หัวข้อท่ี 2 วัตถุประสงค์         2 

หัวข้อท่ี 3 ผลท่ีคาดว่าจะได้รับ        2 

หัวข้อท่ี 4 วิธีการเก็บข้อมูล        3 

  ประชากร ขนาดและการสุ่มตัวอย่าง     3 

  กระบวนการในการสุ่มตัวอย่าง และการเกบ็ข้อมลูภาคสนาม   3 

  การควบคุมคุณภาพ       4 

  สรปุข้อมลูส าคัญที่ได้จากการท า Pre survey    4 

หัวข้อท่ี 5 ผลการส ารวจ         6 

  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม     6 

  พฤติกรรมการอ่านหนังสือ       6 

พฤตกิรรมการซื้อหนังสือ       9 

หัวข้อท่ี 6 ผลการวิเคราะห์ตารางไขว้ของตัวแปรท่ีน่าสนใจ     11 

หัวข้อท่ี 7 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยท่ีมีผลต่อการอ่านและซือ้หนังสือเล่ม   12 

  ปัจจัยก าหนดความถ่ีในการอ่านหนงัสือ     12 

  ปัจจัยก าหนดระยะเวลาในการอ่านหนงัสือ     13 

   ปัจจัยก าหนดประเภทของหนังสือที่ชอบอ่านและซื้อ    14 

   ปัจจัยที่ส่งผลต่อความเต็มใจจ่ายในการซื้อหนังสือ    15 

ภาคผนวก ก แบบสอบถาม                 ผ ก-1 

ภาคผนวก ข ผลการส ารวจภาคสนาม       ผ ข-1 

ภาคผนวก ค ตารางไขว้ของตัวแปรท่ีน่าสนใจ      ผ ค-1 

ภาคผนวก ง รายละเอียดการวิเคราะห์ผลการประมาณค่าสมการ    ผ ง-1 

ภาคผนวก จ ผลการประมาณค่าสมการจากโปรแกรม SPSS     ผ จ-1 
       (เฉพาะสมการท่ีใช้ในการวิเคราะห์) 



สารบัญตาราง 
                    หน้า 
ตารางที่ 1 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามเพศ     ผ ข-2 
ตารางที่ 2 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามอายุ     ผ ข-2 
ตารางที่ 3 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามสถานภาพสมรส   ผ ข-2 
ตารางที่ 4 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามการมีบุตร    ผ ข-3 
ตารางที่ 5 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามการศึกษาที่ส าเร็จช้ันสูงสุด  ผ ข-3 
ตารางที่ 6 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามอาชีพ     ผ ข-4 
ตารางที่ 7 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามรายได้ส่วนบุคคลเฉลี่ยต่อเดอืน  ผ ข-4 
ตารางที่ 8 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามรายได้ครัวเรือนเฉลี่ยต่อเดือน  ผ ข-5 
ตารางที่ 9 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามจงัหวัดที่ท างานอยู่ในปจัจบุัน  ผ ข-5 
ตารางที่ 10 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง จ าแนกตามลักษณะสถานที่พักอาศัยในปจัจบุัน ผ ข-6 
ตารางที่ 11 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบุการอ่านหนังสือ (อ่านทุกประเภท)  ผ ข-6 
ตารางที่ 12 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบุความถ่ีในการอ่านหนงัสอื 
              (อ่านเฉพาะตามนิยาม         ผ ข-6 
ตารางที่ 13 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบสุาเหตุทีท่ าให้ไม่ได้อ่านหนงัสือ  
               (เฉพาะผู้ที่ไม่ได้อ่านหนงัสอืใดๆ และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)   ผ ข-7 
ตารางที่ 14 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบปุระเภทเนื้อหาที่ชอบอ่านจากหนังสือพมิพ์  
               นิตยสาร และสื่ออเิลก็ทรอนิกส์อย่างเว็บไซต์ (เฉพาะผู้ที่ไม่ได้อ่านหนังสือตามนิยาม 
               แต่อ่านจากประเภทอื่น และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)    ผ ข-8 
ตารางที่ 15 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบรุะยะเวลาในการอ่านหนงัสือเฉลี่ยต่อวัน ผ ข-9 
ตารางที่ 16 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบุช่วงเวลาการอ่านหนงัสอืในวันจันทร์ - ศุกร์  
               (เลอืกได้มากกว่า 1 ข้อ)       ผ ข-9 
ตารางที่ 17 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบุช่วงเวลาการอ่านหนงัสอืใน 
               วันเสาร์ - อาทิตย์ / วันหยุด (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)    ผ ข-9 
ตารางที่ 18 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบสุถานที่อา่นหนังสอื (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) ผ ข-10 
ตารางที่ 19 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบเุหตผุลทีอ่่านหนังสือ (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) ผ ข-10 
ตารางที่ 20 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบปุระเภทเนื้อหาที่ชอบอ่าน  

     (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)        ผ ข-11 
ตารางที่ 21 ร้อยละถ่วงน้ าหนักของตัวอย่าง ที่ระบุประเภทเนื้อหาที่ชอบอ่านมากทีสุ่ด   ผ ข-12 
ตารางที่ 22 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบรุูปแบบหนังสือที่อ่าน(เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) ผ ข-12 
ตารางที่ 23 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบุอปุกรณ์ที่ใช้อ่าน e-book  
               (เฉพาะผู้ที่อ่านหนังสือในรปูแบบ e-book และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)  ผ ข-13 



สารบัญตาราง (ต่อ) 
                    หน้า 
 
ตารางที่ 24 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบุวันที่ใช้อนิเทอร์เน็ต (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)  ผ ข-13 
ตารางที ่25 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบผุลกระทบของการใช้อินเทอร์เน็ต 

ต่อการอ่านหนังสือทีเ่ป็นกระดาษ (เฉพาะผู้ที่ใช้อินเทอร์เน็ต)   ผ ข-13 
ตารางที่ 26 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบุการเคยไปงานสปัดาหห์นังสือ /  

งานมหกรรมหนงัสอื หรอืงานบุ๊คส์แฟรอ์ื่นๆ ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา  ผ ข-14 
ตารางที่ 27 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบุการเคยเข้าร้านขายหนังสือ 

ในรอบ 6 เดือนทีผ่่านมา       ผ ข-14 
ตารางที่ 28 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบุความถ่ีในการซื้อหนังสือ ในรอบ  

6 เดือนที่ผ่านมา (เฉพาะผูท้ี่เคยเข้าร้านขายหนังสือ ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา) ผ ข-14 
ตารางที่ 29 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบจุ านวนหนังสือโดยเฉลี่ยต่อครั้งที่ซื้อ 

จากร้านหนังสือ (เฉพาะผูท้ี่เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนทีผ่่านมา)  ผ ข-15 
ตารางที่ 30 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ที่ระบุจ านวนหนังสือโดยเฉลี่ยต่อครั้งที่ซื้อ 

     จากงานสัปดาห์หนังสือ / งานมหกรรมหนังสือ / งานบุ๊คส์แฟร์อื่นๆ  
     (เฉพาะผู้ที่เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา)    ผ ข-15 

ตารางที่ 31 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ที่ระบุค่าใช้จ่ายในการซื้อหนังสือโดยเฉลี่ย 
      ต่อครั้งที่ซื้อจากร้านหนังสือ (เฉพาะผู้ที่เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา)  ผ ข-16 

ตารางที่ 32 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ที่ระบุค่าใช้จ่ายในการซื้อหนังสือโดยเฉลี่ย 
               ต่อครั้งที่ซื้อจากงานสัปดาห์หนังสือ / งานมหกรรมหนังสือ / งานบุ๊คส์แฟร์อื่นๆ 
               (เฉพาะผู้ที่เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา)    ผ ข-16 
ตารางที่ 33 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบรุะยะเวลาที่ใช้ในการเลือกซือ้หนงัสือ 
                ในร้านหนังสือแต่ละครั้ง (เฉพาะผู้ที่เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา) ผ ข-16 
ตารางที่ 34 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ที่ระบุลักษณะการตัดสินใจ 

     ซื้อหนังสือ (เฉพาะผู้ที่เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา)   ผ ข-17 
ตารางที่ 35 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบุแหลง่ที่ท าให้ทราบข่าวการออกหนังสือ 

    เล่มใหม่ (เฉพาะผู้ทีเ่คยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา และเลือกได้ 
               มากกว่า 1 ข้อ)         ผ ข-17 
ตารางที่ 36 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ที่ระบุแหล่งที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อหนังสือ 
               มากที่สุด (เฉพาะผู้ที่เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา)   ผ ข-18 
ตารางที่ 37 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ที่ระบุคุณสมบัติของร้านหนังสือที่มักเข้าไปซื้อ  

     (เฉพาะผู้ที่เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) ผ ข-18 



 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
                    หน้า 
 
ตารางที่ 38 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบรุ้านหนงัสือทีเ่ข้าไปซื้อ (เฉพาะผูท้ี่เคย 

     ซื้อหนงัสือ ในรอบ 6 เดือนทีผ่่านมา และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) )   ผ ข-19 
ตารางที่ 39 จ านวนและรอ้ยละของตัวอย่าง ที่ระบุช่องทางในการซื้อหนังสือ (เฉพาะผูท้ี ่

     เคยซื้อหนงัสอื ในรอบ 6 เดือนทีผ่่านมา และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)  ผ ข-19 
ตารางที่ 40 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ที่ระบุประเภทหนังสือที่ซื้อ และค่าเฉลี่ยจ านวน 

     หนังสือที่ซื้อ ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา (เฉพาะผู้ที่เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือน 
     ที่ผ่านมา และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)       ผ ข-20 

ตารางที่ 41 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ที่ระบุประเภทหนังสือที่ต้องการ แต่หาซื้อยาก 
     หรือต้องรอนาน ในร้านขายหนังสือประเทศไทย (เฉพาะผู้ที่เคยซื้อหนังสือ 
     ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)     ผ ข-21 

ตารางที่ 42 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ที่ระบุอุปสรรคที่ท าให้ไม่ได้ซื้อหนังสือ  
     หรือซื้อลดลง (เฉพาะผู้ที่เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา  
     และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)        ผ ข-22 

ตารางที่ 43 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ที่ระบุผลกระทบของการซื้อ e-book  
     ต่อการซื้อหนังสือที่ผลิตจากกระดาษ (เฉพาะผู้ที่เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6  
      เดือนที่ผ่านมา)         ผ ข-23 

ตารางที่ 44 ค่าร้อยละถ่วงน้ าหนักของตัวอย่าง ที่ระบุปัจจัยที่ส่งผลต่อการซื้อหนังสือมากที่สุด 
     (เฉพาะผู้ที่เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา)    ผ ข-23 

ตารางที่ 45 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ที่ระบุวัตถุประสงค์เฉพาะในการซื้อหนังสือ 
       ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา (เฉพาะผู้ที่เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา  
               และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)        ผ ข-23 
ตารางที่ 46 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ที่ระบุราคาหนังสือต่อเล่มที่แพงที่สุดที่จะไม่มี 

     ความล าบากใจในการตัดสินใจซื้อ (เฉพาะผู้ที่เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือน 
     ที่ผ่านมา)         ผ ข-24 

ตารางที่ 47 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ที่ระบุความคิดเห็น / ข้อเสนอแนะต่อวงการ 
     หนังสือ (เฉพาะผู้ที่เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา  
     และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)       ผ ข-24 

 



สารบัญตาราง (ต่อ) 
                    หน้า 
 
ตารางที่ 48 ปัจจัยทางด้านประชากรศาสตร์และความถ่ีในการอ่านหนังสือ   ผ ค-2 
ตารางที่ 49 ความถ่ีในการเข้าร้านหนังสือและความถ่ีในการซื้อหนังสือในรอบ 6 เดือน 
               ที่ผ่านมา จ าแนกตามพฤติกรรมที่ว่าเคยหรือไม่เคยไม่งานมหกรรมหนังสือ  ผ ค-3 
ตารางที่ 50 ความถ่ีในการอ่านหนังสือและระยะเวลาในการอ่านหนังสือ   ผ ค-4 
ตารางที่ 51 ราคาหนังสือที่ผู้บริโภคเต็มใจจ่ายกับความถ่ีในการอ่านหนังสือ   ผ ค-4 
ตารางที่ 52 สื่อประชาสัมพันธ์ที่ได้รับความสนใจ จ าแนกตามกลุ่มอายุ    ผ ค-5  
ตารางที่ 53 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือ นวนิยายไทย  ผ ค-6 
ตารางที่ 54 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือนวนิยายแปล 
               จากต่างประเทศ        ผ ค-6 
ตารางที่ 55 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือการ์ตูน / นิยายภาพ  ผ ค-7 
ตารางที่ 56 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือธุรกิจ / หุ้น / การลงทุน ผ ค-7 
ตารางที่ 57 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือท่องเที่ยว   ผ ค-8 
ตารางที่ 58 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือสุขภาพ / อาหาร ผ ค-8 
ตารางที่ 59 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือเทคโนโลยี/ 

     คอมพิวเตอร์         ผ ค-9 
ตารางที่ 60 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือสารคดี /  

     ประวัติศาสตร์ / ชีวประวัติ       ผ ค-9 
ตารางที่ 61 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือธรรมะ / ศาสนา  ผ ค-10 
ตารางที่ 62 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยพฤติกรรมของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือคู่มือ 

     เตรียมสอบ         ผ ค-10 
ตารางที่ 63 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือโหราศาสตร์/ความเช่ือ  ผ ค-11 
ตารางที่ 64 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือเรื่องสั้น  ผ ค-11 
ตารางที่ 65 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือปรัชญา / การเมือง ผ ค-12 
ตารางที่ 66 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือจิตวิทยา / 

     ให้ก าลังใจ / พัฒนาตนเอง       ผ ค-12 
ตารางที่ 67 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือยานยนต์  ผ ค-13 
ตารางที่ 68 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือสอนภาษา  ผ ค-13 
ตารางที่ 69 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือหนังสือเด็ก  

    (อ่านให้เด็กฟัง)        ผ ค-13 
ตารางที่ 70 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสืออื่นๆ    ผ ค-14 



สารบัญตาราง (ต่อ) 
                    หน้า 
ตารางที่ 71 เวลาที่ใช้ในการอ่านหนังสือ (นาทีต่อวัน) จ านวนหนังสือที่ซื้อเฉลี่ย 

     ในระยะเวลา 6 เดือน (เล่ม) และ ระยะเวลาในการใช้อินเทอร์เน็ตเฉลี่ย 
     ต่อวัน (นาที) จ าแนกตามช่วงอายุ       ผ ค-14 

ตารางที่ 72 พฤติกรรมการเคยไปงานสัปดาห์หนังสือ / งานมหกรรมหนังสือ  
     หรืองานบุ๊คส์แฟร์อื่นๆ ในรอบ 6 เดือนแยกตามจังหวัด    ผ ค-15 

ตารางที่ 73 ความถ่ีในการเข้าร้านขายหนังสือ ในรอบ 6 เดือนแยกตามจังหวัด   ผ ค-16 
ตารางที่ 74 ความถ่ีในการซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนแยกตามจังหวัด    ผ ค-17 
ตารางที่ 75 ปริมาณการซื้อหนังสือเด็ก ในรอบ 6 เดือนแยกตามเพศ    ผ ค-17 
ตารางที่ 76 ปริมาณการซื้อหนังสือเด็ก ในรอบ 6 เดือนแยกตามอายุ    ผ ค-18 
ตารางที่ 77 ปริมาณการซื้อหนังสือเด็ก ในรอบ 6 เดือนแยกตามสถานภาพการสมรส  ผ ค-18 
ตารางที่ 78 ปริมาณการซื้อหนังสือเด็ก ในรอบ 6 เดือนแยกตามจ านวนบุตร    ผ ค-19 
ตารางที่ 79 ปริมาณการซื้อหนังสือเด็ก ในรอบ 6 เดือนแยกตามระดับการศึกษา  ผ ค-19 
ตารางที่ 80 ปริมาณการซื้อหนังสือเด็ก ในรอบ 6 เดือนแยกตามอาชีพ    ผ ค-20 
ตารางที่ 81 ปริมาณการซื้อหนังสือเด็ก ในรอบ 6 เดือนแยกตามระดับรายได้ส่วนบุคคล 

    เฉลี่ยต่อเดือน         ผ ค-20 
ตารางที่ 82 ปริมาณการซื้อหนังสือเด็ก ในรอบ 6 เดือนแยกตามลักษณะสถานที่อยู่   ผ ค-21 
ตารางที่ 83 วัตถุประสงค์ในการซื้อหนังสือเด็ก      ผ ค-21 
ตารางที่ 84 สรุปผลการศึกษาปัจจัยก าหนดความถ่ีในการอ่านหนังสือ    ผ ง-3 
ตารางที่ 85 สรุปผลการศึกษาปัจจัยก าหนดประเภทของหนังสือที่ชอบอ่าน   ผ ง-9 
ตารางที่ 86 สรุปผลการศึกษาปัจจัยก าหนดประเภทของหนังสือที่ซื้อ    ผ ง-20 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 



สารบัญภาคผนวก จ  
                    หน้า 
 

ผลการประมาณค่าปัจจัยก าหนดความถ่ีในหารอ่านหนังสือ     ผ จ-3 
ผลการประมาณปัจจัยก าหนดระยะเวลาในการอ่านหนังสือ     ผ จ-6 
ผลการประมาณค่าปัจจัยก าหนดประเภทของหนังสือที่อ่าน     ผ จ-8 
ผลการประมาณค่าปัจจัยก าหนดประเภทของหนังสือที่ซื้อ     ผ จ-54 
ผลการประมาณค่าปัจจัยที่มีผลต่อความเต็มใจจะซื้อหนังสือ     ผ จ-91 

 



1 
 

1. ที่มาและความส าคญัของปญัหา 

อุตสาหกรรมสิ่งพิมพ์และหนังสือของไทยเป็นอุตสาหกรรมที่มีการเช่ือมโยงครบวงจรของการผลิต
ตั้งแต่ต้นน้้าจนถึงปลายน้้า ถือเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมที่มีความส้าคัญต่อระบบเศรษฐกิจทั้งในเชิงมูลค่าที่
เป็นตัวเงินและไม่ใช่ตัวเงิน โดยในปี 2550 มูลค่าการตลาดของอุตสาหกรรมสิ่งพิมพ์ และหนังสือ อยู่ที่
ประมาณ 18,000 ล้านบาท และเพิ่มสูงข้ึนเป็น 21,500 ล้านบาทในปี 2554 เพิ่มข้ึน 3,500 ล้านบาท 
(19.4%) หรือคิดเป็น 2.1% ของ GDP นอกจากความส้าคัญในรูปของตัวเงินแล้ว อุตสาหกรรมสิ่งพิมพ์และ
หนังสือยังมีความส้าคัญต่อการศึกษาและการพัฒนาประเทศในระยะยาวผ่านการอ่าน ซึ่งถือเป็น
กระบวนการในการสะสมทุนมนุษย์ที่มีความส้าคัญยิ่ง โดยเฉพาะในยุคของสังคมแห่งปัญญา ผู้ใดมีความ
รอบรู้มาก สามารถเอาความรู้มาประยุกต์ใช้เพื่อแก้ปัญหาจะได้เปรียบกว่าคนอื่นๆ นอกจากนั้นในแง่ของ
การบริหารประเทศหากสามารถท้าให้ประชาชนมีการอ่านหนังสือใกล้เคียงกัน “ความเหลื่อมล้้าทาง
เศรษฐกิจ” ของประชาชนในประเทศก็จะลดลงด้วย เนื่องจากสังคมไหนคนอ่านหนังสือน้อย ความรอบรู้ก็
น้อยไปด้วย ท้าให้ยากจนกว่าสังคมที่ประชาชนอ่านหนังสือมาก ส่งผลให้เกิดความเหลื่อมล้้าทางเศรษฐกิจ
อย่างเห็นได้ชัดและกระทบไปถึง “คุณภาพชีวิต” ที่ด้อยกว่าสังคมที่มีการอ่านหนังสือมากกว่า 

ดังนั้น การอ่านจึงมีความส้าคัญอย่างมากในสังคมโลกยุคปัจจุบันและยุคอนาคต แต่เป็นที่น่า
เสียดายที่สังคมไทยและคนไทยยังให้ความส้าคัญกับการอ่านน้อยมากจากการส้ารวจการอ่านหนังสือของ
ส้านักงานสถิติแห่งชาติในปี 2556 พบว่า ผู้อ่านหนังสือที่มีอายุตั้งแต่ 6 ปีข้ึนไป ใช้เวลาอ่านหนังสือนอก
เวลาเรียนหรือนอกเวลาท้างานเฉลี่ย 37 นาทีต่อวัน โดยกลุ่มเด็กและเยาวชนใช้เวลาในการอ่านหนังสือ
เฉลี่ย 46-50 นาทีต่อวัน มากกว่ากลุ่มวัยท้างานและผู้สูงอายุที่ใช้เวลาในการอ่านหนังสือเฉลี่ยประมาณ 31-
33 นาทีต่อวัน (ส้านักงานสถิติแห่งชาติ, 2557) เมื่อเปรียบเทียบกับข้อมูลการส้ารวจในปี พบว่าในปี 2548 
ผู้อ่านหนังสือที่มีอายุตั้งแต่ 6 ปีข้ึนไป ใช้เวลาอ่านหนังสือนอกเวลาเรียนหรือนอกเวลาท้างานอยู่ที่ระหว่าง 
30-59 นาที โดยกลุ่มที่ใช้เวลาในการอ่านหนังสือมากที่สุดก็ยังคงเป็นกลุ่มเด็กและเยาวชน (ส้านักงานสถิติ
แห่งชาติ, 2548) จะเห็นได้ว่าพฤติกรรมการอ่านในภาพรวมของคนไทยในช่วงเวลาเกือบ 10 ปีที่ผ่านมา
ไม่ได้เปลี่ยนแปลงไปมากนัก นอกจากนั้นเมื่อเปรียบเทียบพฤติกรรมการอ่านของคนไทยกับประเทศใน
อาเซียนพบว่า การอ่านของคนไทยอยู่ในระดับวิกฤต ขณะที่เด็กไทยอ่านหนังสือปีละ 2-5 เล่ม แต่สิงคโปร์
เฉลี่ยคนละ 50-60 เล่มต่อปี แต่ที่น่าตกใจ คือประเทศเวียดนามมีอัตราการอ่าน 60 เล่มต่อปี (ประชาชาติ
ธุรกิจ, 2555)  

อย่างก็ตามการวางแผนระยะยาวถึงความอยู่รอดและการพัฒนาในอุตสาหกรรมนี้เป็นเรื่องส้าคัญ 
ทั้งต่อผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมและต่อประเทศ แต่ที่ผ่านมายังไม่มีการเก็บข้อมูลในส่วนของผู้บริโภค
อย่างเป็นระบบ ท้าให้การวางแผนการด้าเนินธุรกิจและการพัฒนาอุตสาหกรรมเป็นไปอย่างไร้ทิศทาง
งานวิจัยช้ินน้ีจะท้าการรวบรวมข้อมูลผู้บริโภคทั่วประเทศ ในประเด็นพฤติกรรมการอ่านหนังสือ พฤติกรรม
การเลือกซื้อหนังสือทั้งประเภทที่มีวางจ้าหน่ายอยู่แล้วในตลาดและประเภทที่มีความต้องการแต่มีการผลิต
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ไม่เพียงพอ รวมถึงมีการวิเคราะห์ถึงปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการซื้อหนังสือ และวิเคราะห์ถึงผลกระทบของ
สื่ออิเล็กทรอนิกส์ต่างๆ เช่น ebook/digital content ที่มีผลต่อการอ่านหนังสือเล่มของคนไทย อีกด้วย 

ผลการศึกษาที่ได้จะเป็นประโยชน์ต่อผู้ประกอบการในการท้าความเข้าใจพฤติกรรมผู้บริโภค ทั้งใน
ประเด็นสถานที่ที่ผู้บริโภคนิยมไปเลือกซื้อหนังสือ ประเภทของหนังสือที่เป็นที่ต้องการของตลาด ปัจจัยที่
ส่งผลต่อการเลือกซื้อหนังสือ และผลกระทบของสื่ออิเล็กทรอนิกส์ที่มีต่อการอ่านหนังสือเล่ม ข้อมูลที่ได้จะ
เป็นประโยชน์ต่อผู้ผลิตในอุตสาหกรรมสิ่งพิมพ์และหนังสือ ในการวางแผนการผลิตหนังสือให้สอดคล้องกับ
ความต้องการและสามารถตอบโจทย์ของผู้บริโภคได้อย่างถูกต้อง และทราบถึงทิศทางของและแนวโน้มของ
อุตสาหกรรมในอนาคต ส้าหรับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อผลการศึกษาที่ได้จะเป็นข้อมูลส้าคัญ
ในการก้าหนดนโยบาย ผลักดันและสนับสนุนให้การพัฒนาอุตสาหกรรมเป็นไปอย่างมีคุณภาพ 

 

2. วัตถุประสงค์ 

1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการซื้อและการอ่านหนงัสอืของแตล่ะช่วงวัย 

2. เพื่อศึกษาและวิเคราะหป์ัจจัยต่างๆ ในการเลือกซื้อหนงัสอื 

3. เพื่อศึกษาประเภทหนังสือที่มีความต้องการแต่มีการผลิตไม่เพียงพอ 

4. เพื่อศึกษาปัจจัยทีม่ีผลกระทบต่อการซื้อหนังสือ 

5. เพื่อศึกษาผลกระทบของสือ่อิเล็กทรอนกิส์ (ebook/digital content) ต่อการอ่านหนังสือ 

 

3. ผลที่คาดว่าจะได้รับ 

1. ทราบช่องทางการ/สถานทีซ่ื้อหนังสือที่นิยมของแต่ละช่วงวัย 

2. ทราบประเภทหนงัสือที่นิยมอ่านของแต่ละช่วงวัย 

3. ทราบปจัจัยส้าคัญที่สง่ผลต่อการเลือกซื้อหนงัสอื 

4. ทราบช่องทางการเข้าถึงข้อมลูของหนังสือ 

5. ทราบประเภทหนงัสือที่มีความต้องการแต่มกีารผลิตไมเ่พยีงพอ 

6. ทราบถึงสาเหตุการปรบัเปลี่ยนพฤติกรรมการซื้อหนังสือ 

7. ทราบถึงระดับผลกระทบเชิงปริมาณทีม่ีผลต่อพฤติกรรมการอ่านหนงัสอืในแต่ละช่วงวัย 
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4 วิธีการเกบ็ข้อมูล  

ในการศึกษามีรายละเอียดวิธีการในการศึกษา ดังนี ้

1.1. ประชากร ขนาดและการสุ่มตัวอย่าง การศึกษาครั้งนี้ด้าเนินการเก็บแบบสอบถามในพื้นที่
กรุงเทพมหานคร และอ าเภอเมืองของจังหวัดปริมณฑล นนทบุรี ปทุมธานี สมุทรปราการ และ 8 จังหวัด
ใหญ่ใน 4 ภูมิภาคประกอบด้วย เชียงใหม่ นครสวรรค์ ขอนแก่น นครราชสีมา นครศรีธรรมราช สงขลา 
พิษณุโลก และชลบุรี รวม 12 จังหวัด อ้างอิงฐานข้อมูลการส้ามะโนประชากรปี 2553 ส้านักงานสถิติ
แห่งชาติ โดยกลุ่มตัวอย่างเป้าหมาย คือ ผู้ที่มีอายุระหว่าง 15-69 ปี  

จ้านวนตัวอย่างค้านวณจากระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95 ความคาดเคลื่อนจากการสุ่มคือ +/ - 2 
ปรับค่าด้วยผลกระทบจากการออกแบบวิจัย (design effect) 1.1 และอัตราการตอบ (response rate) 
95% รวมจ้านวนตัวอย่างที่ค้านวณได้ทั้งสิ้น 2,772 ตัวอย่าง โดยในการศึกษามีการเก็บจ้านวนตัวอย่างจริง
ทั้งสิ้น 3,432 ตัวอย่าง 

 
 

Confidence Level Confidence Interval Sample size 

95% +/- 2 2,400 

ปรับค่าด้วยผลกระทบจากการออกแบบวิจัย Design Effect = 1.1 

อัตราความร่วมมือ Response rate 95% 

95% +/- 2 2,772 

 

1.2. กระบวนการในการสุ่มตัวอย่าง และการเก็บข้อมูลภาคสนาม จ้าแนกเป็นข้ันตอนดังนี้ 

1) ศึกษาข้อมูลทุติยภูมิในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับการศึกษา 

2) ออกแบบสอบถาม 

3) ท้า Pre survey 

4) แก้ไขข้อบกพร่องของแบบสอบถาม 

5) ประยุกต์ใช้การสุ่มแบบช้ันภูมิในการแบ่งพื้นที่ตามภูมิภาค 

6) ค้านวณสัดส่วนการเก็บข้อมูลตามสัดส่วนประชากรจริง (Proportionate to Size 
Sampling) จ้าแนกเพศ และอายุ  
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7) ท้าการเลือกจังหวัดตัวอย่าง และค้านวณสัดส่วนที่จะเก็บในแต่ละจังหวัดตามที่ค้านวณ
จากข้ันตอนที่ 6 

8) เก็บข้อมูลภาคสนาม (Final survey) ตามสัดส่วนที่ก้าหนด โดยใช้การสัมภาษณ์  

 

1.3. การควบคุมคุณภาพ 

1. การเก็บรวบรวมข้อมูล ด้าเนินการโดยพนักงานเก็บข้อมูลที่ผ่านการคัดเลือกและอบรมความ
เข้าใจต่อแบบสอบถามและวิธีการเก็บข้อมูล โดยมีหัวหน้าทีมแต่ละพื้นที่ควบคุมการเก็บข้อมูลในภาคสนาม 
พร้อมระบบ GPS Checking เพื่อยืนยันการลงพื้นที่ท้างาน โดยหัวหน้าทีมจะตรวจสอบความถูกต้องและ
รายงานผลต่อหัวหน้าโครงการวิจัยเป็นรายวัน 

2. ระบบป้อนข้อมูลที่ป้องกันข้อผิดพลาด เพื่อสามารถควบคุมข้อมูลให้มีความถูกต้องตรงตาม
แบบสอบถามทีมงานใช้โปรแกรมส้าเร็จรูปที่ป้องกันข้อผิดพลาดต่างๆ อาทิ การป้อนตัวเลขผิด ป้อนตัวเลข
เกินจ้านวนหรือการป้องกันความไม่สอดคล้องกันของข้อมูล เป็นต้น 

3. การตรวจสอบความสอดคล้องของข้อค้าตอบ ท้าการตรวจสอบความถูกต้องและสอดคล้องของ
ข้อมูลที่มีความเช่ือมโยงสัมพันธ์กัน ก่อนน้าเข้าสู่ข้ันตอนการป้อนข้อมูลและประมวลผลต่อไป 

 

1.4. สรุปข้อมูลส้าคัญทีไ่ด้จากการท้า Pre survey เมื่อทดสอบกับกลุม่ตัวอย่างอายุระหว่าง 15-69 
ปี จ้านวน 35 ตัวอย่าง 

ภาพรวม 

ระยะเวลาในการท้าแบบสอบถาม 1. กรณีสมัภาษณ์ ใช้เวลาประมาณ 5 – 15 นาที 

2. กรณีให้ตอบเอง ใช้เวลาประมาณ 15 – 30 นาที 

รูปแบบการเกบ็ข้อมลูทีเ่หมาะสม แบบสอบถามชุดนี้มีการให้ค้านิยามค้าว่า “หนังสือ” ซึ่งมี
ลักษณะเฉพาะ อาจแตกต่างไปจากความเข้าใจของคน
โดยทั่วไป จึงควรใช้การสัมภาษณ์เป็นหลัก เพื่อให้พนักงาน
สัมภาษณ์คอยก้ากับให้จ้ากัดเฉพาะหนังสือตามนิยาม  

การพิจารณาทบทวนว่าควรถามคนที่
ไม่อ่านหนังสือด้วยหรือไม่ หรือว่าคัด
กรองเฉพาะคนอ่านหนังสือตามนิยาม
เท่านั้น 

พบว่า มีประมาณ 40% ที่ระบุอ่านต้าราเรียน หนังสือพิมพ์ 
นิตยสาร และสื่ออิเล็กทรอนิกส์อื่นอย่างเว็บไซต์ ฯลฯ ซึ่งไม่ใช่
หนังสือตามตามนิยามในโครงการนี้ อย่างไรก็ตาม ข้อมูลของ
กลุ่มนี้ก็มีความน่าสนใจ และสามารถน้าไปใช้ประโยชน์ได้ทั้งใน
การตลาดและการเป็นประเด็นข่าว คณะผู้ วิจัยจึงเสนอให้
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ภาพรวม 
ส้ารวจกลุ่มนี้มาด้วย และเพิ่มข้อค้าถาม 1.2 เพื่อศึกษาถึง
เนื้อหาที่สนใจ 

ความเต็มใจให้ความร่วมมือ ทุกกลุม่อายุให้ความร่วมมือเป็นอย่างดี เพราะไม่ใช่เรื่อง
การเมือง หรือเรื่องซเีรียส 

รายข้อ 

2. ท่านอ่านหนังสือ เฉลี่ยวันละกี่นาที 

 อ่านเฉลี่ยวันละ ................ นาที 

ผู้ตอบสามารถตอบได้โดยไม่ยากนัก 

8. ท่านอ่านหนังสือรูปแบบใดบ้าง (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)  

[ ] 1) หนังสือกระดาษ คิดเป็นสัดส่วนประมาณ....... % 

[ ] 2) e-book คิดเป็นสัดส่วนประมาณ........... %  

ผู้ตอบเข้าใจดี สามารถตอบโดยคิดเป็น
สัดส่วนได้  

 

24. ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา ท่านซื้อหนังสือประเภท
ต่อไปนี้จ้านวนกี่เล่ม 

 

ระยะเวลา 6 เดือน ผู้ตอบคิดได้ง่าย 
เพราะยังมีความเป็นปจัจบุัน แต่จะได้
จ้านวนที่ซื้อน้อย คือเฉลี่ยประเภทละ 1-2 
เล่ม 

30. หากท่านจะซื้อหนงัสอืสกัเล่ม ราคาหนงัสอืต่อเล่ม
สามารถแพงทีสุ่ดได้กี่บาทที่ท่านจะไม่มีความล้าบากใจ
ในการตัดสินใจซื้อ 

[ ] 1) 20 บาท [ ] 2) 50 บาท [ ] 3) 100 บาท  

[ ] 4) 150 บาท [ ] 5) 200 บาท [ ] 6) 250 บาท  

[ ] 7) 300 บาท [ ] 8) 400 บาท [ ] 9) 500 บาท  

[ ] 10) กี่บาทก็ได้ 

ผู้ตอบแนะน้าว่า ควรเว้นว่างให้เตมิตัวเลข
จะดีกว่า เป็นตัวเลือกดเูยอะไป หรือไมม่ี
ข้อที่จะตอบได้ เช่น 350, 450 หรือ
มากกว่า 500 เป็นต้น  
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5 ผลการส ารวจ แบ่งผลการศึกษาออกเป็น 3 ส่วน ได้แก่  

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ส่วนที่ 2 พฤติกรรมการอ่านหนังสือ 

ส่วนที่ 3 พฤติกรรมการซื้อหนังสือ 

 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม (รายละเอียดในภาคผนวก ข ตารางที่ 1-10) 

 จากการเก็บข้อมูลภาคสนาม พบว่าตัวอย่างผู้ตอบแบบสอบถามร้อยละ 51.1 เป็นเพศหญิง โดยมี
ร้อยละ 48.9 เป็นเพศชาย เมื่อจ้าแนกตามอายุ พบว่าร้อยละ 24.2 มีอายุ 21 - 30 ปี รองลงมาใกล้เคียงกนั
ร้อยละ 23.5 มีอายุ 31 - 40 ปี และร้อยละ 16.6 มีอายุ 41 - 50 ปี ส่วนกลุ่มอายุอื่นๆ มีสัดส่วนต้่ากว่าร้อย
ละ 15 ทั้งนี้กว่าครึ่งหรือร้อยละ 52.4 มีสถานภาพสมรสแล้ว ขณะที่ร้อยละ 44.0 เป็นโสด โดยร้อยละ 52.3 
มีบุตร ขณะที่ร้อยละ 46.6 ไม่มีบุตร 

 ด้านการศึกษา พบว่ากว่า 4 ใน 5 หรือร้อยละ 84.2 จบการศึกษาต่้ากว่าปริญญาตรี ร้อยละ 14.8 
จบการศึกษาระดับปริญญาตรี และร้อยละ 1.0 จบการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี ด้านอาชีพ พบว่าส่วนใหญ่
ร้อยละ 27.8 เป็นผู้ค้าขายรายย่อย / บริการรายย่อย ร้อยละ 22.2 เป็นนักเรียน / นักศึกษา ร้อยละ 19.1 
รับจ้าง / พนักงานบริษัทเอกชน และร้อยละ 10.7 เป็นเจ้าของกิจการส่วนตัว ส่วนอาชีพอื่นๆ มี สัดส่วน
ลดหลั่นลงมา ส้าหรับรายได้ส่วนบุคคลเฉลี่ยต่อเดือน พบว่ากว่าครึ่งหรือร้อยละ 59.9 มีรายได้ไม่เกิน 
15,000 บาท รองลงมาคือร้อยละ 35.8 ระบุว่ามีรายได้ระหว่าง 15,001 - 30,000 บาทต่อเดือน และร้อย
ละ 3.9 มีรายได้มากกว่า 30,000 บาทต่อเดือน 

 ด้านสถานที่ท้างานก็สอดคล้องกับพื้นที่เก็บข้อมูล การศึกษาพบว่า 1 ใน 4 หรือร้อยละ 25.6 
ท้างานอยู่ในกรุงเทพฯ แต่มีถึงร้อยละ 30.0 ที่ไม่ได้ท้างาน รวมกับไม่ระบุข้อมูล ส้าหรับลักษณะสถานที่พัก
อาศัยโดยมากเป็นทาวน์เฮาส์ ทาวน์โฮมหรือห้องแถว รองลงมาเป็นบ้านเดี่ยวมีบริเวณ และบ้านเดี่ยวไม่มี
บริเวณ คิดเป็นร้อยละ 35.2, 22.5 และ 20.9 ตามล้าดับ 

 

ส่วนที่ 2 พฤติกรรมการอ่านหนังสือ  

 ส่วนที่ 2.1 พฤติกรรมการอ่านหนังสอืในภาพรวม (รายละเอียดในภาคผนวก ข ตารางที่ 11-14) 

 พฤติกรรม “การอ่าน” โดยทั่วๆ ไปของคนไทย ซึ่งรวมไปถึงต้าราเรียน หนังสือพิมพ์ นิตยสาร และ
สื่ออิเล็กทรอนิกส์อื่นอย่างเว็บไซต์ ฯลฯ พบว่าส่วนใหญ่ร้อยละ 88.0 ระบุว่าอ่าน โดยมีจ้านวนร้อยละ 12.0 
ที่ระบุว่าไม่อ่าน อย่างไรก็ดี แม้ว่าสัดส่วนคนที่อ่านจะมีมากถึงร้อยละ 88.0 แต่สัดส่วนร้อยละ 12.0 หรือ 1 
ใน 10 ของประชากรที่ระบุว่าตนเองไม่อ่านอะไรเลยก็ถือว่าเป็นตัวเลขที่ค่อนข้างสูงทีเดียว 
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 ส้าหรับผู้ที่ไม่ได้อ่านหนังสือใดๆ ระบุว่าสาเหตุหลักคือ ไม่มีเวลาอ่าน (ร้อยละ 63.0) สายตาไม่ดี 
(ร้อยละ 29.5) และไม่ชอบอ่านหนังสือ / ไม่สนใจ (ร้อยละ 25.7) ที่น่าพิจารณาคือมีส่วนหนึ่งระบุว่ามี
กิจกรรมอื่นที่สนใจมากกว่า (ร้อยละ 7.0) โดยเฉพาะประมาณครึ่งหนึ่งของผู้ที่ไม่อ่านหนังสือเลยระบุว่าการ
เล่นอินเทอร์เน็ต และการดูโทรทัศน์มีความน่าสนใจมากกว่า  

 นอกจากนี้ ผลการส้ารวจยังแสดงให้เห็นว่า มีผู้ที่ไม่อ่านหนังสืออันเนื่องจากอ่านหนังสือไม่ออก
จ้านวนร้อยละ 10.9 ของจ้านวนผู้ที่ไม่อ่านหนังสือทั้งหมด เท่ากับคิดเป็นเพียงประมาณร้อยละ 1 ของ
ประชากรทั้งหมด ซึ่งสอดคล้องกับอัตราการอ่านออกเขียนได้ของประชากรในเขตเมืองของประเทศไทย  

 เมื่อพิจารณาเฉพาะการอ่านหนังสือตามนิยามที่สมาคมผู้จัดพิมพ์และผู้จ้าหน่ายหนังสือแห่ง
ประเทศไทย (PUBAT) ให้ไว้ ซึ่งก็คือหนังสือนอกเวลาเรียนหรือเวลาท้างานเฉพาะที่เป็นเล่ม ทั้งแบบพิมพ์
ด้วยกระดาษและ e-book โดยไม่รวมต้าราเรียน หนังสือพิมพ์ นิตยสาร และสื่ออิเล็กทรอนิกส์อื่นอย่าง
เว็บไซต์ ฯลฯ ซึ่งต่อไปนี้จะถูกเรียกว่า “หนังสือ” พบว่ามีสัดส่วนการอ่านอยู่ที่ร้อยละ 60.3 ของประชากร 
โดยจ้าแนกตามความถ่ีในการอ่านได้เป็นร้อยละ 17.9 อ่านทุกวัน ร้อยละ 6.7 อ่านสัปดาห์ละ 5-6 วัน ร้อย
ละ 15.6 อ่านสัปดาห์ละ 3-4 วัน และร้อยละ 20.1 อ่านสัปดาห์ละ 2 วันหรือน้อยกว่า ขณะที่ร้อยละ 39.7 
ไม่อ่านหนังสือตามนิยามของ PUBAT เลย ซึ่งถือว่าเป็นสัดส่วนที่สูง เพราะคิดเป็นถึงเกือบครึ่งหนึ่งของ
ประชากร 

 ผลการส้ารวจดังกล่าวช้ีให้เห็นว่า ประชากรไทยสามารถถูกแบ่งได้ออกเป็นสองกลุ่มคือ กลุ่มที่อ่าน
หนังสือเป็นประจ้า (อ่านหนังสือด้วยความถ่ีมากกว่า 3 วันต่อสัปดาห์) คิดเป็นร้อยละ 40.2 กลุ่มที่อ่าน
หนังสืออยู่บ้าง (อ่านหนังสือด้วยความถ่ีน้อยกว่า 3 วันต่อสัปดาห์) คิดเป็นร้อยละ 59.8 โดยสัดส่วนน้ีรวมไป
ถึงประชากรร้อยละ 39.7 ที่ไม่อ่านหนังสือเลยด้วย 

 ส่วนผู้ที่ไม่ได้อ่านหนังสือตามนิยามของ PUBAT แต่อ่านจากประเภทอื่นน้ัน พบว่าส่วนใหญ่คือร้อย
ละ 83.2 ระบุเนื้อหาที่ชอบอ่านคือข่าวสารประจ้าวัน รองลงมาคือร้อยละ 48.4 ชอบอ่านกีฬา ร้อยละ 43.4 
ชอบอ่านวิเคราะห์ข่าว ร้อยละ 38.3 ชอบอ่านบันเทิง ร้อยละ 23.0 ชอบสุขภาพ/อาหาร และร้อยละ 19.7 
ชอบดูดวง / โหราศาสตร์ / ความเช่ือ ตามล้าดับ โดยอาจกล่าวได้ว่า ข่าวสารประจ้าวัน (รวมถึงวิเคราะห์
ข่าว) กีฬา บันเทิง สุขภาพ และโหราศาสตร์ เป็นหัวข้อที่คนไม่อ่านหนังสือตามนิยามของ PUBAT ให้ความ
สนใจมากที่สุด และทั้งหมดที่กล่าวมานั้นค่อนข้างสอดคล้องกับความสนใจของคนไทยในปัจจุบันเป็นอย่าง
ยิ่ง 

 ส่วนที่ 2.2 พฤติกรรมการอ่านหนังสือเฉพาะกลุ่มตัวอย่างที่อ่านหนังสือตามค้านิยามของ PUBAT 
(รายละเอียดในภาคผนวก ข ตารางที่ 15-25) 

 ผลส้ารวจระยะเวลาในการอ่านหนังสือเฉลี่ยต่อวัน พบว่าตัวอย่างส่วนใหญ่หรือร้อยละ 60.3 อ่าน
ไม่เกิน 30 นาที รองลงมาร้อยละ 35.6 อ่านมากกว่า 30 นาทีถึง 2 ช่ัวโมง และร้อยละ 4.1 อ่านมากกว่า 2 
ช่ัวโมง คิดเป็นค่าเฉลี่ย 46 นาที ทั้งนี้ ช่วงเวลาการอ่านหนังสือในวันจันทร์ - ศุกร์ พบว่าโดยมากอ่านเวลา
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ว่างระหว่างวัน และก่อนนอน คิดเป็นร้อยละ 58.5 และ 39.6 ตามล้าดับ ส่วนวันเสาร์ - อาทิตย์ / วันหยุด 
พบว่าโดยมากอ่านก่อนนอน และช่วงเย็น คิดเป็นร้อยละ 43.3 และ 36.5 ตามล้าดับ ส้าหรับสถานที่อ่าน
หนังสือ ส่วนใหญ่อ่านที่บ้าน รองลงมาคือ โรงเรียน / ที่ท้างาน คิดเป็นร้อยละ 83.7 และ 26.0 ตามล้าดับ 

ผลการส้ารวจที่มีข้อสรุปตามที่กล่าวมาแสดงให้เห็นว่าการอ่านหนังสือของคนไทยมีลักษณะของ
การเป็นงานอดิเรกประเภทหนึ่ง เพื่อฆ่าเวลา เนื่องจากส่วนมากเป็นการอ่านในระยะเวลาที่ไม่ยาวนักคือไม่
เกิน 60 นาที ซึ่งไม่ใช่การอ่านแบบเอาจริงเอาจัง รวมทั้งการอ่านในช่วงวันธรรมดามักจะเป็นการอ่าน
ระหว่างวันหรือก่อนนอน ขณะที่การอ่านวันเสาร์อาทิตย์นั้นกระจายไปในทุกช่วงเวลา และสถานที่อ่านหลัก
เป็นที่บ้าน นั่นหมายความว่าเป็นการอ่านเพื่อใช้เวลาว่างในช่วงสั้นๆ เป็นหลัก 

ประเด็นเรื่องของการอ่านหนังสือเป็นงานอดิเรกเพื่อฆ่าเวลานั้น สอดคล้องกับเหตุผลในการอ่าน
หนังสือที่ส้าคัญที่ผู้ตอบแบบสอบถามระบุมา ซึ่งได้แก่ สนุก เพลิดเพลิน บันเทิง (ร้อยละ 49.2) เพิ่มพูน
ความรู้ พัฒนาตนเอง (ร้อยละ 47.3) และใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ (ร้อยละ 38.7) ส่วนประเภทเนื้อหาที่
ชอบอ่าน อันดับหนึ่งคือ การ์ตูน / นิยายภาพ (ร้อยละ 34.4) ล้าดับรองลงมาที่ส้าคัญได้แก่ สุขภาพ / 
อาหาร (ร้อยละ 28.1) สารคดี / ประวัติศาสตร์ / ชีวประวัติ (ร้อยละ 23.1) นวนิยายไทย (ร้อยละ 21.8) 
ท่องเที่ยว (ร้อยละ 21.3) และธรรมะ / ศาสนา (ร้อยละ 20.2) ซึ่งเมื่อสอบถามประเภทเนื้อหาที่ชอบอ่าน
มากที่สุด ก็พบผลสอดคลอ้งกันว่า การ์ตูน / นิยายภาพ และสุขภาพ / อาหาร ถูกเลือกมาเป็นอันดับ 1 และ 
2 โดยคิดเป็นร้อยละ 15.2 และ 9.9 ตามล้าดับ 

ด้านรูปแบบหนังสือที่อ่าน ตัวอย่างร้อยละ 99.8 อ่านหนังสือกระดาษ ขณะที่ร้อยละ 24.0 อ่าน e-
book เมื่อเทียบเป็นสัดส่วนต่อกันโดยเฉลี่ย พบว่า อ่านหนังสือกระดาษ และอ่าน e-book คิดเป็นสัดส่วน
ประมาณ 9:1 นั่นหมายถึงตลาด e-book ยังถือได้ว่าเล็กมาเมื่อเปรียบเทียบกับตลาดหนังสือกระดาษใน
ประเทศไทย  

การศึกษาครั้งนี้ยังได้ส้ารวจถึงพฤติกรรมการใช้อินเทอร์เน็ต พบว่าวันจันทร์ – ศุกร์ มีตัวอย่างร้อย
ละ 67.5 ที่ใช้อินเทอร์เน็ต โดยใช้เฉลี่ยวันละ 220 นาที ส่วนวันเสาร์ – อาทิตย์ / วันหยุด มีตัวอย่างร้อยละ 
64.8 ใช้อินเทอร์เน็ต โดยใช้เฉลี่ยวันละ 257 นาที เมื่อสอบถามผู้ที่ใช้อินเทอร์เน็ตถึงผลกระทบของการใช้
อินเทอร์เน็ตต่อการอ่านหนังสือที่เป็นกระดาษ พบว่ากว่าครึ่งคือร้อยละ 52.7 ระบุไม่มีผล ขณะที่ร้อยละ 
41.4 ระบุอ่านหนังสือที่เป็นกระดาษน้อยลง โดยส่วนใหญ่หันไปอ่านเว็บข่าวและเว็บรวบรวมข่าว (เช่น 
sanook, kapook, mthai) แทน นั่นหมายความว่ามีผู้ตอบแบบสอบถามจ้านวน 2 ใน 5 ยอมรับว่าการใช้
อินเตอร์เน็ตมีผลให้อ่านหนังสือเล่มน้อยลง แต่ผู้ตอบแบบสอบถามจ้านวน 3 ใน 5 นั้นอาจไม่ได้หมายความ
ว่าอินเตอร์เน็ตไม่มีผลต่อการตัดสินใจอ่านหนังสือเล่มของพวกเขา บางส่วนอาจจะเกิดผลกระทบโดยไมรู่ต้วั 
ในส่วนนี้ข้อสรุปจึงอาจกล่าวได้เพียงว่า ประชากรจ้านวน “อย่างน้อย” เกือบครึ่งหนึ่งอ่านหนังสือเล่ม
น้อยลง เนื่องจากการใช้อินเตอร์เน็ต 
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ส่วนที่ 3 พฤติกรรมการซื้อหนังสือ (รายละเอียดในภาคผนวก ข ตารางที่ 26-47) 

 ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา ผู้ตอบแบบสอบถามที่อ่านหนังสือจ้านวนร้อยละ 68.3 เคยเข้าร้านขาย
หนังสือ ซึ่งเฉพาะกลุ่มที่เคยเข้าร้านหนังสือนั้น พบว่ามีเกือบ 3 ใน 4 หรือร้อยละ 74.0 ระบุว่าเคยซื้อ
หนังสือ การที่ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เมื่อเข้าร้านหนังสือแล้วเกิดการซื้อตามมานั้น แสดงให้เห็นว่า
พฤติกรรมของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ในการซื้อหนังสือจะมีความตั้งใจที่จะซื้อหนังสืออยู่ก่อนแล้ว จึง
จะเข้าร้านหนังสือ ไม่ได้เข้าไปหาข้อมูลหนังสือจากร้านหนังสือ 

 เมื่อสอบถามต่อไปถึงจ้านวนหนังสือโดยเฉลี่ยต่อครั้งที่ซื้อจากร้านหนังสือ พบว่าส่วนใหญ่หรือร้อย
ละ 83.8 ซื้อไม่เกินครั้งละ 2 เล่ม โดยมีร้อยละ 16.2 ที่ซื้อครั้งละ 3 เล่มขึ้นไป เมื่อพิจารณาค่าใช้จ่ายในการ
ซื้อหนังสือโดยเฉลี่ยต่อครั้ง พบว่าการซื้อจากร้านขายหนังสือ ส่วนใหญ่ร้อยละ 87.9 ซื้อไม่เกิน 500 บาท 
โดยมีร้อยละ 12.1 ที่ซื้อเกิน 500 บาท ผลการส้ารวจเช่นน้ีในด้านหนึ่งแสดงให้เห็นว่าการเข้าร้านหนังสือ
นั้นเป็นการซื้อหนังสือที่มีความตั้งใจจะซื้อตั้งแต่ต้นอยู่แล้วเท่านั้น แต่ในอีกด้านหนึ่งก็แสดงให้เห็นว่าร้าน
หนังสือค่อนข้างสามารถเข้าถึงได้ง่ายข้ึน โดยไม่ต้องรอความต้องการหนังสือเป็นจ้านวนมากๆ แล้วซื้อใน
คราวเดียวกัน แต่สามารถตอบสนองได้ทันทีเมื่อมีความต้องการหนังสือ 

 การส้ารวจได้สอบถามถึงการซื้อหนังสือจากงานสัปดาห์หนังสือ โดยพบว่ามีผู้ตอบแบบสอบถามที่
อ่านหนังสือจ้านวน 1 ใน 5 หรือร้อยละ 20.2 เคยไปงานสัปดาห์หนังสือ / งานมหกรรมหนังสือ หรือ
งานบุ๊คส์แฟร์อื่นๆ ซึ่งผู้ที่ไปงานสัปดาห์หนังสือเหล่าน้ีมีการซื้อหนังสือด้วยจ้านวนเฉลี่ยมากกว่าการซื้อจาก
ร้านขายหนังสือ ผู้ตอบแบบสอบถามที่ซื้อหนังสือจ้านวน 3 เล่มข้ึนไปมีสัดส่วนเพิ่ มข้ึนเป็นร้อยละ 32.6 
โดยเฉพาะผู้ที่ซื้อจ้านวนมากกว่า 4 เล่มนั้น เพิ่มข้ึนจากร้อยละ 4 เป็นร้อยละ 10 และมูลค่าการซื้อเกนิ 500 
บาท มีสัดส่วนเพิ่มข้ึนเป็น 30.2  

 กลุ่มผู้ที่เคยซื้อหนังสือในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา กว่าครึ่งหรือร้อยละ 59.5 ใช้เวลาในการเลือก
หนังสือไม่เกิน 30 นาที ขณะที่ร้อยละ 40.5 ใช้เวลานานกว่าน้ัน ตัวอย่างเกือบ 2 ใน 3 หรือร้อยละ 63.6 มี
หนังสือที่ต้องการซื้อในใจอยู่แล้ว จึงไปร้านหนังสือ ส่วนที่เหลือร้อยละ 36.4 เข้าร้านหนังสือตามความ
สะดวกแล้วเลือกซื้อหนังสือออกมา ทั้งนี้พบว่าร้านหนังสือคือแหล่งที่ท้าให้ทราบข่าวการออกหนังสือที่
ส้าคัญที่สุด คิดเป็นร้อยละ 63.6 แต่ที่น่าสนใจคือ การแชร์ต่อจาก social media เช่น facebook, twitter 
มีสัดส่วนการท้าให้ทราบข่าวสูงถึงร้อยละ 24.2 จึงเป็นอีกหนึ่งช่องทางที่มีความส้าคัญในแง่การ
ประชาสัมพันธ์ นอกจากนี้ พบว่าร้านหนังสือมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อหนังสือมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 
43.1 รองลงมาได้แก่ เว็บไซต์ และเพื่อนบอก / มีคนแนะน้า คิดเป็นร้อยละ 13.0 และ 11.7 ตามล้าดับ 
ส่วนการแชร์ต่อจาก social media มีสัดส่วนร้อยละ 11.1 ซึ่งก็ยังถือว่ามีนัยส้าคัญ ตัวเลขผลการส้ารวจนี้
ขยายประเด็นช้ีน้าในเรื่องที่ว่าผู้ตอบแบบสอบถามที่เข้าร้านหนังสือนั้นมีความตั้งใจจะซื้อหนังสือไปอ่านอยู่
แล้วจึงเข้าร้านหนังสือ แต่ส่วนใหญ่ไม่ได้มีช่ือหนังสืออยู่ในใจว่าจะเป็นเล่มใด เป็นแค่ความตั้งใจจะซื้อ
หนังสือหรือประเภทหนังสือที่ตนเองสนใจเท่านั้น แต่เข้าไปหาข้อมูลหนังสือเพื่อการตัดสินใจซื้อในร้าน
หนังสือ ตัวร้านหนังสือเองจึงเป็นช่องทางประชาสัมพันธ์ที่ส้าคัญของหนังสือแต่ละช่ือเรื่อง 
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 เมื่อสอบถามถึงคุณสมบัติของร้านหนังสือที่มักเข้าไปซื้อ พบปัจจัยส้าคัญประการแรกคือ การมี
หนังสือหลากหลายประเภท คิดเป็นร้อยละ 77.0 รองลงมาที่ส้าคัญได้แก่ เลือกชมหนังสือได้ง่าย จัดหนังสอื
เป็นหมวดหมู่ชัดเจน และใกล้บ้าน / ที่ท้างาน / สถานศึกษา คิดเป็นร้อยละ 53.9 และ 38.4 ตามล้าดับ 
โดยร้านที่มักเข้าไปซื้อคือ SE-ED และร้านนายอินทร์ คิดเป็นร้อยละ 56.2 และ 40.9 ตามล้าดับ  

 นอกจากนี้ผู้ตอบแบบสอบถามร้อยละ 99.1 ระบุซื้ว่าอหนังสือที่ร้านหนังสอื ส่วนช่องทางอื่นๆ อาท ิ
ซื้อออนไลน์กับร้านหนังสือ / ส้านักพิมพ์ หรือโทรฯ สั่ง มีเป็นส่วนน้อยไม่ ถึงร้อยละ 5 สาเหตุที่เป็นเช่นน้ี
อาจจะเพราะพฤติกรรมผู้บริโภคนั้น เพียงแค่มีประเภทของหนังสือที่ต้องการ แต่จะไปท้าการเลือกหรือ
ตัดสินใจซื้อที่ร้านหนังสือดังที่ได้กล่าวมาแล้ว 

 เมื่อสอบถามถึงการซื้อหนังสือแต่ละประเภท ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา พบว่า การ์ตูน / นิยายภาพ 
มีผู้ซื้อมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 32.6 โดยซื้อเฉลี่ย 4 เล่ม รองลงมาได้แก่ สุขภาพ / อาหาร มีผู้ซื้อร้อยละ 
24.5 เฉลี่ย 2 เล่ม คู่มือเตรียมสอบ มีผู้ซื้อร้อยละ 23.2 เฉลี่ย 3 เล่ม และนวนิยายไทย มีผู้ซื้อร้อยละ 23.1 
เฉลี่ย 3 เล่ม  

 เมื่อสอบถามต่อไปถึงประเภทหนังสือที่ต้องการ แต่หาซื้อยากหรือต้องรอนาน ในร้านขายหนังสือ
ประเทศไทย พบว่าส่วนใหญ่หรือร้อยละ 61.6 ระบุว่าไม่มี ส่วนที่มีการระบุไว้ อาทิ การ์ตูน / นิยายภาพ นว
นิยายไทย และนวนิยายแปลจากต่างประเทศ ฯลฯ นั้นมีสัดส่วนเพียงเล็กน้อย สาเหตุที่เป็นเช่นน้ีก็เพราะ
ความต้องการของผู้ซื้อหนังสือในแต่ละช่ือเรื่องถูกขับเคลื่อนจากหนังสือที่มีอยู่แล้วในร้านหนังสือมากกว่าที่
จะสร้างความต้องการการอ่านหนังสือข้ึนมาด้วยตัวของเขาเอง ดังนั้น ผู้บริโภคจ้านวนมากจึงไม่ทราบถึง
ความต้องการหนังสือที่ไม่มีขายในตลาด ทั้งนี้ พฤติกรรมผู้บริโภคลักษณะนี้ไม่ได้หมายความว่าหนังสือ
ประเภทที่ไม่มีอยู่ในตลาดจะไม่สามารถขายได้ แต่จะมีความไม่แน่นอนว่าจะเป็นที่ต้องการของผู้บริโภค
หรือไม่ 

  เมื่อให้ผู้ตอบแบบสอบถามระบุอุปสรรคที่ท้าให้ไม่ได้ซื้อหนังสือ หรือซื้อลดลง พบว่ามีปัจจัยส้าคัญ
ได้แก่ ไม่มีเวลาอ่าน (ร้อยละ 39.3) สามารถยืมอ่านได้ (ร้อยละ 25.8) เสียดายเงิน (ร้อยละ 14.0) สามารถ
อ่านจากสื่ออิเล็กทรอนิกส์ อาทิ อินเทอร์เน็ต ซีดี e-book ได้ฟรี (ร้อยละ 13.6) และหนังสือที่ต้องการหา
ซื้อยาก (ร้อยละ 13.2) ทั้งนี้มีส่วนหนึ่งระบุว่ามีกิจกรรมอืน่ที่สนใจมากกว่า (ร้อยละ 4.4) โดยเฉพาะการเลน่
อินเทอร์เน็ต ออกก้าลังกาย / เล่นกีฬา facebook และดูทีวี 

 เมื่อสอบถามถึงผลกระทบของการซื้อ e-book ต่อการซื้อหนังสือที่ผลิตจากกระดาษ พบตัวอย่าง
กว่าครึ่งหรือร้อยละ 53.0 ไม่เคยซื้อ e-book ขณะที่มีร้อยละ 30.5 ระบุไม่มีผล และร้อยละ 16.5 ระบุท้า
ให้ซื้อหนังสือที่ผลิตจากกระดาษ ลดลง  

 ส้าหรับปัจจัยที่ส่งผลต่อการซื้อหนังสือมากที่สุด พบว่าร้อยละ 46.1 ระบุเนื้อหาอยู่ในความสนใจ 
รองลงมาร้อยละ 14.9 ระบุราคาสมเหตุสมผล และร้อยละ 12.9 ระบุรูปเล่ม / ภาพประกอบสวยงาม ที่
น่าสนใจคือพบว่ามีตัวอย่างกว่า 1 ใน 3 หรือร้อยละ 36.7 ซื้อหนังสือเพื่อสะสม  
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 กลุ่มตัวอย่างได้แสดงความคิดเห็น และให้ข้อเสนอแนะต่อวงการหนังสือ โดยประการแรกมีการ
กล่าวถึงการควบคุมราคาหนังสือ ให้สมเหตุสมผล (ร้อยละ 27.0) ประการต่อมาระบุถึงการเน้นสีสัน 
ภาพประกอบสวยงาม (ร้อยละ 11.3) และพัฒนารูปแบบให้น่าสนใจ น้าเสนอให้ชัดเจน (ร้อยละ 11.0) และ
ยังมีความเห็นอื่นๆ ที่น่าสนใจอีกหลายประการ เช่น มีประเภทหนังสือให้เลือกมากข้ึน ขยายร้านไปยัง
ต่างจังหวัด และควรใช้กระดาษถนอมสายตา เป็นต้น 

 ราคาหนังสือต่อเล่มที่แพงที่สุดที่จะไม่มีความล้าบากใจในการตัดสินใจซื้อ พบว่าร้อยละ 36.6 ระบุ
ว่าไม่เกิน 200 บาท ร้อยละ 54.5 ระบุไม่เกิน 300 บาท และร้อยละ 68.1 ระบุว่าไม่เกิน 500 บาท โดยคิด
เป็นค่าเฉลี่ย 316 บาท ทั้งนี้มีร้อยละ 26.1 ที่ระบุกี่บาทก็ได้ นั่นหมายความว่ากลยุทธ์การขายหนังสือในยุค
ปัจจุบันคือการท้าราคาหนังสือให้ต่้า เป็นเล่มเล็ก อ่านง่ายและสามารถอ่านจบได้ในเวลาไม่นานนัก 

  

6. ผลการวิเคราะห์ตารางไขว้ของตัวแปรที่น่าสนใจ (รายละเอียดในภาคผนวก ค ตารางที่ 48-70) 

 ในการพิจารณาตัวแปรต่างๆ จากการส้ารวจพฤติกรรมการอ่านและซื้อหนังสือของคนไทยแล้ว 
พบว่ามีประเด็นที่น่าสนใจอยู่หลายประเด็น โดยเริ่มจากการพิจารณาตารางไขว้ของปัจจัยทางด้าน
ประชากรศาสตร์และความถ่ีในการอ่านหนังสือ พบว่า ทั้งเพศหญิงและเพศชายมีพฤติกรรมการอ่านหนงัสอื
ที่ไม่แตกต่างกันมากนัก ขณะที่อายุมีผลอย่างมาก โดยคนรุ่นใหม่ โดยเฉพาะในช่วง 21-30 ปี มีแนวโน้มจะ
อ่านหนังสือมากและบ่อยกว่าคนรุ่นอื่นๆ ขณะที่คนที่มีอายุมากจะมีแนวโน้มที่จะไม่อ่านหนังสือเลย ในส่วน
ของการศึกษาน้ัน มีผลค่อนข้างชัดเจนเช่นเดียวกับอายุ กล่าวคือ คนที่มีการศึกษาสูงมีแนวโน้มจะเป็นคนที่
อ่านหนังสือบ่อยกว่าคนที่มีการศึกษาน้อย ยิ่งไปกว่าน้ัน คนที่มีการศึกษาน้อยมีแนวโน้มที่จะเป็นคนที่ไม่เคย
อ่านหนังสือเลย และสุดท้าย ปัจจัยในส่วนของรายได้ พบว่าคล้ายกับอายุ กล่าวคือ คนที่มีรายได้ไม่สูงเป็น
คนที่อ่านหนังสือมาก แต่ทั้งนี้อาจจะเป็นเพราะพวกเขาส่วนใหญ่ยังเป็นคนที่มีอายุไม่มากนัก ดังนั้น ปัจจัย
อายุและการศึกษาจึงน่าจะเป็นประเด็นต่อพฤติกรรมการอ่านหนังสือที่ชัดเจน 

 ระยะเวลาของคนไทยที่ใช้ในการอ่านหนังสือนั้นอยู่ที่ประมาณ 46 นาทีต่อวันส้าหรับคนที่อ่าน
หนังสือ โดยสัดส่วนของคนอ่านหนังสือต่อประชากรทั้งหมดอยู่ที่ร้อยละ 60.3 ดังนั้น ระยะเวลาของคนไทย
ที่มีอายุ 15-69 ปีที่ใช้ในการอ่านหนังสืออยู่ที่เฉลี่ยประมาณ 28 นาทีต่อวัน โดยคนที่อ่านหนังสือมากที่สุด
คือคนที่อายุน้อยกว่า 20 ปี โดยใช้ระยะเวลาการอ่านเฉลี่ยอยู่ที่ 49 นาทีต่อวัน และค่อยๆ ลดลงเรื่อยๆ ใน
คนที่มีอายุสูงข้ึนเป็นล้าดับ 

 ขณะที่หากพิจารณาการซื้อหนังสือ พบว่าคนไทยซื้อหนังสือเฉลี่ยปีละ 4 เล่ม โดยคนกลุ่มที่ซื้อ
หนังสือมากที่สุดคือคนที่อายุน้อยกว่า 20 ปีซื้อเฉลี่ยปีละ 9 เล่ม รองลงมาคือคนที่อายุ 21-30 ปี ซื้อเฉลี่ยปี
ละ 6 เล่ม และค่อยๆ ลดจ้านวนลงในคนที่มีอายุมากข้ึน จนกระทั่งคนที่มีอายุมากกว่า 61 ปีข้ึนไปจะ
กลับมาซื้อเพิ่มข้ึนเป็นเฉลี่ย 4 เล่มต่อปี 
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 หากเปรียบเทียบพฤติกรรมการอ่านหนังสือกับการใช้อินเตอร์เน็ตนั้น จะพบว่า มีระยะเวลา
แตกต่างกันค่อนข้างมาก โดยคนไทยกว่าร้อยละ 71 ใช้อินเตอร์เน็ตและใช้เกือบทุกวัน โดยมีระยะเวลาการ
ใช้อินเตอร์เน็ตเฉลี่ยอยู่ที่ประมาณ 92 นาทีต่อวัน คนที่มีอายุต่้ากว่า 20 ปีมีระยะเวลาเฉลี่ยในการใช้
อินเตอร์เน็ตมากที่สุดอยู่ที ่224 นาทีต่อวัน หรือประมาณเกือบ 4 ช่ัวโมง และหากเปรียบเทียบกบัระยะเวลา
ที่ใช้ในการอ่านหนังสือแล้วเท่ากับว่าคนที่อายุน้อยกว่า 20 ปีใช้เวลากับอินเตอร์เน็ตมากกว่าการอ่านหนงัสอื
ถึง 4.5 เท่า รองลงมาคือคนที่มีอายุ 21-30 ปี มีระยะเวลาในการใช้อินเตอร์เน็ตเฉลี่ยอยู่ที่ 153 นาทีและสูง
กว่าระยะเวลาที่ใช้ในการอ่านหนังสือประมาณ 3 เท่า ขณะที่คนที่มีอายุมากจะใช้อินเตอร์นเน็ตน้อยลง
เรื่อยๆ และคนที่มีอายุมากกว่า 61 ปีจะใช้อินเตอร์เน็ตเฉลี่ยอยู่ที่ประมาณ 10 นาทีต่อวัน ซึ่งน้อยกว่า
ระยะเวลาที่ใช้ในการอ่านหนังสือที่ประมาณ 40 นาทีต่อวัน 

 เมื่อพิจารณาความถ่ีในการเข้าร้านหนังสือและความถ่ีในการซื้อหนังสือในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา 
จ้าแนกตามพฤติกรรมที่ว่าเคยหรือไม่เคยไม่งานมหกรรมหนังสือ พบว่า คนที่เข้าร้านหนังสือเป็นประจา้สว่น
ใหญ่คือคนที่ไปงานมหกรรมหนังสือด้วย นั่นหมายความว่าคนที่ซื้อหนังสือในร้านหนังสือและคนที่ซื้อ
หนังสือในงานมหกรรมหนังสือนั้นเป็นคนกลุ่มเดียวกัน ส่วนหนึ่งที่เป็นเช่นนี้ก็เพราะพฤติกรรมของคนอ่าน
หนังสือตามที่ได้กล่าวมาแล้วว่าจ้านวนมากตัดสินใจซื้อหนังสือจากหนังสือที่ถูกแสดงให้เห็น งานมหกรรม
หนังสือจึงกลายเป็นทางเลือกส้าคัญของผู้บริโภคในการตัดสินใจซื้อหนังสือเหล่านี้ เพราะมีให้เลือกเป็น
จ้านวนมาก 

 อย่างไรก็ดี ข้อแตกต่างที่น่าสนใจของงานมหกรรมหนังสือกับการซื้อหนังสอืในร้านกคื็อ คนที่ไม่เคย
เข้าร้านหนังสือเลยในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมาจ้านวนหนึ่งไม่ไปงานมหกรรมหนังสือ แต่คนที่ไม่เคยซื้อหนังสือ
เลยในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมาจ้านวนมากกว่าถึงสามเท่ากลับเคยไปเดินในงานมหกรรมหนังสือด้วย กล่าวคือ 
งานมหกรรมหนังสือดึงดูดทั้งคนที่เคยและไม่เคยซื้อหนังสือให้ไปเดินในงาน ซึ่งท้าให้ตลาดของหนังสือจะมี
ความครอบคลุมมากกว่าการขายหนังสือในร้านหนังสือทั่วไป 

 ในส่วนของความถ่ีในการอ่านหนังสือและระยะเวลาในการอ่านหนังสือของผู้ตอบแบบสอบถามนั้น 
พบว่า ส่วนใหญ่ใช้เวลาอ่านไม่เกิน 30 นาที และอ่านทุกวัน รองลงมาก็คือการอ่านครั้งละไม่เกิน 30 นาที 
แต่อ่านสัปดาห์ละ 3-4 วัน นั่นคือไม่ว่าจะเป็นการอ่านบ่อยหรือไม่บอ่ย ระยะเวลาในการอ่านคราวละไมเ่กนิ 
30 นาทีเป็นประเด็นส้าคัญของพฤติกรรมการอ่าน หนังสือประเภทตอนสั้นๆ แต่มีหลายๆ ตอนในเล่ม
เดียวกันจึงน่าจะเป็นที่น่าสนใจส้าหรับผู้บริโภค 

 ส้าหรับความสัมพันธ์ระหว่างราคาหนังสือที่ผู้บริโภคเต็มใจจ่ายกับความถ่ีในการอ่านหนังสือนั้น 
กลับพบว่า คนที่อ่านหนังสือบ่อยส่วนใหญ่ระบุว่าราคาหนังสือเป็นเท่าไหร่ก็ได้ ขณะที่คนที่มีความถี่ในการ
อ่านน้อยลง กลับระบุราคาหนังสือที่ยอมรับได้ถูกลงไปด้วย กล่าวคือ ผู้บริ โภคเหล่านี้มีสองตลาดแยก
ขาดกันชัดเจน ตลาดหนึ่งคือ ผู้ที่อ่านหนังสือเล่มอยู่บ่อยๆ นับได้ว่าเป็นแฟนของการอ่านหนังสือเล่ม คน
เหล่านี้จะยินดีจ่ายกับหนังสือได้ด้วยราคาที่ค่อนข้างสูง คนเหล่านี้น่าจะตัดสินใจเลือกหนังสือจากคุณภาพ 
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ขณะที่อีกตลาดหนึ่งคือกลุ่มของคนที่อ่านหนังสือน้อยหรือไม่บ่อย จะเต็มใจจ่ายในราคาหนังสือที่ต่้า เท่ากับ
ว่าพวกเขามีแนวโน้มที่จะตัดสินใจจากกลยุทธ์ทางด้านราคา  

 เมื่อพิจารณากลยุทธ์ในการประชาสัมพันธ์หนังสือที่น่าจะได้ผลในช่วงกลุ่มคนวัยต่างๆ นั้น พบว่า 
ในคนทุกวัย ร้านหนังสือมีบทบาทมากในการประชาสัมพันธ์ที่จะท้าให้พวกเขาตัดสินใจว่าจะซื้อหนังสือเล่ม
ใด นอกจากตัวร้านหนังสือแล้ว ผู้บริโภคที่มีอายุน้อยจะได้รับอิทธิพลจากการแชร์ของ social media เช่น 
facebook และ twitter และเว็บไซต์ ขณะที่ผู้บริโภคที่มีอายุมากกว่า 4จัง0 ปีจะได้รับอิทธิพลหลักมาจาก
โทรทัศน์ 

 จ้านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยในแต่ละประเภททั้งหมดจะอยู่ที่ 1 เล่มต่อ 6 เดือนมากที่สุด รองลงมาคือ 
2 เล่มต่อ 6 เดือนและค่อยๆ ลดลงเรื่อยๆ อย่างไรก็ตาม ตลาดหนังสือหากพิจารณาจากการอ่านแล้ว พบว่า 
ไม่แตกต่างกันมากนัก ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากการแบ่งกลุ่มของตลาดหนังสือค่อนข้างมีกลุ่มเป็นจ้านวนมาก 
ความแตกต่างของยอดจ้านวนการอ่านในแต่ละกลุ่มจึงไม่ต่างกันอย่างชัดเจน 

หากพิจารณากรณีของหนังสือเด็กนั้น พบว่า ผู้ที่ซื้อส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง สถานภาพสมรส มีบุตร

แล้ว มีการศึกษาตั้งแต่ระดับ ปวช. ข้ึนไปจนถึงระดับปริญญา กระจายอยู่ในเกือบทุกช่วงรายได้และและ

ลักษณะของที่อยู่อาศัย นั่นหมายความว่า ไม่ว่าจะเป็นคนที่มีรายได้เท่าไหร่ และมีลักษณะของที่อยู่อาศัย

เป็นแบบใด หนังสือเด็กยังเป็นที่ต้องการ โดยมีการซื้อค่อนข้างมากตั้งแต่ 2 ถึง 6 เล่มต่อปี อย่างไรก็ดี ผู้ที่

ซื้อหนังสือเด็ก นอกจากซื้อเพื่อใช้เองแล้ว ยังเป็นการซื้อเพื่อสะสม และเพื่อเป็นของขวัญในสัดส่วน

รองลงมาอีกด้วย 

 หากพิจารณาสัดส่วนของผูท้ี่เคยไปงานสัปดาห์หนังสอื/งานมหกรรมหนังสือ หรืองานบุ๊คส์แฟรอ์ืน่ๆ 
ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมาในแต่ละจังหวัด พบว่า คนกรุงเทพฯและปริมณฑลมีจ้านวนผู้ที่เคยไปงานน้อยทีส่ดุ 
โดยมีสัดส่วนอยู่ที่ประมาณร้อยละ 7 ของผู้ที่อ่านหนังสือ ขณะที่ในต่างจังหวัดน้ันอยู่ที่ประมาณร้อยละ 20 
แต่หากเทียบเป็นจ้านวนคน คนกรุงเทพฯมีจ้านวนคนที่ไปเดินงานสัปดาห์หนังสือ/งานมหกรรมหนังสือสูง
กว่าต่างจังหวัดมาก ทั้งนี้เพราะตลาดหนังสือในกรุงเทพฯและปริมณฑลนั้นใหญ่กว่าในต่างจังหวัดหลายเท่า 
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7 ผลการวิเคราะหป์ัจจัยที่มีผลต่อการอ่านและซ้ือหนังสือเล่ม  
(รายละเอียดของค้าอธิบายแต่ละสมการอยู่ในภาคผนวก ง และผลการประมาณค่าสมการจาก SPSS อยู่ใน
ภาคผนวก จ) 

 

ส่วนที่ 1 ปัจจัยก้าหนดความถ่ีในการอ่านหนังสือ 

ในการศึกษาปัจจัยก้าหนดความถ่ีในการอ่านหนังสือ ก้าหนดให้ตัวแปรตาม เป็นตัวแปรกลุ่ม ดังนี้ 
 กลุ่มที่ 1: มีพฤติกรรมอ่านหนังสือทุกวัน 
 กลุ่มที่ 2: มีพฤติกรรมอ่านหนังสือสัปดาห์ละ 5-6 วัน 
 กลุ่มที่ 3: มีพฤติกรรมอ่านหนังสือสัปดาห์ละ 3-4 วัน 
 กลุ่มที่ 4: มีพฤติกรรมอ่านหนังสือสัปดาห์ละ 1-2 วัน 
 กลุ่มที่ 5: มีพฤติกรรมอ่านหนังสือนานๆ ครั้ง 
 กลุ่มที่ 6: มีพฤติกรรมอ่านหนังสือไม่อ่านเลย 

 ในการวิเคราะห์ใช้ Multinomial logit model และก้าหนดให้กลุ่มที่ 6 (มีพฤติกรรมอ่านหนังสือ 
“ไม่อ่านเลย”) เป็นกลุ่มเปรียบเทียบ  

  ผลการประมาณค่าสมการในภาพรวมพบว่า ปัจจัยเพศ อายุ สถานภาพและรายได้มีผลต่อ
พฤติกรรมในการอ่านหนังสือ โดยหากเป็นเพศหญิง อายุน้อย สถานภาพโสด และรายได้สูงจะมีผลท้าให้
ผู้ตอบแบบสอบถามมีความน่าจะเป็นที่จะอ่านหนังสือบ่อยข้ึน ขณะที่จังหวัดที่ท้างานหลักและลักษณะของ
ที่อยู่อาศัยไม่มีผลต่อพฤติกรรมการอ่านหนังสือ 

 

ส่วนที่ 2 ปัจจัยก้าหนดระยะเวลาในการอ่านหนังสือ 

 เมื่อก้าหนดให้ตัวแปรตามเป็นระยะเวลาในการอ่านหนังสือเฉลี่ยต่อวัน และตัวแปรอิสระที่ใช้ใน
การศึกษา ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได้ ลักษณะที่อยู่อาศัย จังหวัดที่ท้างานหลักในปัจจุบันและ
สถานภาพการสมรส โดยแบบจ้าลองที่ใช้ในการวิเคราะห์คือ Linear Regression ด้วยวิธี Ordinary Least 
Squared (OLS) 

 การศึกษาพบว่าตัวแปรอิสระที่มีอิทธิพลต่อตัวแปรตามอย่างนัยส้าคัญทางสถิติ ได้แก่ 

 เพศ โดยเพศหญิงมีระยะเวลาในการอ่านหนังสือเฉลี่ยสูงกว่าเพศชาย 4 นาทีต่อวัน 

 อายุ กลุ่มคนอายุน้อย โดยเฉพาะน้อยกว่า 20 ปี มีระยะเวลาในการอ่านหนังสือมากกว่ากลุม่คนทีม่ี
อายุมากกว่า 60 ปีอย่างมีนัยส้าคัญ แต่ในช่วงกลุ่มอายุอื่นน้ัน ไม่ชัดเจนว่ามีการอ่านสูงกว่ากลุ่มอายุมากกว่า 
60 ปีดังกล่าว 
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 ระดับการศึกษา ระยะเวลาในการอ่านหนังสือเฉลีย่ต่อวันแปรผันตรงกับระดับการศึกษา กล่าวคือผู้
ที่มีการศึกษาสูงกว่าจะมีระยะเวลาในการอ่านหนังสือมากกว่า 

  ลักษณะที่อยู่อาศัย เมื่อจัดกลุ่มลักษณะที่อยู่อาศัยเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มที่ 1: บ้านเดี่ยวมีบริเวณ 
กลุ่มที่ 2: บ้านเดี่ยวไม่มีบริเวณ ทาวน์เฮาส์ ทาวน์โฮมหรือห้องแถว และกลุ่มที่ 3: คอนโดมิเนียม อพาร์
ทเมนท์หรือหอพัก (ให้ผู้ที่พักอาศัยในคอนโดมิเนียม อพาร์ทเมนท์หรือหอพักเป็นตัวแปรฐาน) การศึกษา
พบว่า ผู้ที่พักอาศัยคอนโดมิเนียม อพาร์ทเมนท์หรือหอพัก จะมีระยะเวลาในการอ่านหนังสือเฉลี่ยต่อวันสูง
กว่า ผู้ที่อาศัยในบ้านเดี่ยวที่มีบริเวณ ประมาณ 8 นาทีต่อวัน และผู้ที่พักอาศัยคอนโดมิเนียม อพาร์ทเมนท์
หรือหอพัก จะมีระยะเวลาในการอ่านหนังสือเฉลี่ยต่อวันสูงกว่า ผู้ที่อาศัยในบ้านเดี่ยวไม่มีบริเวณ 
ทาวน์เฮาส์ ทาวน์โฮมหรือห้องแถว ประมาณ 8 นาทีต่อวัน เช่นกัน สาเหตุที่เป็นเช่นนี้น่าจะเนื่องมาจาก
ส่วนใหญ่ของคนที่อาศัยอยู่ในคอนโดมิเนียม อพาร์ทเมนท์หรือหอพักจะอยู่คนเดียว การอ่านหนังสือจึง
กลายเป็นการใช้เวลาว่างที่น่าสนใจประเภทหนึ่ง 

 จังหวัดที่ท้างานหลักในปัจจุบัน ผู้ที่ท้างานในเขตกรุงเทพฯ มีระยะเวลาในการอ่านหนังสือเฉลี่ยต่อ
วันสูงกว่าผู้ที่ท้างานนอกเขตกรุงเทพฯ ประมาณ 15 นาทีต่อวัน 

 ส่วนตัวแปร ระดับรายได้และสถานภาพการสมรส ไม่มีอิทธิพลต่อระยะเวลาในการอ่านหนังสือ
เฉลี่ยต่อวันอย่างนัยส้าคัญทางสถิติ 

 

ส่วนที่ 3 ปัจจัยก้าหนดประเภทของหนังสือที่ชอบอ่านและซื้อ 

  ในการศึกษาปัจจัยก้าหนดประเภทของหนังสือที่อ่านและซื้อนั้น ก้าหนดให้ตัวแปรตามคือประเภท
ของหนังสือที่ชอบอ่าน และประเภทของหนังสือที่ชอบซื้อ โดยท้าการวิเคราะห์แยกกันระหว่างตัวแปรตาม
การอ่านและการซื้อ โดยใช้ Binary logit model  

ผลการศึกษาของแบบจ้าลองการอ่านและการซื้อนั้น มีความหลากหลายในแต่ละประเภท แต่ส่วนใหญ่
ยังคงยืนยันเช่นเดียวกับผลการวิเคราะห์ในภาพรวม กล่าวคือ  

 เพศมีผลต่อการตัดสินใจอ่านและซื้อหนังสือแต่ละประเภท ทั้งนี้ข้ึนอยู่กับประเภทของหนังสือ
นั้นๆ เช่น เพศหญิงมีแนวโน้มจะซื้อเรื่องสั้น นวนิยาย แต่เพศชายมีแนวโน้มในการอ่านและซื้อ
ปรัชญาการเมือง หรือยานยนต์ เป็นต้น 

 อายุมีผลต่อการตัดสินใจอ่านและซื้อหนังสือแต่ละประเภท เช่น หากอายุน้อยกว่า 20 ปี จะ
อ่านและซื้อหนังสือการ์ตูนและนิยายภาพมากกว่าช่วงวัยอื่น ขณะที่ผู้ที่มีอายุมากกว่า 60 ปี 
จะอ่านและซื้อหนังสือธรรมะ / ศาสนา 

 ระดับการศึกษามีผลต่อการตัดสินใจอ่านและซื้อหนังสือแต่ละประเภท แต่ส่วนมากเป็นไปใน
ทิศทางเดียวกันคือระดับการศึกษาสูงมีแนวโน้มจะอ่านและซื้อหนังสือมาก 
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 รายได้มีผลต่อการตัดสินใจอ่านและซื้อหนังสือแต่ละประเภท แต่ส่วนมากเป็นไปในทิศทาง
เดียวกันคือรายได้สูงมีแนวโน้มจะอ่านและซื้อหนังสือมาก 

 สถานภาพมีผลต่อการตัดสินใจซื้อหนังสือในบางประเภทที่แตกต่างกัน เช่น คนโสดมีแนวโน้ม
จะซื้อนวนิยายไทย และนวนิยายแปล / ต่างประเทศมากกว่าคนที่แต่งงานแล้ว แต่คนที่
แต่งงานแล้วมีแนวโน้มจะซื้อหนังสือสุขภาพ / อาหาร และธรรมะ / ศาสนามากขึ้น 

 จังหวัดที่ท้างานหลักมีผลต่อการตัดสินใจซื้อหนังสือในบางประเภทที่แตกต่างกัน เช่น ผู้ที่
ท้างานในกรุงเทพฯ นิยมซื้อหนังสือจ้าพวกธุรกิจ / หุ้น / การลงทุน แต่ผู่ที่ท้างานนอก
กรุงเทพฯ นิยมซื้อหนังสือหนังสือจ้าพวกสารคดี / ประวัติศาสตร์ / ชีวประวัติ  หรือ 
โหราศาสตร์ / ความเช่ือ มากกว่า เป็นต้น 

 ลักษณะของที่อยู่อาศัยส่วนใหญ่ไม่มีผลต่อการอ่านและซื้อหนังสือที่แตกต่างกันในแต่ละ
ประเภท จะมีก็เพียงคนที่มีที่พักอาศัยในลักษณะคอนโดมิเนียม ห้องชุด หรือหอพักมีความ
น่าจะเป็นในการชอบอ่านหนังสือโหราศาสตร์ / ความเช่ือมากกว่า  ทั้งนี้น่าจะเป็นหนังสือ
จ้าพวกฮวงจุ้ยเป็นหลัก 

 การมีบุตรมีผลต่อการตัดสินใจอ่านและซื้อหนังสือเด็กอย่างชัดเจน 
 

 อย่างไรก็ตาม ผลการประมาณสมการที่แยกจากกันระหว่างพฤติกรรมการอ่านและการซื้อนั้นไม่
แตกต่างกันมากนัก จึงแสดงให้เห็นได้ว่าคนที่อ่านและคนที่ตัดสินใจซื้อหนังสือน่าจะเป็นคนๆ เดียวกัน 
กล่าวคือพฤติกรรมผู้บริโภคในปัจจุบันน่าจะเป็นการซื้อเองอ่านเองมากกว่าการซือ้เป็นของขวัญหรือซือ้แทน
บุคคลอื่น 

 

ส่วนที่ 4 ปัจจัยที่ส่งผลต่อความเต็มใจจ่ายในการซื้อหนังสือ 

 เมื่อก้าหนดให้ตัวแปรตามคือ ราคาหนังสือต่อเล่มสูงสุดที่กลุ่มตัวอย่างคิดว่าสามารถจ่ายได้โดยไม่มี
ความยากล้าบากในการตัดสินใจซื้อ ผลการศึกษาพบว่า ตัวแปรอิสระที่ส่งผลต่อตัวแปรตามอย่างมีนัยสา้คัญ
ทางสถิติ ได้แก่ ระดับรายได้ และสถานภาพการสมรส โดยแบบจ้าลองที่ใช้ในการวิเคราะห์คือ Linear 
Regression ด้วยวิธี Ordinary Least Squared (OLS) 

 รายละเอียดของแต่ละตัวแปร อธิบายได้ ดังนี้ 

 รายได้ ในการศึกษาแบ่งระดับรายได้ออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มที่ 1: กลุ่มที่มีรายได้น้อยกว่า 
15,000 บาทต่อเดือน กลุ่มที่ 2: : กลุ่มที่มีรายได้ระหว่าง 15,001-45,000 บาทต่อเดือน และกลุ่มที่ 3 กลุ่ม
ที่มีรายได้สูงกว่า 45,000 บาทต่อเดือน การศึกษาพบว่าระดับรายได้ที่สูงข้ึนส่งผลให้ความยินดีจะจ่ายค่า
หนังสือสูงข้ึนด้วย 
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 สถานภาพการสมรส การศึกษาพบว่าสถานภาพมีผลต่อความเต็มใจจ่ายค่าหนังสือ โดยผู้ที่มี
สถานภาพโสดมีความเต็มในจ่ายในการซื้อหนังสือสูงกว่าผู้ที่สมรสหรือมีครอบครัวแล้ว เท่ากับ 42 บาท  

 ส่วนตัวแปร เพศ อายุ ระดับการศึกษา ลักษณะที่อยู่อาศัย และจังหวัดที่ท้างานหลักในปัจจุบัน ไม่
มีผลต่อความเต็มใจจ่ายในการซื้อหนังสือ อย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติ 

 กล่าวโดยสรุปได้ว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อความเต็มใจจะจ่ายในการซื้อหนังสือ อย่างมีนัยส้าคัญทางสถิติ 
ได้แก่ รายได้และสถานภาพการสมรส โดย รายได้ที่สูงข้ึน ส่งผลให้ค่าความเต็มใจจ่ายในการซื้อหนังสือ
สูงข้ึนด้วย ขณะที่ผู้ที่มีสถานภาพโสดมีความเต็มใจจ่ายสูงกว่าผู้ที่มีสถานภาพสมรส (กลุ่มเป้าหมายในการ
ขายหนังสือ คือ ผู้ที่โสด และมีรายได้สูง) 

 



ผ ก-1 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ก 
แบบสอบถามและรหัสตัวแปร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



ผ ก-2 

 

โครงการส ารวจพฤติกรรมการซื้อหนังสือของคนไทย 
โดย ศูนย์วิจัยเพื่อการพัฒนาสังคมและธุรกิจ (SAB)  

ภายใต้ทุนสนบัสนนุจาก สมาคมผู้จัดพิมพ์และผู้จ าหน่ายหนังสือแห่งประเทศไทย (PUBAT) 
 
 
 
 
 
 
 

 
A.ค าถามน า โดยปกติท่านอ่านหนังสือหรือไม่      1) อ่าน    2) ไม่อ่าน 

 
ส่วนที่ 1 พฤติกรรมการอ่านหนังสือ 
นิยาม  หนังสือในที่น้ี หมายถึง หนังสือเป็นเล่ม รวมถึง e-book โดยไม่รวมต าราเรียน หนังสือพิมพ์ นิตยสาร และ 

สื่ออิเล็กทรอนิกส์อ่ืนอย่างเว็บไซต์ ฯลฯ 
1. ท่านอ่านหนังสือบ่อยเพียงใด Q1 

[   ] 1) ทุกวัน   [   ] 2) สัปดาห์ละ 5-6 วัน  [   ] 3) สัปดาห์ละ 3-4 วัน   
[   ] 4) สัปดาห์ละ 1-2 วัน [   ] 5) นานๆ ครั้ง (ไม่ได้อ่านทุกสัปดาห์ แต่ยังอ่านบ้าง)  
[   ] 6) ไม่อ่านหนังสือเลย 
 
ผู้ที่ไม่ได้อ่านหนังสือ (ตามนิยาม) กรุณาระบุเหตุผล และข้ามไปตอบข้อมูลท่ัวไป 
1.1 เฉพาะผู้ที่ไม่ได้อ่านหนังสือใดๆ เลย สาเหตุใดที่ท าให้ท่านไม่ได้อ่านหนังสือ (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) Q1.1.1 
Q1.1.9 
  [   ] 1) อ่านหนังสือไม่ออก    [   ] 2) ไม่ชอบอ่านหนังสือ / ไม่สนใจ   [   ] 3) หนังสือราคาแพง    
  [   ] 4) หาหนังสือที่ต้องการอ่านไม่ได้    [   ] 5) ไม่มีเวลาอ่าน   [   ] 6) สายตาไม่ดี       
  [   ] 7) สุขภาพไม่ดี [   ] 8) มีกิจกรรมอ่ืนที่สนใจมากกว่า ได้แก่.....Q1.1.8as....... [   ] 9) อ่ืนๆ ระบุ................... 
1.2 ส าหรับผู้ที่อ่านเฉพาะหนังสือพิมพ์ นิตยสาร และอิเล็กทรอนิกส์อื่นอย่างเว็บไซต์ ท่านชอบอ่านเน้ือหาประเภท

ใด (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) Q1.2.1 – Q1.2.21 
[   ] 1) ข่าวสารประจ าวัน [   ] 2) วิเคราะห์ข่าว  [   ] 3) บันเทิง   
[   ] 4) กีฬา   [   ] 5) แฟชั่น / เครื่องแต่งกาย    [   ] 6) How to / แนะน าเคล็ดลับต่างๆ 
[   ] 7) ธุรกิจ / หุ้น / การลงทุน [   ] 8) ท่องเที่ยว   [   ] 9) สุขภาพ / อาหาร 
[   ] 10) สัตว์เลี้ยง  [   ] 11) แต่งบ้าน   [   ] 12) ปลูกต้นไม้ / จัดสวน 
[   ] 13) เทคโนโลยี / มือถือ / คอมพิวเตอร์  [   ] 14) สารคด ี/ ประวัติศาสตร์ / ชีวประวัติ  
[   ] 15) ธรรมะ / ศาสนา / พระเครื่อง    [   ] 16) ดูดวง / โหราศาสตร์ / ความเชื่อ  
[   ] 17) ปรัชญา / การเมือง    [   ] 18) จิตวิทยา / ให้ก าลังใจ / พัฒนาตนเอง  
[   ] 19) แข่งรถ / ยานยนต์ [   ] 20) เกมคอมพิวเตอร์ [   ] 21) อ่ืนๆ ระบุ............................ 
 

ค าชี้แจง 
 โครงการศึกษาครั้งน้ี มีจุดมุ่งหมายส าคัญในการแสวงหาข้อมูลเพื่อน าไปส่งเสริมและสนับสนุนให้เกิดวัฒนธรรมรัก
การอ่านในสังคมไทย ดังน้ันจึงขอความอนุเคราะห์จากท่านให้พิจารณาค าถามอย่างต้ังใจ และตอบข้อมูลให้ครบถ้วนตาม
ความเป็นจริง  ทั้งน้ีข้อมูลจะถูกน าไปใช้โดยภาพรวมไม่เจาะจงตัวบุคคล  

คณะผู้วิจัยขอขอบคุณในความร่วมมือของทุกท่าน มา ณ โอกาสน้ี 
           คณะผู้วิจัย 



ผ ก-3 

 

วิธีค านวณ 
1) ให้ค านวณเป็นนาทีต่อวัน 
2) กรณีไม่ได้อ่านทุกวันให้ค านวณเป็นวัน เช่น อ่านสัปดาห์ละ 3 ชั่วโมงครึ่ง ค านวณ

โดย (3 x 60) + 30 = 210 นาทีต่อสัปดาห์ หารด้วย 7 เพื่อเฉลี่ยเป็นวันเท่ากับ 
วันละ 30 นาที 

2. ท่านอ่านหนังสือ เฉลี่ยวันละก่ีนาที  
อ่านเฉลี่ยวันละ .....Q2......... นาที 

 
3. ปกติท่านอ่านหนังสือในช่วงเวลาใด  

3.1 วันจันทร์ - ศุกร์ (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) Q3.1.1 – Q3.1.5 
[   ] 1) ตอนเช้าก่อนเข้าเรียน / ท างาน [   ] 2) ขณะเดินทาง [   ] 3) เวลาว่างระหว่างวัน  
[   ] 4) พักกลางวัน   [   ] 5) ก่อนนอน 
3.2 วันเสาร์ - อาทิตย์ / วันหยุด (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)  Q3.2.1 – Q3.2.5 
[   ] 1) ช่วงเช้า    [   ] 2)  ช่วงเที่ยง  [   ] 3)  ช่วงบ่าย [   ] 4)  ช่วงเย็น [   ] 5)  ก่อนนอน 

4. ปกติท่านอ่านหนังสือที่ใด (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) Q4.1 – Q4.8 
[   ] 1) บ้าน  [   ] 2) ห้องสมุด  [   ] 3) โรงเรียน / ที่ท างาน [   ] 4) ร้านกาแฟ  
[   ] 5) ร้านหนังสือ [   ] 6) ศูนย์การค้า / ห้างสรรพสินค้า [   ] 7) บนรถ [   ] 8) อ่ืนๆ ระบุ...................... 

5. เหตุผลที่ท่านอ่านหนังสือคือข้อใดบ้าง (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) Q5.1 – Q5.10 
[   ] 1) เพิ่มพูนความรู้ พัฒนาตนเอง [   ] 2) ทันเหตุการณ์ รู้เท่าทันโลก [   ] 3) สนุก เพลิดเพลิน บันเทิง  
[   ] 4) ใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ [   ] 5) เพราะรักการอ่าน  [   ] 6) อ่านฆ่าเวลาระหว่างรอ หรือว่าง    
[   ] 7) ใช้เป็นข้อมูลในการท างาน  [   ] 8) เพื่อใช้ในการเรียน / การสอบ [   ] 9) อ่านให้ลูก หลาน หรือคนอ่ืนฟัง    

 [   ] 10) อ่ืนๆ ระบุ.......................... 
6. ปกติ ท่านอ่านหนังสือประเภทใดบ้าง (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) Q6.1 – Q6.18 

[   ] 1) นวนิยายไทย  [   ] 2) นวนิยายแปลจากต่างประเทศ  [   ] 3) การ์ตูน / นิยายภาพ  
[   ] 4) ธุรกิจ / หุ้น / การลงทุน [   ] 5) ท่องเที่ยว    [   ] 6) สุขภาพ / อาหาร  
[   ] 7) เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร์ [   ] 8) สารคดี / ประวัติศาสตร์ / ชีวประวัติ [   ] 9) ธรรมะ / ศาสนา  
[   ] 10) คู่มือเตรียมสอบ  [   ] 11) โหราศาสตร์ / ความเชื่อ  [   ] 12) เรื่องสั้น   
[   ] 13) ปรัชญา / การเมือง [   ] 14) จิตวิทยา / ให้ก าลังใจ / พัฒนาตนเอง [   ] 15) ยานยนต์   
[   ] 16) สอนภาษา  [   ] 17) หนังสือเด็ก (อ่านให้เด็กฟัง)  [   ] 18) อ่ืนๆ ระบุ.................... 

7. จากค าตอบที่ท่านเลือกในข้อ 6 โปรดเรียงล าดับประเภทหนังสือที่ท่านอ่านบ่อยที่สุด 3 อันดับแรก Q7.1 – Q7.3 
1) ..............................................        2) ..............................................       3) .............................................. 

8. ท่านอ่านหนังสือรูปแบบใดบ้าง (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)  Q8.1 – Q8.2 
[   ] 1) หนังสือกระดาษ คิดเป็นสัดส่วนประมาณ... Q8.1per..% 
[   ] 2) e-book คิดเป็นสัดส่วนประมาณ... Q8.2per.. %  

9. เฉพาะผู้ที่อ่านหนังสือในรูปแบบ e-book ท่านอ่านผ่านอุปกรณ์ใด (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)  Q9.1 – Q9.5 
[   ] 1) PC / Notebook / Laptop Computer [   ] 2) Tablet / iPad [   ] 3) Smart Phone 
[   ] 4) เครื่องอ่าน e-book อาทิ Kindle  [   ] 5) อ่ืนๆ ระบุ............................. 

10. ปกติท่านใช้อินเทอร์เน็ตบ่อยเพียงไร (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ)  Q10.1 – Q10.3 
[   ] 1) วันจันทร์ - ศุกร์                      เฉลี่ยใช้วันละ .................ชั่วโมง ..Q10.1mn.......นาที  
[   ] 2) วันเสาร์ - อาทิตย์ / วันหยุด       เฉลี่ยใช้วันละ .................ชั่วโมง ..Q10.2mn…….นาที 
[   ] 3) ไม่ได้ใช้อินเทอร์เน็ต (ข้ามไปตอบส่วนที่ 2) 
 
 

บวกกนัรวมกนัเป็น 100% 
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11. ส าหรับตัวท่าน การใช้อินเทอร์เน็ตท าให้อ่านหนังสือที่เป็นกระดาษน้อยลงหรือไม่  Q11 
[   ] 1) น้อยลง (เช่น ท่านใช้เวลากับการอ่านข้อมูล ข่าวสารต่างๆ ในอินเทอร์เน็ตแทนหนังสือกระดาษ)  
                เน้ือหาประเภทใดในการอ่านบนอินเทอร์เน็ตที่มีผลท าให้ท่านอ่านหนังสือที่เป็นกระดาษน้อยลงมากที่สุด 
Q11.1  
 (   ) 1) blog (   ) 2) เว็บข่าวและเว็บรวบรวมข่าว (เช่น sanook, kapook, mthai)   (   ) 3) เว็บบอร์ด เช่น 
PANTIP 
[   ] 2) ไม่มีผล 
[   ] 3) มากขึ้น (เช่น อินเทอร์เน็ตท าให้อยากอ่านเล่มที่ไม่เคยอ่านมาก่อนมากขึ้น / ทราบหนังสือออกใหม่ที่น่าสนใจ) 

 
ส่วนที่ 2 พฤติกรรมการซื้อหนังสือ 
12. ในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมา ท่านเคยไปงานสัปดาห์หนังสือ / งานมหกรรมหนังสือ หรืองานบุ๊คส์แฟร์อ่ืนๆ หรือไม่  Q12 

[   ] 1) เคย   [   ] 2) ไม่เคย 
13. ในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมา ท่านเข้าไปร้านขายหนังสือ บ่อยครั้งเพียงใด Q13 

[   ] 1) สัปดาห์ละครั้งหรือมากกว่า [   ] 2) 2-3 สัปดาห์ครั้ง  [   ] 3) เดือนละครั้ง 
[   ] 4) 2-3 เดือนครั้ง  [   ] 5) นานกว่า 3 เดือนต่อครั้ง    [   ] 6) ไม่เคยเข้า (ข้ามไปตอบข้อมูลท่ัวไป) 

14. ในช่วง 6 เดือนที่ผ่านมา ท่านซ้ือหนังสือ บ่อยครั้งเพียงใด Q14 
[   ] 1) สัปดาห์ละครั้งหรือมากกว่า [   ] 2) 2-3 สัปดาห์ครั้ง  [   ] 3) เดือนละครั้ง 
[   ] 4) 2-3 เดือนครั้ง  [   ] 5) นานกว่า 3 เดือนต่อครั้ง      [   ] 6) ไม่เคยซ้ือ (ข้ามไปตอบข้อมูลท่ัวไป) 

15. ท่านซ้ือหนังสือเฉลี่ยครั้งละก่ีเล่ม 
15.1 ซ้ือจากร้านหนังสือ Q15.1 
[   ] 1)  1 เล่ม     [   ] 2)  2 เล่ม    [   ] 3)  3 เล่ม    [   ] 4)  4 เล่ม      [   ] 5)  มากกว่า 4 เล่ม 
15.2 ซ้ือจากงานสัปดาห์หนังสือ / งานมหกรรมหนังสือ / งานบุ๊คส์แฟร์อ่ืนๆ Q15.2 
[   ] 1)  1 เล่ม     [   ] 2)  2 เล่ม    [   ] 3)  3 เล่ม    [   ] 4)  4 เล่ม      [   ] 5)  มากกว่า 4 เล่ม 

16. ท่านใช้จ่ายในการซ้ือหนังสือโดยเฉลี่ยประมาณครั้งละเท่าใด 
16.1 ซ้ือจากร้านหนังสือ Q16.1 

[   ] 1)  ไม่เกิน 200  บาท [   ] 2)  201 - 500  บาท  [   ] 3)  501 - 800 บาท  
[   ] 4)  801 - 1,000 บาท [   ] 5)  1,001 - 1,500  บาท [   ] 6)  มากกว่า 1,500 บาท 

16.2 ซ้ือจากงานสัปดาห์หนังสือ / งานมหกรรมหนังสือ / งานบุ๊คส์แฟร์อ่ืนๆ Q16.2 
[   ] 1)  ไม่เกิน 200  บาท [   ] 2)  201 - 500  บาท  [   ] 3)  501 - 800 บาท  
[   ] 4)  801 - 1,000 บาท [   ] 5)  1,001 - 1,500  บาท [   ] 6)  มากกว่า 1,500 บาท 

17. ส่วนใหญ่ ระยะเวลาที่ท่านใช้ในการเลือกซ้ือหนังสือในร้านหนังสือแต่ละครั้งเป็นเท่าไร Q17 
[   ] 1)  ไม่เกิน 15 นาที [   ] 2)  16 - 30 นาที  [   ] 3)   31 นาที - 1 ชั่วโมง [   ] 4) มากกว่า 1 ชั่วโมง 

18. โดยส่วนใหญ่ ลักษณะการตัดสินใจซ้ือหนังสือของท่านคือ Q18 
[   ] 1) มีหนังสือที่ต้องการซ้ือในใจอยู่แล้ว จึงไปร้านหนังสือ  
[   ] 2) เข้าร้านหนังสือตามความสะดวกแล้วเลือกซ้ือหนังสือออกมา 

19. ท่านทราบข่าวการออกหนังสือเล่มใหม่จากแหล่งใด (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) Q19.1 – Q19.10 
[   ] 1) รายการโทรทัศน์  [   ] 2) รายการวิทยุ      [   ] 3) หนังสือพิมพ์      [   ] 4) นิตยสาร / วารสาร 
[   ] 5) ร้านหนังสือ [   ] 6) งานสัปดาห์หนังสือ / งานมหกรรมหนังสือ / งานบุ๊คส์แฟร์อ่ืนๆ    
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[   ] 7) การแชร์ต่อจาก social media เช่น facebook, twitter   [   ] 8) เว็บไซต์[   ] 9) เพื่อนบอก / มีคนแนะน า 
[   ] 10) อ่ืนๆ ระบุ...............................  

20. จากข้อ 19 แหล่งใดมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือหนังสือของท่านมากที่สุด ระบุ .........Q20.........................  
21. ร้านหนังสือที่ท่านมักเข้าไปซ้ือ มีคุณสมบัติใด (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) Q21.1 – Q21.8 

[   ] 1) มีหนังสือหลากหลายประเภท  [   ] 2) เลือกชมหนังสือได้ง่าย จัดหนังสือเป็นหมวดหมู่ชัดเจน 
[   ] 3) มีหนังสือออกใหม่หลายส านักพิมพ์  [   ] 4) ได้ร่วมกิจกรรมในงาน 
[   ] 5) ได้ส่วนลดค่าหนังสือ   [   ] 6) เจ้าหน้าที่บริการดี 
[   ] 7) ใกล้บ้าน / ที่ท างาน / สถานศึกษา  [   ] 8) อ่ืนๆ ระบุ................................. 

22. ปกติท่านซ้ือหนังสือจากร้านใดบ้าง (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) Q22.1 – Q22.6 
[   ] 1) SE-ED   [   ] 2) ร้านนายอินทร์ [   ] 3) B2S [   ] 4) ศูนย์หนังสือจุฬาฯ 
[   ] 5) ร้านในเซเว่นฯ (บุ๊คสไมล์) [   ] 6) ร้านหนังสืออ่ืนๆ 

23. ปกติท่านซ้ือหนังสือจากช่องทางใดบ้าง (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) Q23.1 – Q23.5 
[   ] 1) ซ้ือที่ร้านหนังสือ  [   ] 2) ซ้ือออนไลน์กับร้านหนังสือ          [   ] 3) ซ้ือออนไลน์กับส านักพิมพ์ 
[   ] 4) โทรฯ สั่ง  [   ] 5) อ่ืนๆ ระบุ...................... 

24. ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา ท่านซ้ือหนังสือประเภทต่อไปน้ีจ านวนก่ีเล่ม Q24.1 – Q24.18 กรณีไม่ได้ซื้อให้ใส่ 0 ในช่อง
จ านวน 

หนังสือ ซื้อ ไม่ได้ซื้อ 

1) นวนิยายไทย จ านวน ........................... เล่ม  
2) นวนิยายแปลจากต่างประเทศ จ านวน ........................... เล่ม  
3) การ์ตูน / นิยายภาพ จ านวน ........................... เล่ม  
4) ธุรกิจ / หุ้น / การลงทุน จ านวน ........................... เล่ม  
5) ท่องเที่ยว จ านวน ........................... เล่ม  
6) สุขภาพ / อาหาร จ านวน ........................... เล่ม  
7) เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร์ จ านวน ........................... เล่ม  
8) สารคดี / ประวัติศาสตร์ / ชีวประวัติ จ านวน ........................... เล่ม  
9) ธรรมะ / ศาสนา จ านวน ........................... เล่ม  
10) คู่มือเตรียมสอบ จ านวน ........................... เล่ม  
11) โหราศาสตร์ / ความเชื่อ จ านวน ........................... เล่ม  
12) เรื่องสั้น จ านวน ........................... เล่ม  
13) ปรัชญา / การเมือง จ านวน ........................... เล่ม  
14) จิตวิทยา / ให้ก าลังใจ / พัฒนาตนเอง จ านวน ........................... เล่ม  
15) ยานยนต์ จ านวน ........................... เล่ม  
16) สอนภาษา จ านวน ........................... เล่ม  
17) หนังสือเด็ก จ านวน ........................... เล่ม  
18) อ่ืนๆ ระบุ........................... จ านวน ........................... เล่ม  
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25. จากข้างต้น หนังสือประเภทใด / เก่ียวกับอะไร ที่ท่านต้องการ แต่หาซ้ือยากหรือต้องรอนาน ในร้านขายหนังสือ
ประเทศไทย (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) Q25.1 – Q25.4 

 1) ............................................     2) ............................................      3) ............................................    [   ] ไม่มี 
26. สาเหตุใดต่อไปน้ี ที่เป็นอุปสรรคท าให้ท่านไม่ได้ซื้อหนังสือ หรือซ้ือลดลง (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) Q26.1 – Q26.11 

[   ] 1) ไม่ชอบอ่านหนังสือ / ไม่สนใจ [   ] 2) เสียดายเงิน  [   ] 3) หนังสือที่ต้องการหาซ้ือยาก 
[   ] 4) ไม่มีเวลาอ่าน   [   ] 5) สายตาไม่ดี  [   ] 6) สุขภาพไม่ดี    
[   ] 7) สามารถยืมอ่านได้  [   ] 8) ซ้ือไว้เยอะพอแล้ว       
[   ] 9) มีกิจกรรมอ่ืนที่สนใจมากกว่า ได้แก่ .....Q26.9as...............................  
[   ] 10) สามารถอ่านจากสื่ออิเล็กทรอนิกส์ อาทิ อินเทอร์เน็ต ซีดี e-book ได้ฟรี [   ] 11) อ่ืนๆ ระบุ...................... 

27. การซ้ือ e-book มีผลท าให้ท่านซ้ือหนังสือที่ผลิตจากกระดาษ ลดลงหรือไม่ Q27 
[   ] 1) ท าให้ซ้ือหนังสือที่ผลิตจากกระดาษ ลดลง [   ] 2) ไม่มีผล  [   ] 3) ไม่เคยซ้ือ e-book 

28. ส าหรับท่าน ปัจจัยอะไรที่ส่งผลต่อการซ้ือหนังสือของท่านมากที่สุด 3 อันดับแรก (โปรดเรียงล าดับ 1 - 3) Q28.1 – 
Q28.8 
………… เน้ือหาอยู่ในความสนใจ ………… หนังสืออยู่ในกระแส / มีคนพูดถึงบ่อย 
………… ชื่อเสียงของนักเขียน ………… ชื่อเสียงของส านักพิมพ์ 
………… รูปเล่ม / ภาพประกอบสวยงาม ………… ราคาสมเหตุสมผล 
………… มีการส่งเสริมการขาย (โปรโมชั่นลดราคา/ของแถม) ………… อ่ืนๆ ระบุ................................. 

29. ในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา ท่านเคยซ้ือหนังสือเพื่อวัตถุประสงค์ต่างๆ เหล่าน้ีหรือไม่ (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) Q29.1 – 
Q29.5 
[   ] 1) สะสม    [   ] 2) เป็นของขวัญ [   ] 3) บริจาค  [   ] 4) อ่ืนๆ ระบุ......................   [   ] 5) ไม่เคย 

30. หากท่านจะซ้ือหนังสือสักเล่ม ราคาหนังสือต่อเล่มสามารถแพงที่สุดได้ก่ีบาทที่ท่านจะไม่มีความล าบากใจในการ
ตัดสินใจซ้ือ 
ระบุ ....Q30.............. บาทต่อเล่ม  [   ] ก่ีบาทก็ได้ Q30.1 

31. ความคิดเห็นทั่วไปเก่ียวกับวงการหนังสือที่ท่านอยากให้ปรับปรุง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) Q31.1 – Q31.3 
1) .............................................................................................................................................. ............................. 
2) ............................................................................................................................. .............................................. 
3) ............................................................................................................................. .............................................. 

 
ส่วนที่ 3 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  
1. เพศ  [   ] 1) ชาย [   ] 2) หญิง SEX 
2. อายุ AGE 

[   ] 1) ไม่เกิน 20 ปี  [   ] 2) 21 - 30 ปี  [   ] 3) 31 - 40 ปี 
[   ] 4) 41 - 50 ปี  [   ] 5) 51 - 60 ปี  [   ] 6) 61 ปีขึ้นไป 

3. สถานภาพสมรส STATUS [   ] 1) โสด   [   ] 2) สมรส  [   ] 3) อ่ืนๆ 
4. การมีบุตร CHILD [   ] 1) 0 คน (ข้ามไปตอบข้อ 6)  [   ] 2)  1 คน    [   ] 3)  2 คน [   ] 4)  3 คนขึ้นไป 
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5. ช่วงอายุของบุตร C_AGE 
  บุตรคนที่ อายุ (ปี) 

คนที่ 1  
คนที่ 2  
คนที่ 3  

 
6. ระดับการศึกษาของตัวท่าน EDU 
 [   ] 1) ประถมศึกษา / ไม่ได้เรียน  [   ] 2) มัธยมศึกษาตอนต้น [   ] 3) มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช.  
 [   ] 4) อนุปริญญา / ปวส. / ปวท. [   ] 5) ปริญญาตรี  [   ] 6) สูงกว่าปริญญาตรี 
7. อาชีพประจ าที่ท าเป็นหลัก OCC 

[   ] 1) นักเรียน / นักศึกษา [   ] 2) ข้าราชการ / รัฐวิสาหกิจ [   ] 3) รับจ้าง / พนักงานบริษัทเอกชน 
 [   ] 4) เจ้าของกิจการส่วนตัว  [   ] 5) ค้าขายรายย่อย / บริการรายย่อย[   ] 6) ผู้ใช้แรงงาน / รับจ้างทั่วไป  
[   ] 7) เกษียณอายุ / พ่อบ้าน / แม่บ้าน  [   ] 8) เกษตรกร / ประมง    
[   ] 9) อาชีพอิสระ อาทิ ทนายความ สถาปนิก  [   ] 10) อ่ืนๆ ระบุ …………………….  [   ] 11) ว่างงาน  

8. รายได้ส่วนบุคคลเฉลี่ยต่อเดือน  INCOME 
 [   ] 1) ไม่เกิน 15,000 บาท  [   ] 2) 15,001 - 30,000 บาท [   ] 3) 30,001 - 45,000 บาท 
 [   ] 4) 45,001 - 60,000 บาท  [   ] 5) มากกว่า 60,000 บาท 
9. รายได้ของครัวเรือนเฉลี่ยต่อเดือน (รวมตัวท่าน) H_INCOME 
 [   ] 1) ไม่เกิน 15,000 บาท  [   ] 2) 15,001 - 50,000 บาท [   ] 3) 50,001 - 100,000 บาท 

 [   ] 4) 100,001 - 200,000 บาท  [   ] 5) มากกว่า 200,000 บาท 
10. สถานที่ท างานหลักของท่านอยู่จังหวัดใด ระบุ..................................... PROVINCE 
11. สถานที่อยู่ของท่านในปัจจุบันเป็นแบบใด HOUSE 

[   ] 1) บ้านเดี่ยวมีบริเวณ [   ] 2) บ้านเดี่ยวไม่มีบริเวณ [   ] 3) ทาวน์เฮาส์ ทาวน์โฮม หรือห้องแถว  
 [   ] 4) คอนโดมิเนียมที่มีห้องย่อยๆ หรือห้องชุด [   ] 5) อพาร์ทเมนท์ หอพักหรือคอนโดมิเนียมที่เป็นห้องเดียว 
 

ส ำหรบัเจ้ำหน้ำที ่ ชือ่พนักงานสมัภาษณ์ ........................................ วนัเก็บขอ้มลู …......... / …….... / ……...... 
พืน้ที ่…………… / …….............. PROVINCE2 
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ผ ข-2 

 

 
ตารางท่ี 1 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามเพศ 

ล าดับ เพศ จ านวน ร้อยละ 
1 ชาย 1,678 48.9 
2 หญิง 1,754 51.1 
 รวม 3,432 100.0 

 
ตารางท่ี 2 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามอายุ 

ล าดับ อาย ุ จ านวน ร้อยละ 
1 ไม่เกิน 20 ปี 436 12.7 
2 21 - 30 ปี 831 24.2 
3 31 - 40 ปี 805 23.5 
4 41 - 50 ปี 674 19.6 
5 51 - 60 ปี 486 14.2 
6 61 ปีข้ึนไป 200 5.8 
 รวม 3,432 100.0 

 
ตารางท่ี 3 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามสถานภาพสมรส 

ล าดับ สถานภาพสมรส จ านวน ร้อยละ 
1 โสด 1510 44.0 
2 สมรส 1797 52.4 
3 อื่นๆ  99 2.9 
4 ไม่ระบ ุ 26 0.7 
 รวม 3,432 100.0 
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ตารางท่ี 4 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามการมีบุตร 

ล าดับ การมีบุตร จ านวน ร้อยละ 

1 ไม่มีบุตร 1,599 46.6 
2 1 คน 879 25.6 
3 2 คน 676 19.7 
4 3 คนข้ึนไป 241 7.0 
5 ไม่ระบ ุ 37 1.1 
 รวม 3,432 100.0 

*ค่าเฉลี่ยอายบุุตร คนท่ี 1 = 21 ปี  คนท่ี 2 = 21 ปี  และคนท่ี 3 = 23 ป ี
 
ตารางท่ี 5 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามการศึกษาท่ีส าเร็จชั้นสูงสุด 

ล าดับ การศึกษาท่ีส าเร็จชั้นสูงสุด จ านวน ร้อยละ 
1 ประถมศึกษา / ไม่ได้เรียน 667 19.4 
2 มัธยมศึกษาตอนต้น 621 18.1 
3 มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. 1,242 36.2 
4 อนุปรญิญา / ปวส. / ปวท. 360 10.5 
5 ปริญญาตร ี  509 14.8 
6 สูงกว่าปริญญาตร ี 33 1.0 
 รวม 3,432 100.0 
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ตารางท่ี 6 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามอาชีพ 
ล าดับ อาชีพ จ านวน ร้อยละ 

1 นักเรียน / นักศึกษา 761 22.2 
2 ข้าราชการ / รัฐวิสาหกิจ 135 3.9 
3 รับจ้าง / พนักงานบริษัทเอกชน 657 19.1 
4 เจ้าของกิจการส่วนตัว 367 10.7 
5 ค้าขายรายย่อย / บรกิารรายย่อย 954 27.8 
6 ผู้ใช้แรงงาน / รบัจ้างทั่วไป 262 7.6 
7 เกษียณอายุ / พ่อบ้าน / แม่บ้าน 240 7.0 
8 เกษตรกร / ประมง 15 0.4 
9 อาชีพอิสระ อาทิ ทนายความ สถาปนิก 15 0.4 
10 อื่นๆ 2 0.1 
11 ว่างงาน 24 0.8 
 รวม 3,432 100.0 

 
ตารางท่ี 7 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามรายได้ส่วนบุคคลเฉลี่ยต่อเดือน 

ล าดับ รายไดส้่วนบุคคลเฉลี่ยต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 
1 ไม่เกิน 15,000 บาท 2,054 59.9 
2 15,001 - 30,000 บาท 1,230 35.8 
3 30,001 - 45,000 บาท 111 3.2 
4 45,001 - 60,000 บาท 8 0.2 
5 มากกว่า 60,000 บาท 16 0.5 
6 ไม่ระบ ุ 13 0.4 
 รวม 3,432 100.0 
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ตารางท่ี 8 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามรายได้ครัวเรือนเฉลี่ยต่อเดือน 
ล าดับ รายได้ครัวเรือนเฉลี่ยต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 

1 ไม่เกิน 15,000 บาท 443 12.9 
2 15,001 - 50,000 บาท 2,473 72.1 
3 50,001 - 100,000 บาท 443 12.9 
4 100,001 - 200,000 บาท 44 1.3 
5 มากกว่า 200,000 บาท 22 0.6 
6 ไม่ระบ ุ 7 0.2 
 รวม 3,432 100.0 

 
ตารางท่ี 9 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามจังหวัดท่ีท างานอยู่ในปัจจุบัน 

ล าดับ จังหวัดท่ีท างานอยู่ในปัจจุบัน จ านวน ร้อยละ 
1 กรุงเทพฯ 875 25.6 
2 นครราชสีมา 228 6.6 
3 ชลบุร ี 172 5.0 
4 นครศรีธรรมราช 166 4.8 
5 เชียงใหม ่ 153 4.5 
6 ขอนแก่น 150 4.4 
7 สมุทรปราการ 133 3.9 
8 สงขลา 130 3.8 
9 นนทบุร ี 105 3.1 
10 ปทุมธานี 108 3.1 
11 นครสวรรค์ 93 2.7 
12 พิษณุโลก 83 2.4 
13 ระยอง 5 0.1 
14 น่าน 1 0.0 
15  ไม่ได้ท างาน รวมกับไม่ระบ ุ 1,030 30.0 
 รวม 3,432 100.0 
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ตารางท่ี 10 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง จ าแนกตามลักษณะสถานท่ีพักอาศัยในปัจจุบัน 
ล าดับ ลักษณะสถานท่ีพักอาศัยในปัจจุบัน จ านวน ร้อยละ 

1 บ้านเดี่ยวมีบริเวณ 771 22.5 
2 บ้านเดี่ยวไม่มีบริเวณ 717 20.9 
3 ทาวน์เฮาส์ ทาวน์โฮม หรือห้องแถว 1,207 35.2 
4 คอนโดมิเนียมที่มหี้องย่อยๆ หรอืห้องชุด 104 3.0 
5 อพาร์ทเมนท์ หอพัก คอนโดมเินียมทีเ่ป็นห้องเดียว 618 18.0 
6 ไม่ระบ ุ 15 0.4 
 รวม 3,432 100.0 

 
ตารางท่ี 11 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุการอ่านหนังสือ (อ่านทุกประเภท) 

ล าดับ การอ่านหนังสือ จ านวน ร้อยละ 
1 อ่าน 3,019 88.0 
2 ไม่อ่าน 413 12.0 
 รวม 3,432 100.0 

 
ตารางท่ี 12 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุความถี่ในการอ่านหนังสือ (อ่านเฉพาะตามนิยาม) 

ล าดับ ความถี่ในการอ่านหนังสือ จ านวน ร้อยละ 
1 ทุกวัน 613 17.9 
2 สัปดาหล์ะ 5 - 6 วัน 229 6.7 
3 สัปดาหล์ะ 3 - 4 วัน 534 15.6 
4 สัปดาหล์ะ 1 - 2 วัน 401 11.7 
5 นานๆ ครั้ง (ไม่ได้อ่านทุกสัปดาห์ แต่ยังอ่านบ้าง) 290 8.4 
6 ไม่อ่านหนังสือ 1,365 39.7 
 รวม 3,432 100.0 

*อ่านหนังสือตามนิยามของสมาคมฯ จ านวน 2,067 ตัวอย่าง คิดเป็นร้อยละ 60.3 
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ตารางท่ี 13 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุสาเหตท่ีุท าให้ไม่ได้อ่านหนังสือ  
(เฉพาะผู้ท่ีไม่ได้อ่านหนังสือใดๆ และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

ล าดับ สาเหตุท่ีท าให้ไมไ่ด้อ่านหนังสือ จ านวน ร้อยละ 
1 อ่านหนังสือไม่ออก 45 10.9 
2 ไม่ชอบอ่านหนงัสือ / ไม่สนใจ 106 25.7 
3 หนังสือราคาแพง 23 5.6 
4 หาหนังสือที่ต้องการอ่านไม่ได้ 16 3.9 
5 ไม่มีเวลาอ่าน 260 63.0 
6 สายตาไม่ดี 122 29.5 
7 สุขภาพไม่ดี 27 6.5 
8 มีกิจกรรมอื่นทีส่นใจมากกว่า* 29 7.0 
9 อื่นๆ อาทิ เลี้ยงลกู ใช้การค้นข้อมูลทาง

อินเทอร์เน็ต 
3 0.7 

*มีกิจกรรมอ่ืนท่ีสนใจมากกว่า ได้แก ่
 

ล าดับ กิจกรรม จ านวน ร้อยละ 
1 เล่นอินเทอร์เน็ต 12 41.4 
2 ดูทีวี 11 37.9 
3 พบประสงัสรรค์ / เที่ยวกับเพือ่น 3 10.4 
4 ออกก าลงักาย / เล่นกีฬา 2 6.9 
5 facebook 1 3.4 
 รวม   29 100.0 
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ตารางท่ี 14 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุประเภทเน้ือหาท่ีชอบอ่านจากหนังสือพิมพ์ นิตยสาร 
และสื่ออิเล็กทรอนิกส์อย่างเว็บไซต์ (เฉพาะผู้ท่ีไม่ได้อ่านหนังสือตามนิยาม แต่อ่านจาก
ประเภทอ่ืน และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

ล าดับ ประเภทเน้ือหาท่ีชอบอ่านจากหนังสือพิมพ์ 
นิตยสาร และสื่ออิเล็กทรอนิกส์อย่างเว็บไซต์ 

จ านวน ร้อยละ 

1 ข่าวสารประจ าวัน 792 83.2 
2 วิเคราะห์ข่าว 414 43.5 
3 บันเทงิ 365 38.3 
4 กีฬา 461 48.4 
5 แฟช่ัน / เครื่องแต่งกาย 167 17.5 
6 How to / แนะน าเคล็ดลบัต่างๆ 69 7.2 
7 ธุรกิจ / หุ้น / การลงทุน 64 6.7 
8 ท่องเที่ยว 146 15.3 
9 สุขภาพ / อาหาร 219 23.0 
10 สัตว์เลี้ยง 63 6.6 
11 แต่งบ้าน 64 6.7 
12 ปลูกต้นไม้ / จัดสวน 73 7.7 
13 เทคโนโลยี / มือถือ / คอมพิวเตอร ์ 72 7.6 
14 สารคด ี/ ประวัติศาสตร์ / ชีวประวัติ 65 6.8 
15 ธรรมะ / ศาสนา / พระเครื่อง 127 13.3 
16 ดูดวง / โหราศาสตร์ / ความเช่ือ 188 19.7 
17 ปรัชญา / การเมือง 175 18.4 
18 จิตวิทยา / ให้ก าลังใจ / พัฒนาตนเอง 37 3.9 
19 แข่งรถ / ยานยนต์ 53 5.6 
20 เกมคอมพิวเตอร ์ 16 1.7 
21 อื่นๆ อาทิ หนังสือเรียน ปืน เครื่องบิน 4 0.4 
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ตารางท่ี 15 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุระยะเวลาในการอ่านหนังสือเฉลี่ยต่อวัน 
ล าดับ ระยะเวลาในการอ่านหนังสือเฉลี่ยต่อวัน จ านวน ร้อยละ 

1 ไม่เกิน 15 นาที 370 17.8 
2 16 - 30 นาที 878 42.5 
3 31 - 60 นาที 553 26.8 
4 61 - 120 นาที 181 8.8 
5 มากกว่า 120 นาที 85 4.1 
 รวม 2,067 100.0 

*ค่าเฉลี่ย 46 นาที   ค่าต่ าสุด 5 นาที   ค่าสูงสุด 360 นาที 
 
ตารางท่ี 16 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุช่วงเวลาการอ่านหนังสือในวันจันทร์ - ศุกร์ (เลือก

ได้มากกว่า 1 ข้อ) 
ล าดับ ช่วงเวลาการอ่านหนังสือในวันจันทร์ - ศุกร์ จ านวน ร้อยละ 

1 ตอนเช้าก่อนเข้าเรียน / ท างาน 243 11.9 
2 ขณะเดินทาง 183 9.0 
3 เวลาว่างระหว่างวัน 1,195 58.5 
4 พักกลางวัน 254 12.4 
5 ก่อนนอน 809 39.6 

 
ตารางท่ี 17 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุช่วงเวลาการอ่านหนังสือในวันเสาร์ - อาทิตย์ / 

วันหยุด (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 
ล าดับ ช่วงเวลาการอ่านหนังสือ 

ในวันเสาร์ - อาทิตย์ / วันหยุด 
จ านวน ร้อยละ 

1 ช่วงเช้า 397 20.1 
2 ช่วงเที่ยง 329 16.7 
3 ช่วงบ่าย 601 30.4 
4 ช่วงเย็น 720 36.5 
5 ก่อนนอน 854 43.3 
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ตารางท่ี 18 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุสถานท่ีอ่านหนังสือ (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 
ล าดับ สถานท่ีอ่านหนังสือ จ านวน ร้อยละ 

1 บ้าน 1,718 83.7 
2 ห้องสมุด 188 9.2 
3 โรงเรียน / ที่ท างาน 533 26.0 
4 ร้านกาแฟ 132 6.4 
5 ร้านหนังสือ 189 9.2 
6 ศูนย์การค้า / ห้างสรรพสินค้า 87 4.2 
7 บนรถ 153 7.5 
8 อื่นๆ อาท ิร้านขายของ ศาลาประชาคม 

โรงพยาบาล วัด สวนสาธารณะ ห้องเพื่อน 
28 1.4 

 
ตารางท่ี 19 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุเหตุผลท่ีอ่านหนังสือ (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

ล าดับ เหตุผลท่ีอ่านหนังสือ จ านวน ร้อยละ 
1 เพิ่มพูนความรู้ พัฒนาตนเอง 975 47.3 
2 ทันเหตกุารณ์ รู้เท่าทันโลก 454 22.0 
3 สนุก เพลิดเพลิน บันเทิง 1,013 49.2 
4 ใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน ์ 798 38.7 
5 เพราะรักการอ่าน 233 11.3 
6 อ่านฆ่าเวลาระหว่างรอ หรือว่าง 486 23.6 
7 ใช้เป็นข้อมูลในการท างาน 160 7.8 
8 เพื่อใช้ในการเรียน / การสอบ 281 13.6 
9 อ่านให้ลูก หลาน หรือคนอื่นฟงั 66 3.2 
10 อื่นๆ อาท ิสนใจเรือ่งนั้นๆ จิตใจสงบ เป็นหลักยึด

เหนี่ยวจิตใจ 
88 4.3 
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ตารางท่ี 20 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุประเภทเน้ือหาท่ีชอบอ่าน (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 
ล าดับ ประเภทเน้ือหาท่ีชอบอ่าน จ านวน ร้อยละ 

1 นวนิยายไทย 449 21.8 
2 นวนิยายแปลจากต่างประเทศ 202 9.8 
3 การ์ตูน / นิยายภาพ 711 34.4 
4 ธุรกิจ / หุ้น / การลงทุน 146 7.1 
5 ท่องเที่ยว 440 21.3 
6 สุขภาพ / อาหาร 579 28.1 
7 เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร ์ 250 12.1 
8 สารคด ี/ ประวัติศาสตร์ / ชีวประวัติ 476 23.1 
9 ธรรมะ / ศาสนา 417 20.2 
10 คู่มือเตรียมสอบ 389 18.8 
11 โหราศาสตร์ / ความเช่ือ 245 11.9 
12 เรื่องสั้น 350 17.0 
13 ปรัชญา / การเมือง 201 9.7 
14 จิตวิทยา / ให้ก าลังใจ / พัฒนาตนเอง 234 11.3 
15 ยานยนต์ 155 7.5 
16 สอนภาษา 113 5.5 
17 หนังสือเด็ก (อ่านให้เดก็ฟัง) 60 2.9 
18 อื่นๆ อาท ิกฎหมาย สัตว์เลี้ยง กีฬา  39 1.9 
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ตารางท่ี 21 ร้อยละถ่วงน้ าหนักของตัวอย่าง ท่ีระบุประเภทเน้ือหาท่ีชอบอ่านมากท่ีสุด  
ล าดับ ประเภทเน้ือหาท่ีชอบอ่านมากท่ีสุด ร้อยละ 

1 นวนิยายไทย 9.4 
2 นวนิยายแปลจากต่างประเทศ 3.8 
3 การ์ตูน / นิยายภาพ 15.2 
4 ธุรกิจ / หุ้น / การลงทุน 2.6 
5 ท่องเที่ยว 6.8 
6 สุขภาพ / อาหาร 9.9 
7 เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร ์ 4.5 
8 สารคด ี/ ประวัติศาสตร์ / ชีวประวัติ 8.1 
9 ธรรมะ / ศาสนา 9.1 
10 คู่มือเตรียมสอบ 8.6 
11 โหราศาสตร์ / ความเช่ือ 4.0 
12 เรื่องสั้น 4.9 
13 ปรัชญา / การเมือง 3.5 
14 จิตวิทยา / ให้ก าลังใจ / พัฒนาตนเอง 3.3 
15 ยานยนต์ 3.0 
16 สอนภาษา 1.5 
17 หนังสือเด็ก (อ่านให้เดก็ฟัง) 0.9 
18 อื่นๆ อาท ิกฎหมาย สัตว์เลี้ยง กีฬา 0.9 
 รวม 100.0 

 
ตารางท่ี 22 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุรูปแบบหนังสือท่ีอ่าน (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

ล าดับ รูปแบบหนังสือท่ีอ่าน จ านวน ร้อยละ 
1 หนังสือกระดาษ 2,062 99.8 
2 e-book 497 24.0 

*เทียบเป็นสัดส่วนต่อกันโดยเฉลี่ย อ่านหนังสือกระดาษ  90.51% และอ่าน e-book  9.49%   
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ตารางท่ี 23 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุอุปกรณ์ท่ีใช้อ่าน e-book  
(เฉพาะผู้ท่ีอ่านหนังสือในรูปแบบ e-book และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

ล าดับ อุปกรณ์ท่ีใช้อ่าน e-book จ านวน ร้อยละ 
1 PC / Notebook / Laptop Computer 227 46.9 
2 Tablet / iPad 160 33.1 
3 Smart Phone 268 55.4 
4 เครื่องอ่าน e-book อาทิ Kindle 22 4.5 

 
ตารางท่ี 24 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุวันท่ีใช้อินเทอร์เน็ต (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

ล าดับ วันท่ีใช้อินเทอร์เน็ต จ านวน ร้อยละ 
1 วันจันทร์ - ศุกร ์ 1,395 67.5 
2 วันเสาร์ - อาทิตย์ / วันหยุด 1,340 64.8 
3 ไม่ได้ใช้อินเทอร์เน็ต 599 29.0 

 
ตารางท่ี 25 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุผลกระทบของการใช้อินเทอร์เน็ตต่อการอ่านหนังสือ

ท่ีเป็นกระดาษ (เฉพาะผู้ท่ีใช้อินเทอร์เน็ต) 
ล าดับ ผลกระทบ จ านวน ร้อยละ 

1 น้อยลง 605 41.4 
 ประเภทเนื้อหาของการอ่านจาก

อินเทอร์เน็ตที่มีผลมากทีสุ่ด 
จ านวน ร้อยละ   

 1) blog 38 6.3   
 2) เว็บข่าวและเว็บรวบรวมข่าว (เช่น 

sanook, kapook, mthai) 
441 72.9   

 3) เว็บบอร์ด เช่น PANTIP 126 20.8   
2 ไม่มีผล 771 52.7 
3 มากขึ้น 56 5.9 
 รวม 1,462 100.0 
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ตารางท่ี 26 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุการเคยไปงานสัปดาห์หนังสือ / งานมหกรรม
หนังสือ หรืองานบุ๊คส์แฟร์อ่ืนๆ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา 

ล าดับ การเคยไปงานสัปดาห์หนังสือ จ านวน ร้อยละ 
1 เคย 418 20.2 
2 ไม่เคย 1,649 79.8 
 รวม 2,067 100.0 

 
ตารางท่ี 27 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุการเคยเข้ารา้นขายหนังสือในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา 

ล าดับ การเคยเข้ารา้นขายหนังสือ จ านวน ร้อยละ 
1 สัปดาหล์ะครั้งหรือมากกว่า 169 8.2 
2 2 - 3 สัปดาห์ครั้ง 310 15.0 
3 เดือนละครั้ง 450 21.8 
4 2 - 3 เดือนครัง้ 201 9.7 
5 นานกว่า 3 เดือนต่อครั้ง 281 13.6 
6 ไม่เคยเขา้ 656 31.7 
 รวม 2,067 100.0 

 
ตารางท่ี 28 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุความถี่ในการซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา 

(เฉพาะผู้ท่ีเคยเขา้ร้านขายหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา) 
ล าดับ ความถี่ในการซื้อหนังสือ จ านวน ร้อยละ 

1 สัปดาหล์ะครั้งหรือมากกว่า 106 7.5 
2 2 - 3 สัปดาห์ครั้ง 187 13.3 
3 เดือนละครั้ง 330 23.4 
4 2 - 3 เดือนครัง้ 183 13.0 
5 นานกว่า 3 เดือนต่อครั้ง 237 16.8 
6 ไม่เคยซื้อ 368 26.0 
 รวม 1,411 100.0 
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ตารางท่ี 29 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุจ านวนหนังสือโดยเฉลี่ยต่อครั้งท่ีซื้อจากร้านหนังสือ 
(เฉพาะผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา) 

ล าดับ จ านวนหนังสือโดยเฉลี่ยต่อครั้ง 
ท่ีซื้อจากร้านหนังสือ 

จ านวน ร้อยละ 

1 1 เล่ม 490 47.1 
2 2 เล่ม 382 36.7 
3 3 เล่ม 102 9.8 
4 4 เล่ม 25 2.4 
5 มากกว่า 4 เล่ม 42 4.0 
 รวม 1,041 100.0 

 
ตารางท่ี 30 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุจ านวนหนังสือโดยเฉลี่ยต่อครั้งท่ีซื้อจากงานสัปดาห์

หนังสือ / งานมหกรรมหนังสือ / งานบุ๊คส์แฟร์อ่ืนๆ (เฉพาะผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 
เดือนท่ีผ่านมา) 

ล าดับ จ านวนหนังสือโดยเฉลี่ยต่อครั้ง 
ท่ีซื้อจากงานสัปดาห์หนังสือ 

จ านวน ร้อยละ 

1 1 เล่ม 128 35.8 
2 2 เล่ม 113 31.6 
3 3 เล่ม 60 16.8 
4 4 เล่ม 18 5.0 
5 มากกว่า 4 เล่ม 39 10.8 
 รวม  358 100.0 
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ตารางท่ี 31 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุค่าใช้จ่ายในการซื้อหนังสือโดยเฉลี่ยต่อครั้งท่ีซื้อจาก
ร้านหนังสือ (เฉพาะผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา) 

ล าดับ ค่าใช้จ่ายในการซื้อหนังสือโดยเฉลี่ยต่อครั้ง 
ท่ีซื้อจากร้านหนังสือ 

จ านวน ร้อยละ 

1 ไม่เกิน 200 บาท 390 37.5 
2 201 - 500 บาท 524 50.4 
3 501 - 800 บาท 80 7.7 
4 801 - 1,000 บาท 24 2.3 
5 1,001 - 1,500 บาท 10 1.0 
6 มากกว่า 1,500 บาท 12 1.1 
 รวม 1,040 100.0 

 

ตารางท่ี 32 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุค่าใช้จ่ายในการซื้อหนังสือโดยเฉลี่ยต่อครั้งท่ีซื้อจาก
งานสัปดาห์หนังสือ / งานมหกรรมหนังสือ / งานบุ๊คส์แฟร์อ่ืนๆ (เฉพาะผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ 
ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา) 

ล าดับ ค่าใช้จ่ายในการซื้อหนังสือโดยเฉลี่ยต่อครั้ง 
ท่ีซื้อจากงานสัปดาห์หนังสือ 

จ านวน ร้อยละ 

1 ไม่เกิน 200 บาท 95 26.5 
2 201 - 500 บาท 155 43.3 
3 501 - 800 บาท 55 15.4 
4 801 - 1,000 บาท 22 6.1 
5 1,001 - 1,500 บาท 17 4.7 
6 มากกว่า 1,500 บาท 14 4.0 
 รวม  358 100.0 

 

ตารางท่ี 33 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุระยะเวลาท่ีใช้ในการเลือกซื้อหนังสือในร้านหนังสือ
แต่ละครั้ง (เฉพาะผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา) 

ล าดับ ระยะเวลาท่ีใช้ในการเลือกซื้อหนังสือ จ านวน ร้อยละ 
1 ไม่เกิน 15 นาที 202 19.4 
2 16 - 30 นาที 417 40.1 
3 31 นาที - 1 ช่ัวโมง 304 29.2 
4 มากกว่า 1 ช่ัวโมง 117 11.3 
 รวม 1,040 100.0 
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ตารางท่ี 34 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุลักษณะการตัดสินใจซื้อหนังสือ  
(เฉพาะผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา) 

ล าดับ ลักษณะการตัดสินใจซื้อหนังสือ จ านวน ร้อยละ 
1 มีหนังสือที่ตอ้งการซื้อในใจอยู่แล้ว จงึไปร้าน

หนังสือ 
662 63.6 

2 เข้าร้านหนงัสือตามความสะดวกแล้วเลอืกซื้อ
หนังสือออกมา 

379 36.4 

 รวม 1,041 100.0 
 

ตารางท่ี 35 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุแหล่งท่ีท าให้ทราบข่าวการออกหนังสือเล่มใหม่ (เฉพาะ
ผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

ล าดับ แหล่งท่ีท าให้ทราบขา่วการออกหนังสือ จ านวน ร้อยละ 
1 รายการโทรทัศน์ 184 17.6 
2 รายการวิทย ุ 35 3.4 
3 หนังสือพิมพ ์ 84 8.1 
4 นิตยสาร / วารสาร 121 11.6 
5 ร้านหนังสือ 663 63.6 
6 งานสัปดาห์หนงัสอื / งานมหกรรมหนงัสือ / งานบุ๊คส์

แฟร์อื่นๆ 
101 9.7 

7 การแชร์ต่อจาก social media เช่น facebook, 
twitter 

252 24.2 

8 เว็บไซต ์ 245 23.5 
9 เพื่อนบอก / มีคนแนะน า 268 25.7 
10 อื่นๆ อาท ิห้องสมุด ห้างสรรพสินค้า 42 4.0 
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ตารางท่ี 36 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุแหล่งท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อหนังสือมากท่ีสุด 
(เฉพาะผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา) 

ล าดับ แหล่งท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อหนังสือมาก
ท่ีสุด 

จ านวน ร้อยละ 

1 รายการโทรทัศน์ 78 7.6 
2 รายการวิทย ุ 11 1.1 
3 หนังสือพิมพ ์ 21 2.0 
4 นิตยสาร / วารสาร 38 3.7 
5 ร้านหนังสือ 444 43.1 
6 งานสัปดาห์หนงัสอื / งานมหกรรมหนงัสือ / 

งานบุ๊คส์แฟร์อื่นๆ 
36 3.5 

7 การแชร์ต่อจาก social media เช่น facebook, 
twitter 

114 11.1 

8 เว็บไซต ์ 134 13.0 
9 เพื่อนบอก / มีคนแนะน า 120 11.7 
10 อื่นๆ อาท ิตัวเอง ห้างสรรพสินค้า  33 3.2 
 รวม 1,029 100.0 

 
ตารางท่ี 37 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุคุณสมบัติของร้านหนังสือท่ีมักเข้าไปซื้อ (เฉพาะผู้ท่ี

เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 
ล าดับ คุณสมบัติของร้านหนังสือท่ีมักเข้าไปซื้อ จ านวน ร้อยละ 

1 มีหนังสือหลากหลายประเภท 802 77.0 
2 เลือกชมหนงัสือได้ง่าย จัดหนังสือเป็นหมวดหมู่

ชัดเจน 
562 53.9 

3 มีหนังสือออกใหม่หลายส านักพิมพ ์ 291 27.9 
4 ได้ร่วมกิจกรรมในงาน 60 5.8 
5 ได้ส่วนลดค่าหนังสือ 240 23.0 
6 เจ้าหน้าที่บริการดี 173 16.6 
7 ใกล้บ้าน / ที่ท างาน / สถานศึกษา 400 38.4 
8 อื่นๆ อาท ิมีหนงัสือที่ตรงกับความต้องการ 4 0.4 
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ตารางท่ี 38 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุร้านหนังสือท่ีเข้าไปซื้อ  
(เฉพาะผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

ล าดับ ร้านหนังสือท่ีเข้าไปซื้อ จ านวน ร้อยละ 
1 SE-ED 586 56.2 
2 ร้านนายอินทร ์ 426 40.9 
3 B2S 311 29.8 
4 ศูนย์หนังสอืจุฬาฯ 48 4.6 
5 ร้านในเซเว่นฯ (บุ๊คสไมล์) 349 33.5 
6 ร้านหนังสืออื่นๆ 420 40.3 

 
ตารางท่ี 39 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุช่องทางในการซื้อหนังสือ  

(เฉพาะผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 
ล าดับ ช่องทางในการซื้อหนังสือ จ านวน ร้อยละ 

1 ซื้อที่ร้านหนังสือ 1,027 99.1 
2 ซื้อออนไลนก์ับร้านหนงัสือ 48 4.6 
3 ซื้อออนไลนก์ับส านักพิมพ ์ 30 2.9 
4 โทรฯ สัง่ 10 1.0 
5 อื่นๆ อาท ิงานมหกรรมหนังสือ ฝากเพื่อนซื้อจาก

ต่างประเทศ 
5 0.5 
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ตารางท่ี 40 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุประเภทหนังสือท่ีซื้อ และค่าเฉลี่ยจ านวนหนังสือท่ีซื้อ 
ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา (เฉพาะผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา และเลือกได้
มากกว่า 1 ข้อ) 

ล าดับ ประเภทหนังสือ จ านวน ร้อยละ ค่าเฉลี่ย (เล่ม) 
1 นวนิยายไทย 241 23.1 3 
2 นวนิยายแปลจากต่างประเทศ 111 10.6 2 
3 การ์ตูน / นิยายภาพ 340 32.6 4 
4 ธุรกิจ / หุ้น / การลงทุน 66 6.3 2 
5 ท่องเที่ยว 163 15.6 1 
6 สุขภาพ / อาหาร 256 24.5 2 
7 เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร ์ 101 9.7 2 
8 สารคด ี/ ประวัติศาสตร์ / ชีวประวัติ 196 18.8 2 
9 ธรรมะ / ศาสนา 133 12.8 2 
10 คู่มือเตรียมสอบ 242 23.2 3 
11 โหราศาสตร์ / ความเช่ือ 87 8.3 2 
12 เรื่องสั้น 153 14.7 2 
13 ปรัชญา / การเมือง 69 6.6 2 
14 จิตวิทยา / ให้ก าลังใจ / พัฒนาตนเอง 149 14.3 2 
15 ยานยนต์ 70 6.7 2 
16 สอนภาษา 90 8.6 2 
17 หนังสือเด็ก 42 4.0 3 
18 อื่นๆ อาทิ พระเครื่อง วิทยาศาสตร ์นว

นิยายต่างประเทศ (ไม่แปล) 
14 1.3 4 

*เทียบค่าร้อยละจากจ านวนผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ 1,043 ราย 
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ตารางท่ี 41 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุประเภทหนังสือท่ีต้องการ แต่หาซื้อยากหรือต้องรอ
นาน ในร้านขายหนังสือประเทศไทย (เฉพาะผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา และ
เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

ล าดับ ประเภทหนังสือ จ านวน ร้อยละ 
1 นวนิยายไทย 59 4.9 
2 นวนิยายแปลจากต่างประเทศ 51 4.3 
3 การ์ตูน / นิยายภาพ 80 6.7 
4 ธุรกิจ / หุ้น / การลงทุน 12 1.0 
5 ท่องเที่ยว 21 1.8 
6 สุขภาพ / อาหาร 41 3.4 
7 เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร ์ 14 1.2 
8 สารคด ี/ ประวัติศาสตร์ / ชีวประวัติ 27 2.3 
9 ธรรมะ / ศาสนา 21 1.8 
10 คู่มือเตรียมสอบ 47 3.9 
11 โหราศาสตร์ / ความเช่ือ 2 0.2 
12 เรื่องสั้น 18 1.5 
13 ปรัชญา / การเมือง 6 0.5 
14 จิตวิทยา / ให้ก าลังใจ / พัฒนาตนเอง 24 2.0 
15 ยานยนต์ 14 1.2 
16 สอนภาษา 9 0.8 
17 หนังสือเด็ก 2 0.2 
18 อื่นๆ อาทิ หนังสือแนะน าข้อมลูประเทศต่างๆ  นว

นิยายต่างประเทศ (ไม่แปล) ข้อมลูสอบเรียนต่อ
ต่างประเทศ  

12 1.0 

19 ไม่ม ี 738 61.6 
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ตารางท่ี 42 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุอุปสรรคท่ีท าให้ไม่ได้ซื้อหนังสือ หรือซื้อลดลง (เฉพาะ
ผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

ล าดับ อุปสรรค จ านวน ร้อยละ 
1 ไม่ชอบอ่านหนงัสือ / ไม่สนใจ 71 7.6 
2 เสียดายเงิน 130 14.0 
3 หนังสือที่ต้องการหาซื้อยาก 123 13.2 
4 ไม่มีเวลาอ่าน 365 39.3 
5 สายตาไม่ดี 69 7.4 
6 สุขภาพไม่ดี 18 1.9 
7 สามารถยืมอ่านได้ 240 25.8 
8 ซื้อไว้เยอะพอแล้ว 99 10.7 
9 มีกิจกรรมอื่นทีส่นใจมากกว่า* 41 4.4 
10 สามารถอ่านจากสื่ออเิล็กทรอนกิส์ อาทิ 

อินเทอร์เน็ต ซีดี e-book ได้ฟรี 
126 13.6 

11 อื่นๆ อาท ิหนังสือที่ตอ้งการวางขายช้า ราคาแพง 
ต้องอ่านหนงัสือสอบ ไม่มีอุปสรรค 

88 9.5 

*มีกิจกรรมอ่ืนท่ีสนใจมากกว่า ได้แก ่
 

ล าดับ กิจกรรม จ านวน ร้อยละ 
1 เล่นอินเทอร์เน็ต 14 36.9 
2 ออกก าลงักาย / เล่นกีฬา 8 21.1 
3 facebook 6 15.8 
4 ดูทีวี 5 13.2 
5 พบประสงัสรรค์ / เที่ยวกับเพือ่น 1 2.6 
6 เล่นดนตร ี 1 2.6 
7 วาดภาพ 1 2.6 
8 ปลูกต้นไม ้ 1 2.6 
9 ท่องเที่ยวต่างจงัหวัด 1 2.6 
 รวม   38 100.0 
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ตารางท่ี 43 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุผลกระทบของการซื้อ e-book ต่อการซื้อหนังสือท่ี
ผลิตจากกระดาษ (เฉพาะผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา) 

ล าดับ ผลกระทบของการซื้อ e-book จ านวน ร้อยละ 
1 ท าให้ซื้อหนังสือทีผ่ลิตจากกระดาษ ลดลง 171 16.5 
2 ไม่มีผล 315 30.5 
3 ไม่เคยซื้อ e-book 548 53.0 
 รวม 1,034 100.0 

 
ตารางท่ี 44 ค่าร้อยละถ่วงน้ าหนักของตัวอย่าง ท่ีระบุปัจจัยท่ีส่งผลต่อการซื้อหนังสือมากท่ีสุด (เฉพาะ

ผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา) 
ล าดับ ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการซื้อหนังสือมากท่ีสุด ร้อยละ 

1 เนื้อหาอยู่ในความสนใจ 46.1 
2 หนังสืออยู่ในกระแส / มีคนพูดถึงบ่อย 9.8 
3 ช่ือเสียงของนักเขียน 9.7 
4 ช่ือเสียงของส านักพิมพ ์ 3.0 
5 รูปเล่ม / ภาพประกอบสวยงาม 12.9 
6 ราคาสมเหตสุมผล 14.9 
7 มีการส่งเสริมการขาย (โปรโมช่ันลดราคา / ของแถม) 3.3 
8 อื่นๆ อาท ิสะสม 0.3 
 รวม 100.0 

 
ตารางท่ี 45 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุวัตถุประสงค์เฉพาะในการซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือน

ท่ีผ่านมา (เฉพาะผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 
ล าดับ วัตถุประสงค์เฉพาะ จ านวน ร้อยละ 

1 สะสม 382 36.7 
2 เป็นของขวัญ 92 8.8 
3 บรจิาค 69 6.6 
4 อื่นๆ อาทิ ให้ลกูค้าอ่าน ให้ลูก ใช้เรียน 14 1.3 
5 ไม่เคย 541 52.0 
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ตารางท่ี 46 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุราคาหนังสือต่อเล่มท่ีแพงท่ีสุดท่ีจะไม่มีความล าบากใจ
ในการตัดสินใจซื้อ (เฉพาะผู้ท่ีเคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา) 

ล าดับ ราคาหนังสือต่อเล่ม จ านวน ร้อยละ 
1 ไม่เกิน 100 บาท 110 10.5 
2 101 - 200 บาท 270 26.1 
3 201 - 300 บาท 185 17.9 
4 301 - 500 บาท 141 13.6 
5 มากกว่า 500 บาท 60 5.8 
6 กี่บาทก็ได้ 270 26.1 
 รวม 1,036 100.0 

*ค่าเฉลี่ย 316 บาท   ค่าต่ าสุด 10 บาท   ค่าสูงสุด 5,000 บาท 
 
ตารางท่ี 47 จ านวนและร้อยละของตัวอย่าง ท่ีระบุความคิดเห็น / ข้อเสนอแนะต่อวงการหนังสือ (เฉพาะผู้ท่ี

เคยซื้อหนังสือ ในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา และเลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 
ล าดับ ความคิดเห็น / ข้อเสนอแนะ จ านวน ร้อยละ 

1 ควบคุมราคาหนังสือ ให้สมเหตสุมผล 81 27.0 
2 เน้นสสีัน ภาพประกอบสวยงาม 34 11.3 
3 พัฒนารปูแบบให้น่าสนใจ น าเสนอให้ชัดเจน 33 11.0 
4 เพิ่มเนือ้หาให้มากขึ้น 28 9.3 
5 เพิ่มขนาดตัวหนังสือให้ใหญ่และชัดเจน 27 9.0 
6 มีประเภทหนังสือใหเ้ลือกมากข้ึน 23 7.7 
7 เนื้อหากระชับ เข้าใจง่าย 22 7.3 
8 พัฒนาคุณภาพหนังสือ ให้มีความหลากหลาย 18 6.0 
9 ปรับปรงุเนือ้หาให้น่าสนใจข้ึน 16 5.3 
10 ขยายร้านไปยังต่างจังหวัด 14 4.7 
11 มีหนังสือทีเ่น้นสาระความรูม้ากขึ้น 11 3.7 
12 ควรใช้กระดาษถนอมสายตา 10 3.3 
13 หนังสือแปลมีน้อยเกินไป  9 3.0 
14 มีโปรโมช่ัน ดึงดูดการขายใหม้ากขึ้น 7 2.3 
15 อื่นๆ อาทิ ควรน าหนังสือเก่าๆ ทีห่ายากมาขายจัดงาน

แสดงหนงัสอืในต่างจงัหวัดมากข้ึน  มีการประชาสัมพันธ์
ที่ดีกว่าน้ี 

11 3.6 
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ตารางไขว้ของตัวแปรที่น่าสนใจ 
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ตารางท่ี 48 ปัจจัยทางด้านประชากรศาสตร์และความถ่ีในการอ่านหนงัสอื 

  ความถี่ในการอ่านหนังสือ 

ทุกวัน 
สัปดาห์
ละ 5-6 

วัน 

สัปดาห์
ละ 3-4 

วัน 

สัปดาห์
ละ 1-2 

วัน 

นานๆ 
ครั้ง 

ไม่อ่าน
เลย 

รวม 

เพศ หญิง 348 130 299 199 137 641 1,754 
ชาย 265 99 235 202 153 724 1,678 

อายุ ไม่เกิน 20 ป ี 96 52 104 85 52 47 436 
21-30 ป ี 204 75 172 97 84 199 831 
31-40 ป ี 112 42 128 108 69 346 805 
41-50 ป ี 87 30 80 64 43 370 674 
51-60 ป ี 81 21 40 37 36 271 486 

61 ปีข้ึนไป 33 9 10 10 6 132 200 
ระดับ
การศึกษา 

ประถมศึกษา/
ไม่ได้เรียน 

100 22 44 50 48 402 666 

มัธยมศึกษา
ตอนต้น 

84 30 87 46 49 325 621 

มัธยมศึกษา
ตอนปลาย/
ปวช. 

258 105 237 194 118 331 1,243 

อนุปรญิญา/
ปวส./ปวท 

41 26 53 45 40 155 360 

ปริญญาตร ี 112 44 109 64 34 146 509 
สูงกว่า
ปริญญาตร ี

18 2 4 2 1 6 33 

รายได้ต่อ
เดือน 

ไม่เกิน 
15,000 บาท 

397 124 316 226 186 805 2,054 

15,001-
30,000 บาท 

188 94 194 154 94 506 1,230 

30,001-
45,000 บาท 

22 7 20 18 5 39 111 
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  ความถี่ในการอ่านหนังสือ 

ทุกวัน 
สัปดาห์
ละ 5-6 

วัน 

สัปดาห์
ละ 3-4 

วัน 

สัปดาห์
ละ 1-2 

วัน 

นานๆ 
ครั้ง 

ไม่อ่าน
เลย 

รวม 

45,001-
60,000 บาท 

2 2 1 1 2 0 8 

มากกว่า 
60,000 บาท 

3 1 2 1 2 7 16 

 

ตารางท่ี 49  ความถ่ีในการเข้าร้านหนังสือและความถี่ในการซื้อหนังสือในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา จ าแนก

ตามพฤติกรรมที่ว่าเคยหรือไม่เคยไม่งานมหกรรมหนังสือ 

ความถี่ในการเข้าร้าน
หนังสือ ในรอบ 6 เดือน 

เคยไปงานสัปดาห์หนังสือ งาน
มหกรรมหนังสือหรืองานบุ๊คส์แฟร์

อ่ืนในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา 

ไม่เคยไปงานสัปดาห์หนังสือ 
งานมหกรรมหนังสือหรือ
งานบุ๊คส์แฟร์อ่ืนในรอบ 6 

เดือนท่ีผ่านมา 
สัปดาหล์ะครั้งหรือมากกว่า 77 92 

2-3 สัปดาห์ตอ่ครั้ง 121 189 
เดือนละครั้ง 115 335 
2-3 เดือนครั้ง 47 154 

นานมากกว่า 3 เดือนต่อครั้ง 50 231 
ไม่เคยเข้า 8 648 

รวม 418 1,649 
 

ความถี่ในการซื้อหนังสือ 
ในรอบ 6 เดือน 

เคยไปงานสัปดาห์หนังสือ งาน
มหกรรมหนังสือหรืองานบุ๊คส์แฟร์

อ่ืนในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา 

ไม่เคยไปงานสัปดาห์หนังสือ 
งานมหกรรมหนังสือหรือ
งานบุ๊คส์แฟร์อ่ืนในรอบ 6 

เดือนท่ีผ่านมา 
สัปดาหล์ะครั้งหรือมากกว่า 54 52 

2-3 สัปดาห์ตอ่ครั้ง 87 100 
เดือนละครั้ง 119 211 
2-3 เดือนครั้ง 52 131 
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ความถี่ในการซื้อหนังสือ 
ในรอบ 6 เดือน 

เคยไปงานสัปดาห์หนังสือ งาน
มหกรรมหนังสือหรืองานบุ๊คส์แฟร์

อ่ืนในรอบ 6 เดือนท่ีผ่านมา 

ไม่เคยไปงานสัปดาห์หนังสือ 
งานมหกรรมหนังสือหรือ
งานบุ๊คส์แฟร์อ่ืนในรอบ 6 

เดือนท่ีผ่านมา 
นานมากกว่า 3 เดือนต่อครั้ง 73 164 

ไม่เคยเข้า 25 343 
รวม 410 1001 

 

ตารางท่ี 50   ความถ่ีในการอ่านหนังสือและระยะเวลาในการอ่านหนังสือ  

ระยะเวลาในการ
อ่านหนังสือต่อ

วัน 

ความถี่ในการอ่านหนังสือ 

ทุกวัน 
สัปดาห์ละ 
5-6 วัน 

สัปดาห์ละ 3-4 
วัน 

สัปดาห์ละ 1-
2 วัน 

นานๆ ครั้ง 

ไม่เกิน 15 นาที 78 24 61 103 104 

16-30 นาที 247 91 240 185 115 

31-60 นาที 181 82 150 83 57 

60 นาที 142 47 88 53 33 

61-120 นาที 69 22 58 22 10 
มากกว่า 120 

นาที 
38 10 25 8 4 

รวม 755 276 622 454 323 

 

ตารางท่ี 51 ราคาหนังสือที่ผู้บริโภคเต็มใจจ่ายกับความถ่ีในการอ่านหนังสือ 

จ านวนเงิน 
(บาทต่อเล่ม) 

ความถี่ในการอ่านหนังสือ 

 ทุกวัน 
สัปดาห์ละ 5-

6 วัน 
สัปดาห์ละ 
3-4 วัน 

สัปดาห์ละ 
1-2 วัน 

นานๆ ครั้ง 

น้อยกว่า 100 21 11 33 25 20 

101-200 91 24 77 52 26 

201-300 54 21 52 42 16 

301-500 47 17 43 21 13 
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จ านวนเงิน 
(บาทต่อเล่ม) 

ความถี่ในการอ่านหนังสือ 

 ทุกวัน 
สัปดาห์ละ 5-

6 วัน 
สัปดาห์ละ 
3-4 วัน 

สัปดาห์ละ 
1-2 วัน 

นานๆ ครั้ง 

มากกว่า 500  26 9 14 11 0 

กี่บาทก็ได้ 117 36 63 35 19 
 

ตารางท่ี 52 สื่อประชาสัมพันธ์ที่ได้รบัความสนใจ จ าแนกตามกลุ่มอายุ 

แหล่งท่ีท าให้ทราบขา่ว
การออกหนังสือ 

อาย ุ
 

ไม่เกิน 20 
ปี 

21-30 
ปี 

31-40 
ปี 

41-50 
ปี 

51-60 
ปี 

61 ปีขึ้น
ไป 

รวม 

รายการโทรทัศน์ 43 58 35 30 13 5 184 
รายการวิทย ุ 3 9 6 9 5 3 35 
หนังสือพิมพ ์ 15 26 19 13 8 3 84 
นิตยสาร / วารสาร 21 45 37 14 3 1 121 
ร้านหนังสือ 139 234 142 94 42 12 663 
งานสัปดาห์หนงัสอื / งาน
มหกรรมหนงัสือ / 
งานบุ๊คส์แฟร์อื่นๆ 

38 39 15 6 3 0 101 

การแชร์ต่อจาก social 
media เช่น facebook, 
twitter 

96 104 34 14 1 3 252 

เว็บไซต ์ 88 93 36 21 4 3 245 
เพื่อนบอก / มีคนแนะน า 91 87 42 27 17 4 268 
อื่นๆ อาท ิห้องสมุด 
ห้างสรรพสินค้า 

4 9 10 8 8 3 42 
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ตารางท่ี 53 จ านวนอ่านหนงัสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสือ นวนิยายไทย 
จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 

1 96 41.6 
2 65 28.1 
3 26 11.3 
4 10 4.3 
5 11 4.8 
6 6 2.6 
7 1 .4 
10 6 2.6 
14 1 .4 
15 1 .4 
16 1 .4 
20 4 1.7 
24 1 .4 
30 1 .4 
100 1 .4 
รวม 231 100.0 

 
ตารางท่ี 54 จ านวนอ่านหนงัสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสือนวนิยายแปลจากต่างประเทศ 

จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 
1 45 47.9 
2 27 28.7 
3 5 5.3 
4 5 5.3 
5 3 3.2 
6 3 3.2 
7 1 1.1 
8 1 1.1 
10 3 3.2 
20 1 1.1 

รวม 94 100.0 
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ตารางท่ี 55 จ านวนอ่านหนงัสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสือการ์ตูน / นิยายภาพ  
จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 

1 92 29.3 
2 68 21.7 
3 37 11.8 
4 14 4.5 
5 26 8.3 
6 26 8.3 
7 3 1.0 
8 7 2.2 
9 4 1.3 
10 15 4.8 
12 6 1.9 
13 1 .3 
15 3 1.0 
17 1 .3 
20 2 .6 
24 1 .3 
25 1 .3 
30 4 1.3 
48 1 .3 
50 2 .6 
รวม 314 100.0 

 
ตารางท่ี 56 จ านวนอ่านหนงัสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสือธุรกิจ / หุ้น / การลงทุน 

จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 
1 35 56.5 
2 12 19.4 
3 3 4.8 
4 6 9.7 
5 2 3.2 
6 2 3.2 



ผ ค-8 
 

จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 
10 1 1.6 
22 1 1.6 
รวม 62 100.0 

 
ตารางท่ี 57 จ านวนอ่านหนงัสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสือท่องเที่ยว  

จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 
1 90 62.5 
2 41 28.5 
3 9 6.3 
4 1 .7 
5 2 1.4 
6 1 .7 

รวม 144 100.0 
 

ตารางท่ี 58 จ านวนอ่านหนงัสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสือสุขภาพ / อาหาร 
จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 

1 122 52.8 
2 62 26.8 
3 21 9.1 
4 11 4.8 
5 2 .9 
6 3 1.3 
10 5 2.2 
12 2 .9 
15 2 .9 
22 1 .4 
รวม 231 100.0 
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ตารางท่ี 59 จ านวนอ่านหนงัสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสือเทคโนโลยี / คอมพิวเตอร ์
จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 

1 40 50.0 
2 20 25.0 
3 10 12.5 
4 3 3.8 
5 2 2.5 
6 1 1.3 
8 2 2.5 
9 1 1.3 
12 1 1.3 
รวม 80 100.0 

 
ตารางท่ี 60 จ านวนอ่านหนงัสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสือสารคด ี/ ประวัติศาสตร์ / 
ชีวประวัติ 

จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 
1 90 51.7 
2 48 27.6 
3 15 8.6 
4 8 4.6 
5 5 2.9 
6 3 1.7 
8 1 .6 
10 2 1.1 
12 1 .6 
20 1 .6 
รวม 174 100.0 

 
 
 
 
 



ผ ค-10 
 

ตารางท่ี 61 จ านวนอ่านหนงัสือเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสือธรรมะ / ศาสนา  
จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 

1 59 50.0 
2 30 25.4 
3 8 6.8 
4 5 4.2 
5 5 4.2 
6 3 2.5 
7 1 .8 
9 1 .8 
10 4 3.4 
11 1 .8 
12 1 .8 
รวม 118 100.0 

 
ตารางท่ี 62 จ านวนอ่านหนงัสือเฉลี่ยพฤติกรรมของกลุม่ตัวอย่างที่ชอบอ่านหนังสือคู่มือเตรียมสอบ 

 จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 
1 56 27.5 
2 48 23.5 
3 39 19.1 
4 23 11.3 
5 17 8.3 
6 8 3.9 
8 4 2.0 
10 6 2.9 
20 3 1.5 
รวม 204 100.0 
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ตารางท่ี 63 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุม่ตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสือโหราศาสตร์ / ความเช่ือ 
จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 

1 48 61.5 
2 17 21.8 
3 5 6.4 
4 3 3.8 
5 1 1.3 
6 2 2.6 
10 1 1.3 
20 1 1.3 
รวม 78 100.0 

 
ตารางท่ี 64 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุม่ตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสือเรือ่งสั้น 

จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 
1 68 51.5 
2 37 28.0 
3 9 6.8 
4 5 3.8 
5 4 3.0 
6 3 2.3 
8 2 1.5 
10 3 2.3 
16 1 .8 
รวม 132 100 
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ตารางท่ี 65 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุม่ตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสือปรัชญา / การเมือง 
จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 

1 27 47.4 
2 14 24.6 
3 6 10.5 
4 7 12.3 
10 1 1.8 
12 1 1.8 
24 1 1.8 
รวม 57 100.0 

 
ตารางท่ี 66 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุม่ตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสือจิตวิทยา / ให้ก าลงัใจ / พัฒนา
ตนเอง 

จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 
1 57 46.7 
2 44 36.1 
3 10 8.2 
4 7 5.7 
5 2 1.6 
6 1 .8 
10 1 .8 
รวม 122 100.0 
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ตารางท่ี 67 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของของกลุ่มตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสอืยานยนต์  
จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 

1 30 52.6 
2 17 29.8 
3 6 10.5 
4 1 1.8 
5 1 1.8 
10 1 1.8 
18 1 1.8 
รวม 57 100.0 

 
ตารางท่ี 68 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุม่ตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสือสอนภาษา 

จ านวน (เลม่) จ านวน (คน) ร้อยละ 
1 31 46.3 
2 23 34.3 
3 6 9.0 
4 3 4.5 
5 3 4.5 
20 1 1.5 
รวม 67 100.0 

 
ตารางท่ี 69 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุม่ตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสือหนังสือเด็ก (อ่านใหเ้ด็กฟงั) 

จ านวน (เล่ม) จ านวน (คน) ร้อยละ 
1 13 40.6 
2 6 18.8 
3 6 18.8 
4 1 3.1 
5 1 3.1 
6 2 6.3 
10 2 6.3 
15 1 3.1 
รวม 32 100.0 
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ตารางท่ี 70 จ านวนอ่านหนังสือเฉลี่ยของกลุม่ตัวอย่างที่ชอบอ่านหนงัสืออื่นๆ  
จ านวน (เลม่) จ านวน (คน) ร้อยละ 

1 2 33.3 
3 1 16.7 
4 1 16.7 
5 1 16.7 
11 1 16.7 
รวม 6 100.0 

 
ตารางท่ี 71 เวลาที่ใช้ในการอ่านหนังสือ (นาทีต่อวัน) จ านวนหนังสือทีซ่ื้อเฉลี่ยในระยะเวลา 6 เดือน (เล่ม)
 และ ระยะเวลาในการใช้อินเทอร์เน็ตเฉลี่ยต่อวัน (นาท)ี จ าแนกตามช่วงอายุ 

อายุ เวลาที่ใช้ในการอ่านหนังสือ 
(นาทีต่อวัน) 

จ านวนหนังสือทีซ่ื้อเฉลี่ยใน
ระยะเวลา 6 เดือน (เลม่) 

ระยะเวลาในการใช้อินเทอร์เน็ต
เฉลี่ยต่อวัน (นาที) 

ไม่เกิน 20 ปี 55.90 4.32 224.21 
21 - 30 ปี 53.70 2.85 153.35 
31 - 40 ปี 41.33 1.50 79.34 
41 - 50 ปี 35.70 1.24 31.79 
51 - 60 ปี 31.28 0.45 9.56 
61 ปีข้ึนไป 38.90 0.78 5.89 
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ตารางท่ี 72 พฤติกรรมการเคยไปงานสัปดาห์หนงัสือ / งานมหกรรมหนงัสือ หรืองานบุ๊คส์แฟร์อื่นๆ ใน
รอบ 6 เดือนแยกตามจังหวัด 

จังหวัด เคยไป (คน) ไม่เคยไป (คน) รวม (คน) 
กรุงเทพ 38 455 493 

สมุทรปราการ 12 51 63 
นนทบุร ี 4 56 60 
ปทุมธานี 1 48 49 
ชลบุร ี 30 86 116 
ระยอง 0 5 5 

นครราชสีมา 30 81 111 
ขอนแก่น 15 54 69 
เชียงใหม ่ 18 75 93 

น่าน 0 1 1 
นครสวรรค์ 1 46 47 
พิษณุโลก 14 30 44 

นครศรีธรรมราช 16 52 68 
สงขลา 13 49 62 
รวม 192 1089 1281 
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ตารางท่ี 73 ความถ่ีในการเข้าร้านขายหนงัสือ ในรอบ 6 เดอืนแยกตามจงัหวัด 
จังหวัด สัปดาหล์ะครั้ง

หรือมากกว่า 
2-3 สัปดาห์

ครั้ง 
เดือนละ

ครั้ง 
2-3 เดือน

ครั้ง 
นานกว่า 3 
เดือนต่อครัง้ 

ไม่เคยเข้า 

กรุงเทพ 27 61 81 35 58 231 
สมุทรปราการ 6 10 14 5 12 16 

นนทบุร ี 3 4 22 1 2 28 
ปทุมธานี 2 5 12 9 9 12 
ชลบุร ี 3 31 14 12 31 25 
ระยอง 0 0 0 0 1 4 

นครราชสีมา 9 13 32 10 17 30 
ขอนแก่น 5 11 22 6 15 10 
เชียงใหม ่ 1 5 11 14 30 32 

น่าน 0 0 0 0 0 1 
นครสวรรค์ 6 1 7 1 3 29 
พิษณุโลก 0 3 3 9 14 15 

นครศรีธรรมราช 10 14 15 7 5 17 
สงขลา 12 6 24 1 3 16 
รวม 84 164 257 110 200 466 
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ตารางท่ี 74 ความถ่ีในการซื้อหนงัสอื ในรอบ 6 เดือนแยกตามจังหวัด 
จังหวัด สัปดาหล์ะครั้ง

หรือมากกว่า 
2-3 สัปดาห์

ครั้ง 
เดือนละครั้ง 2-3 เดือน

ครั้ง 
นานกว่า 3 
เดือนต่อครัง้ 

ไม่เคยซื้อ 

กรุงเทพ 12 25 43 17 13 152 
สมุทรปราการ 3 7 16 3 13 5 

นนทบุร ี 3 4 11 2 1 11 
ปทุมธานี 1 1 13 4 13 5 
ชลบุร ี 2 15 15 12 23 24 
ระยอง 0 0 0 0 0 1 

นครราชสีมา 8 13 31 7 18 4 
ขอนแก่น 5 6 20 6 17 5 
เชียงใหม ่ 0 2 8 12 26 13 

น่าน 5 1 4 2 1 5 
นครสวรรค์ 0 1 3 9 13 3 
พิษณุโลก 9 15 10 5 6 6 

นครศรีธรรมราช 9 6 11 2 5 13 
สงขลา 57 96 185 81 149 247 
รวม 12 25 43 17 13 152 

 

 
ตารางท่ี 75 ปรมิาณการซื้อหนงัสอืเด็ก ในรอบ 6 เดือนแยกตามเพศ 

ปริมาณ (เล่ม) ชาย หญิง รวม 
1 3 16 19 
2 1 7 8 
3 0 6 6 
4 0 2 2 
5 0 2 2 
6 0 2 2 
10 0 2 2 
15 0 1 1 
รวม 4 38 42 
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ตารางท่ี 76 ปรมิาณการซื้อหนงัสอืเด็ก ในรอบ 6 เดือนแยกตามอายุ 
ปริมาณ (เล่ม) ไม่เกิน 20 ปี 21 - 30 ปี 31 - 40 ปี 41 - 50 ปี 51 - 60 ปี 61 ปีข้ึนไป 

1 4 5 7 0 2 1 
2 2 3 2 0 1 0 
3 1 3 1 1 0 0 
4 0 1 1 0 0 0 
5 0 1 1 0 0 0 
6 1 1 0 0 0 0 
10 0 1 0 1 0 0 
15 0 0 0 1 0 0 
รวม 8 15 12 3 3 1 

 

ตารางท่ี 77 ปรมิาณการซื้อหนงัสอืเด็ก ในรอบ 6 เดือนแยกตามสถานภาพการสมรส 
ปริมาณ (เล่ม) โสด สมรส อื่นๆ 

1 8 9 1 
2 2 5 0 
3 2 4 0 
4 1 1 0 
5 1 1 0 
6 1 1 0 
10 0 2 0 
15 0 1 0 
รวม 15 24 1 
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ตารางท่ี 78 ปริมาณการซื้อหนังสือเด็ก ในรอบ 6 เดือนแยกตามจ านวนบุตร 
ปริมาณ (เล่ม) 0 คน 1 คน 2 คน 3 คนขึน้ไป 

1 8 7 2 2 
2 2 4 2 0 
3 2 3 1 0 
4 1 0 0 1 
5 1 1 0 0 
6 1 1 0 0 
10 0 0 1 1 
15 0 0 1 0 
รวม 15 16 7 4 

 

ตารางท่ี 79 ปรมิาณการซื้อหนงัสอืเด็ก ในรอบ 6 เดือนแยกตามระดบัการศึกษา 
ปริมาณ (เล่ม) ประถมศึกษา 

/ ไม่ได้เรียน 
มัธยมศึกษา

ตอนต้น 
มัธยมศึกษา
ตอนปลาย / 

ปวช. 

อนุปรญิญา 
/ ปวส. / 

ปวท. 

ปริญญา
ตรี 

สูงกว่า
ปริญญาตร ี

1 1 3 8 2 5 0 
2 1 0 4 0 2 1 
3 2 0 2 1 1 0 
4 0 1 1 0 0 0 
5 0 0 0 0 2 0 
6 0 0 1 1 0 0 
10 1 0 1 0 0 0 
15 0 0 0 0 1 0 
รวม 5 4 17 4 11 1 
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ตารางท่ี 80 ปรมิาณการซื้อหนงัสอืเด็ก ในรอบ 6 เดือนแยกตามอาชีพ 
ปริมาณ 
(เลม่) 

นักเรียน / 
นักศึกษา 

ข้าราชการ / 
รัฐวิสาหกิจ 

รับจ้าง / 
พนักงาน
บริษัทเอก

ชน 

เจ้าของ
กิจการ
ส่วนตัว 

ค้าขาย
รายย่อย 
/ บริการ
รายย่อย 

ผู้ใช้
แรงงาน / 
รับจ้าง
ทั่วไป 

เกษียณอา
ยุ / 

พ่อบ้าน / 
แม่บ้าน 

1 6 1 3 1 5 1 2 
2 2 1 2 0 2 0 1 
3 2 0 1 1 0 1 1 
4 1 0 0 1 0 0 0 
5 0 1 1 0 0 0 0 
6 0 0 0 0 1 1 0 
10 0 0 2 0 0 0 0 
15 0 0 0 1 0 0 0 
รวม 11 3 9 4 8 3 4 

 

ตารางท่ี 81 ปรมิาณการซื้อหนงัสอืเด็ก ในรอบ 6 เดือนแยกตามระดบัรายได้ส่วนบุคคลเฉลี่ยต่อเดือน 
ปริมาณ (เล่ม) ไมเ่กนิ 15,000 บาท 15,001 - 30,000 บาท 45,001 - 60,000 บาท 

1 14 5 0 
2 6 2 0 
3 4 2 0 
4 0 2 0 
5 1 1 0 
6 1 1 0 
10 0 1 1 
15 0 1 0 
รวม 26 15 1 
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ตารางท่ี 82 ปรมิาณการซื้อหนงัสอืเด็ก ในรอบ 6 เดือนแยกตามลักษณะสถานที่อยู ่
ปริมาณ 
(เลม่) 

บ้านเดี่ยวมี
บริเวณ 

บ้านเดี่ยวไม่
มีบรเิวณ 

ทาวน์เฮาส์ ทาวน์
โฮม หรอืห้องแถว 

อพาร์ทเมนท์ หอพัก
หรือคอนโดมิเนียมที่

เป็นหอ้งเดียว 
1 6 4 4 5 
2 4 2 2 0 
3 1 0 4 1 
4 1 1 0 0 
5 1 0 0 1 
6 0 2 0 0 
10 0 2 0 0 
15 1 0 0 0 
รวม 14 11 10 7 

 

ตารางท่ี 83 วัตถุประสงค์ในการซื้อหนงัสือเด็ก 
วัตถุประสงค์ จ านวน (คน) 

สะสม 382 
เป็นของขวัญ 92 

บรจิาค 69 
อื่นๆ 14 
ไม่เคย 542 
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รายละเอียดการวิเคราะห์ผลการประมาณค่าสมการ 
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 ส่วนที่ 1 ปัจจัยก ำหนดควำมถ่ีในกำรอ่ำนหนังสือ 
ในกำรศึกษำปัจจัยก ำหนดควำมถ่ีในกำรอ่ำนหนังสือ ก ำหนดให้ตัวแปรตำม เป็นตัวแปรกลุ่ม ดังนี้ 
 กลุ่มที่ 1: มีพฤติกรรมอ่ำนหนังสือทุกวัน 
 กลุ่มที่ 2: มีพฤติกรรมอ่ำนหนังสือสัปดำห์ละ 5-6 วัน 
 กลุ่มที่ 3: มีพฤติกรรมอ่ำนหนังสือสัปดำห์ละ 3-4 วัน 
 กลุ่มที่ 4: มีพฤติกรรมอ่ำนหนังสือสัปดำห์ละ 1-2 วัน 
 กลุ่มที่ 5: มีพฤติกรรมอ่ำนหนังสือนำนๆ ครั้ง 
 กลุ่มที่ 6: มีพฤติกรรมอ่ำนหนังสือไม่อ่ำนเลย 

 ในกำรวิเครำะห์ใช้ Multinomial logit model และก ำหนดให้กลุ่มที่ 6 (มีพฤติกรรมอ่ำนหนังสือ 
“ไม่อ่ำนเลย”) เป็นกลุ่มเปรียบเทียบ  

 ผลกำรศึกษำสรุปได้ดังตำรำง 
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ตารางที่ 84 สรุปผลกำรศึกษำปัจจัยก ำหนดควำมถี่ในกำรอ่ำนหนังสือ 
พฤตกิรรม 

(ตัวแปรตาม) 
ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 

เพศ อายุ รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย 
อ่ำนหนังสือทุกวัน 
เทียบกับไม่ได้อ่ำน
เลย 

เพศหญิงมีโอกำสในกำร
อ่ำนหนังสือทุกวัน 

เทียบกับไม่ได้อ่ำนเลย
มำกกว่ำเพศชำย (ระดับ

นัยส ำคัญ 99%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่เป็นโสดมีโอกำสในกำรอ่ำน
หนังสือทุกวัน เทียบกับไม่ได้อ่ำน

เลย มำกกว่ำผู้ที่สมรสแล้ว 
(ระดับนัยส ำคัญ 95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ

อ่ำนหนังสือสัปดำห์
ละ 5-6 วันเทียบ
กับไม่ได้อ่ำนเลย 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ - เมื่อเทียบระหว่ำงผู้ที่มีรำยได้น้อยกว่ำ 15,000 บำท
ต่อเดือน (กลุ่มที่ 1) กับผู้มีรำยได้มำกกว่ำ 45,001 
บำทต่อเดือน (กลุ่มที่ 3) พบว่ำ ผู้มีรำยได้กลุ่มที่ 3 
มีโอกำสในกำรอ่ำนหนังสือสัปดำห์ละ 5-6 วันเทียบ
กับไม่ได้อ่ำนเลย มำกกว่ำผู้มีรำยได้ในกลุ่มที่ 1 
(ระดับนัยส ำคัญ 90 %) 

- เมื่อเทียบระหว่ำงผู้ที่มีรำยได้ระหว่ำง 45,001 บำท
ต่อเดือน (กลุ่มที่ 2) เทียบกับผู้มีรำยได้มำกกว่ำ 
45,001 บำทต่อเดือน (กลุ่มที่ 3) พบว่ำ ผู้มีรำยได้
กลุ่มที่ 3 มีโอกำสในกำรอ่ำนหนังสือสัปดำห์ละ 5-6 
วันเทียบกับไม่ได้อ่ำนเลย มำกกว่ำผู้มีรำยได้ในกลุ่ม
ที่ 2 (ระดับนัยส ำคัญ 90 %) 

- สรุป รำยได้ที่สูงขึ้นส่งผลท ำให้โอกำสในกำรมี
พฤติกรรมกำรอ่ำนหนังสือสัปดำห์ละ 5-6 วัน มำก
ขึ้น 

ผู้ที่เป็นโสดมีโอกำสในกำรอ่ำน
หนังสือสัปดำห์ละ 5-6 วันเม่ือ
เทียบกับไม่ได้อ่ำนเลยมำกกว่ำผู้
ที่สมรสแล้ว (ระดับนัยส ำคัญ 

95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ

อ่ำนหนังสือสัปดำห์
ละ 3-4 วันเทียบ
กับไม่ได้อ่ำนเลย 

เพศหญิงมีโอกำสในกำร
อ่ำนหนังสือสัปดำห์ละ 
3-4 วันเทียบกับไม่ได้
อ่ำนเลยมำกกว่ำเพศ

- เมื่อเทียบระหว่ำงผู้ที่มี
อำยุ 21-40 ปี (กลุ่ม 2) 
กับผู้ที่มีอำยุมำกกว่ ำ 
60 ปี (กลุ่ม 4) พบว่ำ ผู้

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่เป็นโสดมีโอกำสในกำรอ่ำน
หนังสือสัปดำห์ละ 3-4 วันเทียบ
กับไม่ได้อ่ำนเลย มำกกว่ำผู้ที่

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ
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พฤตกิรรม 
(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย 

ชำย (ระดับนัยส ำคัญ 
95%) 

ที่มีอำยุอำยุ  21-40 ปี  
(กลุ่ ม  2) มี โอกำสใน
กำรอ่ำนหนังสือสัปดำห์
ละ  3-4 วั น เที ยบ กับ
ไม่ได้อ่ำนเลยมำกกว่ำผู้
ที่มีอำยุมำกกว่ำ 60 ปี 
(ก ลุ่ ม  4) ( ร ะ ดั บ
นัยส ำคัญ 95%) 

- ข ณ ะ ที่ ไ ม่ พ บ ค ว ำ ม
แตกต่ำงระหว่ำงกลุ่ม
อำยุอ่ืน 

สมรสแล้ว (ระดับนัยส ำคัญ 
95%) 

อ่ำนหนังสือสัปดำห์
ละ 1-2 วันเทียบ
กับไม่ได้อ่ำนเลย 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ - เมื่อเทียบระหว่ำงผู้ที่มี
อำยุ 21-40 ปี (กลุ่ม 2) 
กับผู้ที่มีอำยุมำกกว่ำ 
60 ปี (กลุ่ม 4) พบว่ำ ผู้
ที่มีอำยุอำยุ 21-40 ปี 
(กลุ่ม 2) มีโอกำสใน
กำรอ่ำนหนังสือสัปดำห์
ละ 1-2 วันเทียบกับ
ไม่ได้อ่ำนเลย มำกกว่ำ
ผู้ที่มีอำยุมำกกว่ำ 60 ปี 
(กลุ่ม 4) (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ - ผู้ที่มีสถำนทีท่ ำงำน
หลักในกรุงเทพฯ มี
โอกำสในกำรหนังสือ
สัปดำห์ละ 1-2 วัน
เทียบกับไม่ได้อ่ำนเลย 
สูงกว่ำผู้ที่มีสถำนที่
ท ำงำนหลักนอกเขต
กรุงเทพฯ (ระดับ
นัยส ำคัญ 90%) 

- เมื่อเปรียบเทียบระหว่ำงผู้
ที่อำศัยในบ้ำนเดี่ยวมี
บริเวณ (กลุ่มที่ 1) กับผู้ที่
อำศัยในคอนโดมิเนียม 
ห้องชุด หรือหอพัก (กลุ่ม
ที่ 3) พบว่ำผู้ที่อำศัยใน
คอนโดมิเนียม ห้องชุด 
หรือหอพัก (กลุ่มที่ 3) มี
โอกำสในกำรหนังสือ
สัปดำห์ละ 1-2 วันเทียบ
กับไม่ได้อ่ำนเลย สูงกว่ำผู้
ที่อำศัยในบ้ำนเดี่ยวมี
บริเวณ (กลุ่มที่ 1) (ระดับ
นัยส ำคัญ 90%) 
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พฤตกิรรม 
(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย 

- ขณะที่ไม่พบควำม
แตกต่ำงระหว่ำงกลุ่ม
อำยุอ่ืน 

- เมื่อเปรียบเทียบระหว่ำงผู้
ที่อำศัยในบ้ำนเดี่ยวไม่มี
บริเวณ ทำวน์เฮ้ำส์ ทำวน์
โฮมหรือห้องแถว (กลุ่มที่ 
2) กั บ ผู้ ที่ อ ำ ศั ย ใ น
คอนโดมิ เนียม ห้องชุด 
หรือหอพัก (กลุ่ มที่  3) 
พ บ ว่ ำ ที่ อ ำ ศั ย ใ น
คอนโดมิ เนียม ห้องชุด 
หรือหอพัก (กลุ่มที่ 3) มี
โ อกำส ในกำ รหนั ง สื อ
สัปดำห์ละ 1-2 วันเทียบ
กับไม่ได้อ่ำนเลย สูงกว่ำผู้
ที่อำศัยในบ้ำนเดี่ยวไม่มี
บริเวณ ทำวน์เฮ้ำส์ ทำวน์
โฮมหรือห้องแถว (กลุ่มที่ 
2) (ระดับนัยส ำคัญ 90%) 

อ่ำนหนังสือนำนๆ 
ครั้งเทียบกับไม่ได้
อ่ำนเลย 

 - เมื่อเทียบระหว่ำงผู้ที่มี
อำยุ  น้อยกว่ ำ  20 ปี  
(กลุ่ม 1) กับผู้ที่มีอำยุ
มำกกว่ำ 60 ปี (กลุ่ม 4) 
พบว่ำ ผู้ที่มีอำยุ น้อย
กว่ำ 20 ปี (กลุ่ม 1) มี
โ อ ก ำ ส ใ น ก ำ ร อ่ ำ น
ห นั ง สื อ น ำ น ๆ  ค รั้ ง

 ผู้ที่เป็นโสดมีโอกำสในกำรอ่ำน
หนังสือนำนๆ ครั้งเทียบกับไม่ได้
อ่ำนเลย มำกกว่ำผู้ที่สมรสแล้ว 
(ระดับนัยส ำคัญ 90%) 

ผู้ที่มีสถำนที่ท ำงำนหลักใน
กรุงเทพฯ มีโอกำสในกำร
หนังสือนำนๆ ครั้งเทียบ
กับไม่ได้อ่ำนเลย น้อยกว่ำ
ผู้ที่มีสถำนที่ท ำงำนหลัก
นอกเขตกรุงเทพฯ (ระดับ
นัยส ำคัญ 99%) 
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พฤตกิรรม 
(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย 

เทียบกับไม่ได้อ่ำนเลย 
ม ำ ก ก ว่ ำ ผู้ ที่ มี อ ำ ยุ
มำกกว่ำ 60 ปี (กลุ่ม 4) 
(ระดับนัยส ำคัญ 90%) 

- เมื่อเทียบระหว่ำงผู้ที่มี
อำยุ 21-40 ปี (กลุ่ม 2) 
กับผู้ที่มีอำยุมำกกว่ ำ 
60 ปี (กลุ่ม 4) พบว่ำ ผู้
ที่มีอำยุ 21-40 ปี (กลุ่ม 
2) มีโอกำสในกำรอ่ำน
ห นั ง สื อ น ำ น ๆ  ค รั้ ง
เทียบกับไม่ได้อ่ำนเลย 
ม ำ ก ก ว่ ำ ผู้ ที่ มี อ ำ ยุ
มำกกว่ำ 60 ปี (กลุ่ม 4) 
(ระดับนัยส ำคัญ 90%) 

- ข ณ ะ ที่ ไ ม่ พ บ ค ว ำ ม
แตกต่ำงระหว่ำงกลุ่ม
อำยุ 41-60 ปี (กลุ่ม 3) 
กับกลุ่มมีอำยุมำกกว่ำ 
60 ปี (กลุ่ม 4) 
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 ส่วนที่ 2 ปัจจัยก ำหนดระยะเวลำในกำรอ่ำนหนังสือ 

 เมื่อก ำหนดให้ตัวแปรตำมเป็นระยะเวลำในกำรอ่ำนหนังสือเฉลี่ยต่อวัน และตัวแปรอิสระที่ใช้ใน
กำรศึกษำ ได้แก่ เพศ อำยุ ระดับกำรศึกษำ รำยได้ ลักษณะที่อยู่อำศัย จังหวัดที่ท ำงำนหลักในปัจจุบัน และ
สถำนภำพกำรสมรส กำรศึกษำพบว่ำตัวแปรอิสระที่มีอิทธิพลต่อตัวแปรตำมอย่ำงนัยส ำคัญทำงสถิติ ได้แก่ 
เพศ อำยุ ระดับกำรศึกษำ ลักษณะที่อยู่อำศัย และจังหวัดที่ท ำงำนหลักในปัจจุบัน รำยละเอียดอธิบำยได้
ดังนี้ 

 ตัวแปรเพศ เมื่อก ำหนดให้ ตัวแปรเพศ (SEX1) มีค่ำเท่ำกับ 0 เมื่อกลุ่มตัวอย่ำงเป็นเพศหญิง และมี
ค่ำเท่ำกับ 1 เมื่อกลุ่มตัวอย่ำงเป็นเพศชำย กำรศึกษำพบว่ำเพศมีผลต่อระยะเวลำในกำรอ่ำนหนังสือเฉลี่ย 
อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติ ที่ระดับ 90% โดยเพศหญิงมีระยะเวลำในกำรอ่ำนหนังสือเฉลี่ยสูงกว่ำเพศชำย 4 
นำทีต่อวัน 

 ตัวแปรอำยุ ในกำรศึกษำครั้งนี้แบ่งอำยุออกเป็น 4 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มที่ 1: กลุ่มที่มีอำยุไม่เกิน 20 ป ี
กลุ่มที่ 2: กลุ่มที่มีอำยุระหว่ำง 20–40 ปี กลุ่มที่ 3: กลุ่มที่มีอำยุ ระหว่ำง 40-60 ปี และกลุ่มที่ 4 กลุ่มที่มี
อำยุมำกกว่ำ 60 ปีข้ึนไป ทั้งนี้ในกำรศึกษำก ำหนดให้กลุ่มอำยุที่ 4 คือกลุ่มที่อำยุมำกกว่ำ 60 ปีข้ึนไปเป็นตัว
แปรฐำน กำรศึกษำพบว่ำ มีเพียงกลุ่มอำยุกลุ่มที่ 1 เท่ำนั้น ที่มีระยะเวลำในกำรอ่ำนหนังสือเฉลี่ยแตกต่ำง
จำกกลุ่มอำยุฐำนอย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติที่ระดับ 95% โดย กลุ่มตัวอย่ำงที่มีอำยุไม่เกิน 20 ปี มีระยะเวลำ
ในกำรอ่ำนหนังสือเฉลี่ยต่อวันสูงกว่ำกลุ่มตัวอย่ำงที่มีอำยุสูงกว่ำ 60 ปี เท่ำกับ 46 นำที ขณะที่กลุ่มอำยุที่ 2 
และ 3 มีระยะเวลำในกำรอ่ำนหนังสือเฉลี่ยไม่ต่ำงจำกกลุ่มฐำน (อำจเนื่องจำกกลุ่มที่มีอำยุน้อยกว่ำ 20 ปี 
อยู่ในวัยเรียน ต้องอ่ำนหนังสือเรียน และมีเวลำในกำรอ่ำนหนังสือประเภทต่ำงๆ มำกกว่ำวัยผู้ใหญ่) 

 ตัวแปรระดับกำรศึกษำ เมื่อแบ่งระดับกำรศึกษำออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มที่ 1: กลุ่มที่มีระดับ
กำรศึกษำอนุปริญญำ ปวส. ปสท หรือต่ ำกว่ำ กลุ่มที่ 2: กลุ่มที่จบกำรศึกษำระดับปริญญำตรี และกลุ่มที่ 3: 
กลุ่มที่จบกำรศึกษำสูงกว่ำระดับปริญญำตรี กำรศึกษำพบว่ำ ระยะเวลำในกำรอ่ำนหนังสือเฉลี่ยต่อวันแปร
ผันตรงกับระดับกำรศึกษำ (ให้ผู้จบกำรศึกษำสูงกว่ำปริญญำตรีเป็นฐำน) 

 เมื่อเปรียบเทียบระหว่ำงผู้ที่จบกำรศึกษำระดับอนุปริญญำ ปวส. ปวท หรือต่ ำกว่ำ (กลุ่มที่ 1) กับผู้
ที่จบกำรศึกษำสูงกว่ำปริญญำตรี (กลุ่มที่ 3) พบกว่ำผู้ที่จบกำรศึกษำสูงกว่ำปริญญำตรี (กลุ่มที่ 3) มี
ระยะเวลำในกำรอ่ำนหนังสือเฉลี่ยสูงกว่ำผู้ที่จบกำรศึกษำระดับอนุปริญญำ ปวส. ปวท หรือต่ ำกว่ำ (กลุ่มที่ 
1) 48 นำทีต่อวัน (ที่ระดับนัยส ำคัญ 99%) 

 เมื่อเปรียบเทียบระหว่ำงผู้ที่จบกำรศึกษำระดับปริญญำตรี (กลุ่มที่ 2) กับผู้ที่จบกำรศึกษำสูงกว่ำ
ปริญญำตรี (กลุ่มที่ 3) พบกว่ำผู้ที่จบกำรศึกษำสูงกว่ำปริญญำตรี (กลุ่มที่ 3) มีระยะเวลำในกำรอ่ำนหนังสือ
เฉลี่ยสูงกว่ำผู้ที่จบกำรศึกษำระดับปริญญำตรี (กลุ่มที่ 2) เท่ำกับ 48 นำทีต่อวัน (ที่ระดับนัยส ำคัญ 99%) 

 หมำยควำมว่ำ คนที่จบกำรศึกษำสูงมีพฤติกรรมในกำรอ่ำนหนังสือสูงกว่ำผู้ที่จบกำรศึกษำต่ ำ  
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 ลักษณะที่อยู่อำศัย เมื่อจัดกลุ่มลักษณะที่อยู่อำศัยเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มที่ 1: บ้ำนเดี่ยวมีบริเวณ 
กลุ่มที่ 2: บ้ำนเดี่ยวไม่มีบริเวณ ทำวน์เฮำส์ ทำวน์โฮมหรือห้องแถว และกลุ่มที่ 3: คอนโดมิเนียม อพำร์
ทเมนท์หรือหอพัก (ให้ผู้ที่พักอำศัยในคอนโดมิเนียม อพำร์ทเมนท์หรือหอพักเป็นตัวแปรฐำน) กำรศึกษำ
พบว่ำ เมื่อเปรียบเทียบลักษณะที่อยู่อำศัยกลุ่มที่ 1 กับกลุ่มที่ 3 พบว่ำ ผู้ที่พักอำศัยคอนโดมิเนียม อพำร์
ทเมนท์หรือหอพัก จะมีระยะเวลำในกำรอ่ำนหนังสือเฉลี่ยต่อวันสูงกว่ำ ผู้ที่อำศัยในบ้ำนเดี่ยวที่มีบริเวณ 
ประมำณ 8 นำทีต่อวัน และเมื่อเปรียบเทียบลักษณะที่อยู่อำศัยกลุ่มที่ 2 กับกลุ่มที่ 3 พบว่ำ ผู้ที่พักอำศัย
คอนโดมิเนียม อพำร์ทเมนท์หรือหอพัก จะมีระยะเวลำในกำรอ่ำนหนังสือเฉลี่ยต่อวันสูงกว่ำ ผู้ที่อำศัยใน
บ้ำนเดี่ยวไม่มีบริเวณ ทำวน์เฮำส์ ทำวน์โฮมหรือห้องแถว ประมำณ 8 นำทีต่อวัน เช่นกัน (ที่ระดับนัยส ำคัญ 
95%) 

 จังหวัดที่ท ำงำนหลักในปัจจุบัน  ในกำรศึกษำก ำหนดให้จังหวัดที่ท ำงำนหลักในปัจจุบัน 
(PROVINCE1) มีค่ำเท่ำกับ 0 เมื่อกลุ่มตัวอย่ำงท ำงำนนอกกรุงเทพฯ และมีค่ำเท่ำกับ 1 เมื่อกลุ่มตัวอย่ำง
ท ำงำนนอกเขตกรุงเทพฯ กำรศึกษำพบว่ำ ผู้ที่ท ำงำนนอกเขตกรุงเทพฯ มีระยะเวลำในกำรอ่ำนหนังสือ
เฉลี่ยต่อวันสูงกว่ำผู้ที่ท ำงำนนอกเขตกรุงเทพฯ ประมำณ 15 นำทีต่อวัน (ที่ระดับนัยส ำคัญ 99%) 

 ส่วนตัวแปร ระดับรำยได้และสถำนภำพกำรสมรส ไม่มีอิทธิพลต่อ ระยะเวลำในกำรอ่ำนหนังสือ
เฉลี่ยต่อวันอย่ำงนัยส ำคัญทำงสถิติ 

 กลุ่มตัวอย่ำงใช้เวลำในกำรอ่ำนหนังสือเฉลี่ยต่อวันสูง ได้แก่ กลุ่มตัวอย่ำงเพศหญิง อำยุน้อยกว่ำ 
20 ปี พักอำศัยคอนโดมิเนียม อพำร์ทเมนท์หรือหอพัก ท ำงำนนอกเขตกรุงเทพฯ 

 
ส่วนที่ 3.1 ปัจจัยก ำหนดประเภทของหนังสือที่ชอบอ่ำน 
  ในกำรศึกษำปัจจัยก ำหนดประเภทของหนังสือทีอ่่ำน ก ำหนดให้ตัวแปรตำมคือประเภทของหนงัสอื

ที่ชอบอ่ำน วิเครำะห์โดยใช้ Binary logit model ผลกำรศึกษำสรุปได้ดังตำรำง 
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ตารางที่ 85   สรุปผลกำรศึกษำปัจจัยก ำหนดประเภทของหนังสือที่ชอบอ่ำน 
ประเภทหนังสอื 
(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

นวนิยำยไทย เพศหญิงมีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรชอบอ่ำน
หนังสือนวนิยำยไทย

มำกกว่ำเพศชำย 
(ระดับนัยส ำคัญ 

99%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่โสดมีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบอ่ำนหนังสือ
นวนิยำยไทยมำกกว่ำผู้
ที่แต่งงำนแล้ว (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

ผู้ที่มีสถำนที่ท ำงำนหลักนอก
กรุงเทพฯ มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบอ่ำนหนังสือนว
นิยำยไทยมำกกว่ำผู้ที่ท ำงำน
หลักในกรุงเทพฯ (ระดับ
นัยส ำคัญ 99%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 

นวนิยำยแปล
จำกต่ำงประเทศ 

เพศหญิงมีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรชอบอ่ำน
หนังสือนวนิยำยแปล
จ ำ ก ต่ ำ ง ป ร ะ เ ท ศ
ม ำ ก ก ว่ ำ เ พ ศ ช ำ ย 
( ร ะ ดั บ นั ย ส ำ คั ญ 
99%) 

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่เป็นโสดมีควำมน่ำจะ
เ ป็นในกำรชอบ อ่ ำน
หนังสือนวนิยำยแปล
จ ำ ก ต่ ำ ง ป ร ะ เ ท ศ
มำกกว่ำผู้ที่แต่งงำนแล้ว 
(ระดับนัยส ำคัญ 99%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 

กำร์ตูน / นิยำย
ภำพ 

เพศหญิงมีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรชอบอ่ำน
ห นั ง สื อ ก ำ ร์ ตู น  / 
นิยำยภำพมำกกว่ ำ
เ พ ศ ช ำ ย  ( ร ะ ดั บ
นัยส ำคัญ 95%) 

- ผู้ที่มีอำยุน้อยกว่ำ 20 ปี 
(กลุ่ม 1) มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบอ่ำนหนังสือ
กำร์ตูน/นิยำยภำพ
มำกกว่ำผู้ที่มีอำยุมำกกว่ำ 
60 ปี (กลุ่ม 4) (ระดับ
นัยส ำคัญ 99%) 

- ผู้ที่มีอำยุ 21-40 ปี (กลุ่ม 
2) มคีวำมน่ำจะเป็นในกำร

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ผู้ที่มีสถำนที่ท ำงำนหลักใน
กรุงเทพฯ มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำ รชอบ อ่ ำนหนั ง สื อ
กำร์ตูน / นิยำยภำพมำกกว่ำ
ผู้ ที่ ท ำ ง ำ น ห ลั ก น อ ก
กรุงเทพฯ (ระดับนัยส ำคัญ 
90%) 

- ผู้ที่อำศัยในบ้ำน
เดี่ยว) มีบริเวณ(กลุ่ม
ที่ 1 มีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรชอบอ่ำน
หนงัสือกำร์ตูน / 
นิยำยภำพมำกกว่ำผู้
ที่อำศัยใน
คอนโดมิเนียม ห้อง
ชุด หรือหอพัก (กลุ่ม

ผู้ที่ไม่มีบุตรมีควำม
น่ ำจะ เ ป็นในกำร
อ่ำนหนังสือกำร์ตูน 
/  นิ ย ำ ย ภ ำ พ  
ม ำกกว่ ำ ผู้ มี บุตร
แ ล้ ว  ( ร ะ ดั บ
นัยส ำคัญ 95%) 
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ประเภทหนังสอื 
(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

ชอบอ่ำนหนังสือกำร์ตูน / 
นิยำยมำกกว่ำผู้ที่มีอำยุ
มำกกว่ำ 60 ปี (กลุ่ม 4) 
(ระดับนัยส ำคัญ 99%) 

- ไ ม่ พ บ ค ว ำ ม แ ต ก ต่ ำ ง
ระหว่ำงกลุ่มอำยุ 41-60 ปี 
(กลุ่ ม  3) กับกลุ่ มมีอำ ยุ
มำกกว่ำ 60 ปี (กลุ่ม 4) 

ที่ 3) (ระดับ
นัยส ำคัญ 90%) 

ธุรกิจ / หุ้น / 
กำรลงทุน 

เพศชำยมีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรชอบอ่ำน
หนังสือ  ธุรกิจ / หุ้น 
/ กำรลงทุนมำกกว่ำ
เ พ ศ ห ญิ ง  ( ร ะ ดั บ
นัยส ำคัญ 95%) 

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ - เมื่อเทียบระหว่ำงผู้ที่มี
รำยได้น้อยกว่ำ 15,000 
บำทต่อเดือน (กลุ่มที่  
1) กั บ ผู้ มี ร ำ ย ไ ด้
มำกกว่ำ 45,001 บำท
ต่อเดือน (กลุ่ มที่  3) 
พบว่ำ ผู้มีรำยได้ในกลุ่ม
ที่ 1 มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบอ่ำนหนังสือ  
ธุรกิจ/ หุ้น/กำรลงทุน
มำกกว่ำ ผู้มรีำยได้กลุ่ม
ที่  3 (ระดับนัยส ำคัญ 
99 %) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่มีสถำนทีท่ ำงำนหลัก
ในกรุงเทพฯ มีควำม
น่ำจะเป็นในกำรชอบอ่ำน
หนังสือธุรกิจ/หุ้น/กำร
ลงทุนมำกกว่ำผู้ทีท่ ำงำน
หลักนอกกรุงเทพฯ 
(ระดับนัยส ำคัญ 90%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 

ท่องเที่ยว ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ - ผู้ที่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรี
มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบอ่ำน

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่มีสถำนที่ท ำงำนหลักนอก
กรุงเทพฯ มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำ รชอบ อ่ ำนหนั ง สื อ
ท่องเที่ยวมำกกว่ำผู้ที่ท ำงำน

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 



ผ ง-11 
 

ประเภทหนังสอื 
(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

หนังสือท่องเที่ยว
มำกกว่ำผู้จบ
กำรศึกษำระดับ
อนุปริญญำ ปวส. 
ปวท. หรือต่ ำกว่ำ 
(ระดับนัยส ำคัญ 
95%) 

- ที่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรี
มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบอ่ำน
หนังสือท่องเที่ยว
มำกกว่ำผู้จบ
กำรศึกษำระดับ
ปริญญำตรี (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

หลักในกรุงเทพฯ (ระดับ
นัยส ำคัญ 99%) 

สุขภำพ / 
อำหำร 

เพศหญิงมีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรชอบอ่ำน
ห นั ง สื อ สุ ข ภ ำ พ /
อำหำรมำกกว่ ำเพศ
ชำย (ระดับนัยส ำคัญ 
99%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ - ผู้ที่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรี
มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบอ่ำน
หนังสือสุขภำพ/
อำหำรมำกกว่ำผู้
จบกำรศึกษำระดับ
อนุปริญญำ ปวส. 
ปวท. หรือต่ ำกว่ำ 

- เมื่อเทียบระหว่ำงผู้ที่มี
รำยได้ระหว่ำง 45,001 
บำทต่อเดือน (กลุ่มที่  
2) เทียบกับผู้มีรำยได้
มำกกว่ำ 45,001 บำท
ต่ อ เ ดื อน  (กลุ่ มที่  3) 
พบว่ำ ผู้มีรำยได้กลุ่มที่ 
2 มีควำมน่ำจะเป็นใน
กำรชอบอ่ำนหนังสือ

ผู้ ที่ สมรสแล้วมีควำม
น่ำจะเป็นในกำรชอบ
อ่ำนหนังสือสุขภำพ / 
อำหำร มำกกว่ำคนโสด 
(ระดับนัยส ำคัญ 90%) 

ผู้ที่มีสถำนที่ท ำงำนหลักนอก
กรุงเทพฯ มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำ รชอบ อ่ ำนหนั ง สื อ
สุขภำพ / อำหำร มำกกว่ำผู้
ที่ท ำงำนหลักในกรุงเทพฯ 
(ระดับนัยส ำคัญ 99%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 
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ประเภทหนังสอื 
(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

(ระดับนัยส ำคัญ 
95%) 

- ที่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรี
มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบอ่ำน
หนังสือสุขภำพ / 
อำหำรมำกกว่ำผู้
จบกำรศึกษำระดับ
ปริญญำตรี (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

สุ ข ภ ำ พ  / อ ำ ห ำ ร 
มำกกว่ำผู้มีรำยได้ใน
ก ลุ่ ม ที่  3 ( ร ะ ดั บ
นัยส ำคัญ 90 %) 

 

เทคโนโลยี / 
คอมพิวเตอร์ 

เพศชำยมีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรชอบอ่ำน
หนังสือเทคโนโลยี / 
คอมพิวเตอร์มำกกว่ำ
เ พ ศ ห ญิ ง  ( ร ะ ดั บ
นัยส ำคัญ 99%) 

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 

สำรคด ี/ 
ประวัติศำสตร์ / 
ชีวประวัต ิ

เพศชำยมีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรชอบอ่ำน
ห นั ง สื อ ส ำ ร ค ดี  / 
ป ร ะ วั ติ ศ ำ ส ต ร์  / 
ชีวประวัติ  มำกกว่ำ
เ พ ศ ห ญิ ง  ( ร ะ ดั บ
นัยส ำคัญ 99%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ - ผู้ที่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรี
มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบอ่ำน
หนังสือสำรคดี / 
ประวัติศำสตร์ / 
ชีวประวัต ิ
มำกกว่ำผู้จบ

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่มีสถำนที่ท ำงำนหลักนอก
กรุงเทพฯ มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบอ่ำนหนังสือสำร
ค ดี /ป ร ะ วั ติ ศ ำ ส ต ร์ / 
ชี ว ป ร ะ วั ติ  ม ำ ก ก ว่ ำ ผู้ ที่
ท ำ งำนหลักในกรุ ง เทพฯ 
(ระดับนัยส ำคัญ 99%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 
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ประเภทหนังสอื 
(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

กำรศึกษำระดับ
อนุปริญญำ ปวส. 
ปวท.หรือต่ ำกว่ำ 
(ระดับนัยส ำคัญ 
99%) 

- ที่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรี
มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบ อ่ ำน
หนังสือสำรคดี  / 
ประวัติศำสตร์ / 
ชีวประวัติ มำกกว่ำ
ผู้ จ บ ก ำ ร ศึ ก ษ ำ
ระดับปริญญำตรี 
( ระดับนัยส ำคัญ 
99%) 

ธรรมะ / ศำสนำ เพศหญิงมีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรชอบอ่ำน
ห นั ง สื อ ธ ร ร ม ะ  / 
ศำสนำมำกกว่ำเพศ
ชำย (ระดับนัยส ำคัญ 
95%) 

- ผู้ที่มีอำยุมำกกว่ำ 60 ปี 
(กลุ่ม 4) มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบอ่ำนหนังสือ
ธรรมะ / ศำสนำมำกกว่ำผู้
ที่มีอำยุน้อยกว่ำ 20 ปี 
(กลุ่ม 1) (ระดับนัยส ำคัญ 
99%) 

- ผู้ที่มีอำยุมำกกว่ำ 60 ปี  
(กลุ่ม 4) มีควำมน่ำจะเป็น

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่ สมรสแล้วมีควำม
น่ำจะเป็นในกำรชอบ
อ่ำนหนังสือธรรมะ / 
ศำสนำ มำกกว่ำคนโสด 
(ระดับนัยส ำคัญ 95%) 

ผู้ที่มีสถำนที่ท ำงำนหลักนอก
กรุงเทพฯ มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำ รชอบ อ่ ำนหนั ง สื อ
ธรรมะ/ศำสนำ มำกกว่ำผู้ที่
ท ำ งำนหลักในกรุ ง เทพฯ 
(ระดับนัยส ำคัญ 95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 
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ประเภทหนังสอื 
(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

ในกำรชอบอ่ำนหนั งสือ
ธรรมะ / ศำสนำมำกกว่ำผู้
ที่มีอำยุ 21-40 ปี (กลุ่ม 2) 
(ระดับนัยส ำคัญ 99%) 

- ผู้ที่มีอำยุมำกกว่ำ 60 ปี 
(กลุ่ม 4) มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบอ่ำนหนังสือ
ธรรมะ/ศำสนำมำกกว่ำผู้ที่
มีอำยุ 41-60 ปี (กลุ่ม 3) 
(ระดับนัยส ำคัญ 99%) 

คู่มือเตรียมสอบ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ - ผู้ที่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรี
มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบ อ่ ำน
คู่ มื อ เตรียมสอบ
ม ำ ก ก ว่ ำ ผู้ จ บ
กำรศึกษำระดับ
อนุปริญญำ ปวส. 
ปวท. หรือต่ ำกว่ำ 
( ระดับนัยส ำคัญ 
99%) 

- ที่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรี
มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบ อ่ ำน

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่ไม่มีบุตรมีควำม
น่ ำจะ เ ป็นในกำร
ช อ บ อ่ ำ น คู่ มื อ
เ ต รี ย ม ส อ บ
มำกกว่ ำ ผู้ มี บุตร
แ ล้ ว  ( ร ะ ดั บ
นัยส ำคัญ 95%) 
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ประเภทหนังสอื 
(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

คู่ มื อ เตรียมสอบ
ม ำ ก ก ว่ ำ ผู้ จ บ
กำรศึกษำระดับ
ปริญญำตรี (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

โหรำศำสตร์ / 
ควำมเชื่อ 

ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่มีสถำนที่ท ำงำนหลักนอก
กรุงเทพฯ มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำ รชอบ อ่ ำนหนั ง สื อ
โหรำศำสตร์ /  ควำมเชื่อ 
มำกกว่ำผู้ที่ท ำงำนหลักใน
กรุงเทพฯ (ระดับนัยส ำคัญ 
99%) 

- ผู้ที่อำศัยในอำศัยใน
คอนโดมิเนียม ห้อง
ชุด หรือหอพัก (กลุ่ม
ที่  3) มีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรชอบอ่ำน
หนังสือโหรำศำสตร์ 
/ ควำมเชื่อมำกกว่ำผู้
ที่อำศัยในบ้ำนเดี่ยว
ไม่มีบริ เวณ ทำวน์
เฮ้ำส์ ทำวน์โฮมหรือ
ห้องแถว (กลุ่มที่ 2)  
( ร ะ ดั บ นั ย ส ำ คั ญ 
95%) 

ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 

เร่ืองสั้น เพศหญิงมีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรชอบอ่ำน
เรื่องสั้นมำกกว่ำเพศ
ชำย (ระดับนัยส ำคัญ 
99%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่มีสถำนที่ท ำงำนหลักนอก
กรุงเทพฯ มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบอ่ำน เรื่ อ ง สั้ น 
มำกกว่ำผู้ที่ท ำงำนหลักใน
กรุงเทพฯ (ระดับนัยส ำคัญ 
95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ
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ประเภทหนังสอื 
(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

ปรัชญำ / 
กำรเมือง 

เพศชำยมีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรชอบอ่ำน
หนังสือปรัชญำ / 
กำรเมือง มำกกว่ำ
เพศหญิง (ระดับ
นัยส ำคัญ 99%) 

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง - ผู้ที่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรี
มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบ อ่ ำน
ปรัชญำ/กำรเมือง 
ม ำ ก ก ว่ ำ ผู้ จ บ
กำรศึกษำระดับ
อนุปริญญำ ปวส. 
ปวท. หรือต่ ำกว่ำ 
( ระดับนัยส ำคัญ 
95%) 

- ที่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรี
มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบอ่ำน
ปรัชญำ/กำรเมือง
มำกกว่ำผู้จบ
กำรศึกษำระดับ
ปริญญำตรี (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่สมรสแล้วมีควำม
น่ำจะเป็นในกำรชอบ
อ่ำนหนังสือปรัชญำ / 
กำรเมืองมำกกว่ำผู้ที่

เป็นโสด (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

ผู้ที่มีสถำนที่ท ำงำนหลักนอก
กรุงเทพฯ มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำ รชอบ อ่ ำน หนั ง สื อ
ปรัชญำ/กำรเมือง มำกกว่ำผู้
ที่ท ำงำนหลักในกรุงเทพฯ 
(ระดับนัยส ำคัญ 95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 

จิตวิทยำ / ให้
ก ำลังใจ / 
พัฒนำตนเอง 

เพศหญิงมีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรชอบอ่ำน
จิตวิทยำ/ให้ก ำลังใจ/
พัฒนำตนเองมำกกว่ำ

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ - ผู้ที่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรี
มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบ อ่ ำน
หนังสือจิตวิทยำ/ 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่มีสถำนทีท่ ำงำนหลักนอก
กรุงเทพฯ มีควำมนำ่จะเป็น

ในกำรชอบอ่ำนหนังสือ
จิตวิทยำ/ให้ก ำลังใจ/พัฒนำ
ตนเอง มำกกว่ำผู้ทีท่ ำงำน

ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 
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ประเภทหนังสอื 
(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

เพศชำย (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

ให้ก ำลังใจ/พัฒนำ
ตนเอง มำกกว่ำผู้
จบกำรศึกษำระดับ
อนุปริญญำ ปวส. 
ปวท. หรือต่ ำกว่ำ 
( ระดับนัยส ำคัญ 
95%) 

- ที่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรี
มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบ อ่ ำน
หนังสือจิตวิทยำ/ 
ให้ก ำลังใจ/พัฒนำ
ตนเอง มำกกว่ำผู้
จบกำรศึกษำระดับ
ปริญญำตรี (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

หลักในกรุงเทพฯ (ระดับ
นัยส ำคัญ 99%) 

ยำนยนต ์ เพศชำยมีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรชอบอ่ำน
ห นั ง สื อ ย ำ น ย น ต์  
ม ำกกว่ ำ เพศ ห ญิ ง 
( ร ะ ดั บ นั ย ส ำ คั ญ 
99%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 

สอนภำษำ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง - ผู้ที่จบกำรศึกษำ ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ
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ประเภทหนังสอื 
(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

สูงกว่ำปริญญำตรี
มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบ อ่ ำน
หนังสือสอนภำษำ
ม ำ ก ก ว่ ำ ผู้ จ บ
กำรศึกษำระดับ
อนุปริญญำ ปวส. 
ปวท. หรือต่ ำกว่ำ 
( ระดับนัยส ำคัญ 
99%) 

- ที่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรี
มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรชอบ อ่ ำน
หนังสือสอนภำษำ
ม ำ ก ก ว่ ำ ผู้ จ บ
กำรศึกษำระดับ
ปริญญำตรี (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

หนังสือเด็ก 
(อ่ำนให้เด็กฟัง) 

เพศหญิงมีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรชอบอ่ำน
หนังสือเด็ก (อ่ำนให้
เด็กฟัง) มำกกว่ำเพศ
ชำย (ระดับนัยส ำคัญ 
95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ผู้ ที่ มี บุตรมีควำม
น่ ำจะ เ ป็นในกำร
ชอบอ่ำนหนั งสือ
เด็ก ( อ่ำนใ ห้เด็ก
ฟัง) มำกกว่ำผู้ไม่มี
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ประเภทหนังสอื 
(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

บุ ต ร  ( ร ะ ดั บ
นัยส ำคัญ 99%) 

อ่ืนๆ อำทิ 
กฎหมำย สัตว์
เล้ียง กีฬำ  

เพศชำยมีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรชอบอ่ำน
หนังสือประเภทอ่ืนๆ  
มำกกว่ำเพศหญิง 
(ระดับนัยส ำคัญ 

95%) 

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่มีสถำนที่ท ำงำนหลักนอก
กรุงเทพฯ มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำ รชอบ อ่ ำนหนั ง สื อ
ประเภทอ่ืนๆ  มำกกว่ำผู้ที่
ท ำ งำนหลักในกรุ ง เทพฯ 
(ระดับนัยส ำคัญ 90%) 

- ผู้ที่อำศัยในบ้ำนเดี่ยว
ไม่มีบริ เวณ ทำวน์
เฮ้ำส์ ทำวน์โฮมหรือ
ห้องแถว (กลุ่มที่ 2) 
มีควำมน่ำจะเป็นใน
กำรชอบอ่ำนหนังสือ
ป ร ะ เ ภ ท อ่ื น ๆ  
มำกกว่ำผู้ที่อำศัยใน
อ ำ ศั ย ใ น
คอนโดมิเนียม ห้อง
ชุด หรือหอพัก (กลุ่ม
ที่ 3) (ระดับนัยส ำคญั 
95%) 

ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 
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ส่วนที่ 3.2 ปัจจัยก ำหนดประเภทของหนังสือที่ซ้ือ 

 ในกำรศึกษำปัจจัยก ำหนดประเภทของหนังสือที่ซ้ือ ก ำหนดให้ตัวแปรตำมคือประเภทของหนังสือที่กลุ่มตัวอย่ำงซ้ือ วิเครำะห์โดยใช้ Binary logit model ผลกำรศึกษำสรุปได้ดังตำรำง 
 
ตารางที่ 86 สรุปผลกำรศึกษำปัจจัยก ำหนดประเภทของหนังสือที่ซ้ือ 

ประเภท
หนังสือ 

(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

นวนิยำยไทย เพศหญิงมีควำมน่ำจะเป็นใน
กำรซ้ือหนังสือนวนิยำยไทย
มำกกว่ำเพศชำย (ระดับ
นัยส ำคัญ 99%) 

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ผู้ที่โสดมีควำมน่ำจะเป็นในกำร
ซ้ื อ ห นั ง สื อ น ว นิ ย ำ ย ไ ท ย
ม ำ ก ก ว่ ำ ผู้ ที่ แ ต่ ง ง ำนแล้ ว 
(ระดับนัยส ำคัญ 95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง 

นวนิยำยแปล
จำก
ต่ำงประเทศ 

เพศหญิงมีควำมน่ำจะเป็นใน
กำรซ้ือหนังสือนวนิยำยแปล
จำกต่ำงประเทศมำกกว่ำ
เพศชำย (ระดับนัยส ำคัญ 
95%) 

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ผู้ที่โสดมีควำมน่ำจะเป็นในกำร
ซ้ือหนังสือนวนิยำยแปลจำก
ต่ ำ ง ป ร ะ เ ท ศ ม ำ ก ก ว่ ำ ผู้ ที่
แต่งงำนแล้ว (ระดับนัยส ำคัญ 
99%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง 

กำร์ตูน / 
นิยำยภำพ 

เพศหญิงมีควำมน่ำจะเป็นใน
กำรซ้ือกำร์ตูน / นิยำยภำพ
มำกกว่ำเพศชำย (ระดับ
นัยส ำคัญ 99%) 

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ผู้ที่มีสถำนที่ท ำงำนหลักใน
กรุงเทพฯ มีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรซ้ือกำร์ตูน / 
นิ ย ำ ย ภ ำ พ ม ำ ก ก ว่ ำ
มำกกว่ำผู้ที่ท ำงำนหลัก
นอกกรุ ง เทพฯ ( ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ผู้ ที่ ไ ม่ มี บุ ต รมี ค ว ำม
น่ ำ จะ เ ป็น ในกำ ร ซ้ือ
หนังสือกำร์ตูน / นิยำย
ภำพ  มำกกว่ำผู้มีบุตร
แล้ว (ระดับนัยส ำคัญ 
99%) 

ธุรกิจ / หุ้น / 
กำรลงทุน 

เพศชำยมีควำมน่ำจะเป็นใน
กำรซ้ือหนังสือธุรกิจ / หุ้น / 

ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ - เมื่อเทียบระหว่ำงผู้
ที่มีรำยได้น้อยกว่ำ 
15,000 บ ำ ท ต่ อ

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่มีสถำนที่ท ำงำนหลัก
นอกกรุงเทพฯ มีควำม
น่ ำ จ ะ เ ป็ น ใ น ก ำ ร ซ้ื อ

ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง 
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ประเภท
หนังสือ 

(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

กำรลงทุนมำกกว่ำเพศหญิง 
(ระดับนัยส ำคัญ 99%) 

เดือน (กลุ่มที่  1) 
กั บ ผู้ มี ร ำ ย ไ ด้
มำกกว่ ำ  45,001 
บ ำ ท ต่ อ เ ดื อ น 
(กลุ่มที่ 3) พบว่ำ ผู้
มีรำยได้ในกลุ่มที่ 3 
มีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรซ้ือหนังสือ  
ธุรกิจ / หุ้น / กำร
ลงทุนมำกกว่ำ ผู้มี
ร ำ ย ได้ กลุ่ มที่  1 
( ระดับนัยส ำคัญ 
95 %) 

หนังสือธุรกิจ / หุ้น / กำร
ลงทุนมำกกว่ำผู้ที่ท ำงำน
หลักในกรุงเทพฯ (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

ท่องเที่ยว ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 

- ผู้ที่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรีมี
ควำมน่ำจะเป็นใน
ก ำ ร ซ้ื อ ห นั ง สื อ
ท่องเที่ยวมำกกว่ำผู้
จบกำรศึกษำระดับ
อนุปริญญำ ปวส. 
ปวท. หรือต่ ำกว่ำ 
( ร ะดั บนั ย ส ำคัญ 
95%) 

- ที่จบกำรศึกษำ 

ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่มีสถำนที่ท ำงำนหลัก
นอกกรุงเทพฯ มีควำม
น่ ำ จ ะ เ ป็ น ใ น ก ำ ร ซ้ื อ
หนังสือท่องเที่ยวมำกกว่ำ
ผู้ ที่ ท ำ ง ำ น ห ลั ก ใ น
กรุงเทพฯ (ระดับนัยส ำคญั 
95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง 
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ประเภท
หนังสือ 

(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

สูงกว่ำปริญญำตรีมี
ควำมน่ำจะเป็นใน
กำรซ้ือหนังสือ
ท่องเที่ยวมำกกว่ำผู้
จบกำรศึกษำระดับ
ปริญญำตรี (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

สุขภำพ / 
อำหำร 

เพศหญิงมีควำมน่ำจะเป็นใน
กำร ซ้ือหนั งสือสุขภำพ / 
อำหำรมำกกว่ ำ เพศชำย 
(ระดับนัยส ำคัญ 99%) 

ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 

- ผู้ที่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรีมี
ควำมน่ำจะเป็นใน
ก ำ ร ซ้ื อ ห นั ง สื อ
สุ ข ภ ำ พ /อ ำ ห ำ ร
ม ำ ก ก ว่ ำ ผู้ จ บ
กำ รศึ กษำ ระดั บ
อนุปริญญำ ปวส. 
ปวท. หรือต่ ำกว่ำ 
( ร ะดั บนั ย ส ำคัญ 
95%) 

- ที่จบกำรศึกษำสูง
กว่ ำปริญญำตรีมี
ควำมน่ำจะเป็นใน
ก ำ ร ซ้ื อ ห นั ง สื อ
สุขภำพ / อำหำร
ม ำ ก ก ว่ ำ ผู้ จ บ

ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ผู้ที่สมรสแล้วมีควำมนำ่จะเป็น
ในกำรชอบซ้ือหนังสือสุขภำพ 
/ อำหำร มำกกว่ำผู้ที่แต่งงำน
แล้ว (ระดับนัยส ำคัญ 99%) 

ผู้ที่มีสถำนทีท่ ำงำนหลัก
นอกกรุงเทพฯ มีควำม
น่ำจะเป็นในกำรซ้ือ

หนังสือสุขภำพ / อำหำร 
มำกกว่ำผู้ที่ท ำงำนหลักใน

กรุงเทพฯ (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง 
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ประเภท
หนังสือ 

(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

กำ รศึ กษำ ระดั บ
ปริญญำตรี (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

เทคโนโลยี / 
คอมพิวเตอร์ 

เพศชำยมีควำมน่ำจะเป็นใน
กำรซ้ือหนังสือเทคโนโลยี / 
คอมพิวเตอร์มำกกว่ำเพศ
หญิง (ระดับนัยส ำคัญ 99%) 

ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ผู้ที่โสดมีควำมน่ำจะเป็นในกำร
ซ้ื อ ห นั ง สื อ เ ท ค โ น โ ล ยี  / 
ค อม พิว เต อร์ ม ำ ก กว่ ำ ผู้ ที่
แต่งงำนแล้ว (ระดับนัยส ำคัญ 
95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ - ผู้ที่อำศัยในอำศัย
ในบ้ำนเดี่ยวไม่มี
บริเวณ ทำวน์เฮ้ำส์ 
ทำวน์โฮมหรือห้อง
แถว (กลุ่มที่ 2) มี
ควำมน่ำจะเป็นใน
ก ำ ร ซ้ื อ ห นั ง สื อ  
เ ท ค โ น โ ล ยี  / 
ค อ ม พิ ว เ ต อ ร์
มำกกว่ำผู้ที่อำศัย
ในคอนโดมิเนียม 
ห้องชุด หรือหอพัก 
(กลุ่มที่ 3) (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง 

สำรคด ี/ 
ประวัติศำสตร์ 
/ ชีวประวัติ 

เพศชำยมีควำมน่ำจะเป็นใน
กำร ซ้ือหนั งสื อสำรคดี  / 
ประวัติศำสตร์ / ชีวประวัติ 
มำกกว่ำเพศหญิง (ระดับ
นัยส ำคัญ 99%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

- ผู้ที่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรีมี
ควำมน่ำจะเป็นใน
กำรซ้ือหนังสือสำร
คดี/ประวัติศำสตร์/
ชีวประวัติ มำกกว่ำ
ผู้ จ บ ก ำ ร ศึ ก ษ ำ

ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ผู้ที่โสดมีควำมน่ำจะเป็นในกำร
ซ้ื อ ห นั ง สื อ ส ำ ร ค ดี  / 
ประวัติศำสตร์ / ชีวประวัติ  
ม ำ ก ก ว่ ำ ผู้ ที่ แ ต่ ง ง ำนแล้ ว 
(ระดับนัยส ำคัญ 90%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง 
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ประเภท
หนังสือ 

(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

ระดับอนุปริญญำ 
ปวส. ปวท. หรือต่ ำ
ก ว่ ำ  ( ร ะ ดั บ
นัยส ำคัญ 99%) 

- ผูท้ี่จบกำรศึกษำ 
สูงกว่ำปริญญำตรีมี
ควำมน่ำจะเป็นใน
กำรซ้ือหนังสือสำร
คดี/ประวัติศำสตร์/
ชีวประวัติ มำกกว่ำ
ผู้ จ บ ก ำ ร ศึ ก ษ ำ
ระดับปริญญำตรี  
( ร ะดั บนั ย ส ำคัญ 
95%) 

ธรรมะ / 
ศำสนำ 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ผู้ที่สมรสแล้วมีควำมน่ำจะเป็น
ในกำร ซ้ือหนั งสือธรรมะ / 
ศำสนำ มำกกว่ำผู้ที่ เป็นโสด 
(ระดับนัยส ำคัญ 99%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง 

คู่มือเตรียม
สอบ 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ผู้ที่มีสถำนทีท่ ำงำนหลักใน
กรุงเทพฯ มีควำมนำ่จะ
เป็นในกำรซ้ือคู่มือเตรียม
สอบมำกกว่ำผู้ที่ท ำงำน

หลักนอกกรุงเทพฯ (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ผู้ ที่ ไ ม่ มี บุ ต รมี ค ว ำม
น่ำจะเป็นในกำรซ้ือคู่มือ
เตรียมสอบมำกกว่ำผู้มี
บุ ต ร แ ล้ ว  ( ร ะ ดั บ
นัยส ำคัญ 95%) 
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ประเภท
หนังสือ 

(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

โหรำศำสตร์ / 
ควำมเชื่อ 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ผู้ที่มีสถำนที่ท ำงำนหลัก
นอกกรุงเทพฯ มีควำม
น่ ำ จ ะ เ ป็ น ใ น ก ำ ร ซ้ื อ
หนั งสือ โหรำศำสตร์  / 
ควำมเชื่ อ  มำกกว่ ำผู้ ที่
ท ำงำนหลักในกรุงเทพฯ 
(ระดับนัยส ำคัญ 95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง 

ปรัชญำ / 
กำรเมือง 

เพศชำยมีควำมน่ำจะเป็นใน
กำร ซ้ือหนั งสือปรัชญำ / 
กำรเมือง มำกกว่ำเพศหญิง 
(ระดับนัยส ำคัญ 99%) 

ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 

- ผู้ที่จบกำรศึกษำสูง
กว่ ำปริญญำตรีมี
ควำมน่ำจะเป็นใน
กำร ซ้ือปรัชญำ / 
กำรเมือง มำกกว่ำผู้
จบกำรศึกษำระดับ
อนุปริญญำ ปวส. 
ปวท. หรือต่ ำกว่ำ 
( ร ะดั บนั ย ส ำคัญ 
99%) 

- ผู้ที่จบกำรศึกษำสูง
กว่ ำปริญญำตรีมี
ควำมน่ำจะเป็นใน
ก ำ ร ซ้ื อ ห นั ง สื อ
ปรัชญำ / กำรเมือง
ม ำ ก ก ว่ ำ ผู้ จ บ
กำ รศึ กษำ ระดั บ

ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ผู้ที่สมรสแล้วมีควำมน่ำจะเป็น
ในกำรซ้ืออ่ำนหนังสือปรัชญำ / 
กำรเมืองมำกกว่ำผู้ที่เป็นโสด 
(ระดับนัยส ำคัญ 95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง 
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ประเภท
หนังสือ 

(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

ปริญญำตรี (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

จิตวิทยำ / ให้
ก ำลังใจ / 
พัฒนำตนเอง 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง - ผู้ที่จบกำรศึกษำสูง
กว่ ำปริญญำตรีมี
ควำมน่ำจะเป็นใน
ก ำ ร ซ้ื อ ห นั ง สื อ
จิ ต วิ ท ย ำ / ใ ห้
ก ำ ลั ง ใ จ /พั ฒ น ำ
ตนเอง มำกกว่ำผู้
จบกำรศึกษำระดับ
อนุปริญญำ ปวส. 
ปวท. หรือต่ ำกว่ำ 
( ร ะดั บนั ย ส ำคัญ 
99%) 

- ผู้ที่จบกำรศึกษำสูง
กว่ ำปริญญำตรีมี
ควำมน่ำจะเป็นใน
ก ำ ร ซ้ื อ ห นั ง สื อ
จิ ต วิ ท ย ำ /  ใ ห้
ก ำลั ง ใจ  / พัฒนำ
ตนเอง มำกกว่ำผู้
จบกำรศึกษำระดับ
ปริญญำตรี (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง 
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ประเภท
หนังสือ 

(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

ยำนยนต ์ เพศชำยมีควำมน่ำจะเป็นใน
กำร ซ้ือหนั งสือยำนยนต์  
มำกกว่ำเพศหญิง (ระดับ
นัยส ำคัญ 99%) 

ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง 

สอนภำษำ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 

- ผู้ที่จบกำรศึกษำสูง
กว่ ำปริญญำตรีมี
ควำมน่ำจะเป็นใน
กำรซ้ือหนังสือสอน
ภำษำมำกกว่ำผู้จบ
กำ รศึ กษำ ระดั บ
อนุปริญญำ ปวส. 
ปวท. หรือต่ ำกว่ำ 
( ร ะดั บนั ย ส ำคัญ 
95%) 

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง 

หนังสือเด็ก 
(อ่ำนให้เด็ก
ฟัง) 

เพศหญิงมีควำมน่ำจะเป็นใน
กำรซ้ือหนังสือเด็ก (อ่ำนให้
เด็กฟัง)  มำกกว่ำเพศชำย 
(ระดับนัยส ำคัญ 95%) 

ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 

ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำง
สถิต ิ

ผู้ที่มีบุตรมีควำมน่ำจะ
เป็นในกำรซ้ือหนังสือ
เด็ก ( อ่ำนใ ห้ เด็กฟัง) 
มำกกว่ำผู้ไม่มีบุตรแล้ว 
(ระดับนัยส ำคัญ 95%) 

อ่ืนๆ อำทิ 
กฎหมำย สัตว์
เล้ียง กีฬำ  

เพศชำยมีควำมน่ำจะเป็นใน
กำรซ้ือหนังสือประเภทอ่ืนๆ  
มำกกว่ำเพศหญิง (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 

ไม่อยู่ใน
แบบจ ำลอง 

- ผู้ที่จบกำรศึกษำสูง
กว่ ำปริญญำตรีมี
ควำมน่ำจะเป็นใน
กำรซ้ือหนังสืออ่ืนๆ 
ม ำ ก ก ว่ ำ ผู้ จ บ

ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่มีนัยส ำคัญทำงสถิต ิ ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง ไม่อยู่ในแบบจ ำลอง 
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ประเภท
หนังสือ 

(ตัวแปรตาม) 

ปัจจัย (ตัวแปรอิสระ) 
เพศ อายุ การศกึษา รายได ้ สถานภาพ จังหวดัที่ท างานหลัก ลักษณะที่อยู่อาศัย การมีบตุร 

กำ รศึ กษำ ระดั บ
อนุปริญญำ ปวส. 
ปวท. หรือต่ ำกว่ำ 
( ร ะดั บนั ย ส ำคัญ 
95%) 

- ผูท้ี่จบกำรศึกษำสูง
กว่ำปริญญำตรีมี
ควำมน่ำจะเป็นใน
กำรซ้ือหนังสืออ่ืนๆ 
มำกกว่ำผู้จบ
กำรศึกษำระดับ
ปริญญำตรี (ระดับ
นัยส ำคัญ 95%) 
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ส่วนที่ 4 ปัจจัยที่ส่งผลต่อควำมเต็มใจจ่ำยในกำรซ้ือหนังสือ 

 เม่ือก ำหนดให้ตัวแปรตำมคือ รำคำหนังสือต่อเล่มสูงสุดที่กลุ่มตัวอย่ำงคิดว่ำสำมำรถจ่ำยได้โดยไม่มีควำม
ยำกล ำบำกในกำรตัดสินใจซ้ือ ผลกำรศึกษำพบว่ำ ตัวแปรอิสระที่ส่งผลต่อตัวแปรตำมอย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสติติ ได้แก่ 
ระดับรำยได้ และสถำนภำพกำรสมรส โดยรำยละเอียดของแต่ละตัวแปร อธิบำยได้ ดังน้ี 

 ตัวแปรรำยได้ ในกำรศึกษำแบ่งระดับรำยได้ออกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มที่ 1: กลุ่มที่มีรำยได้น้อยกว่ำ 15,000 
บำทต่อเดือน กลุ่มที่ 2: : กลุ่มที่มีรำยได้ระหว่ำง 15,001-45,000 บำทต่อเดือน และกลุ่มที่ 3 กลุ่มที่มีรำยได้สูงกว่ำ 45,000 
บำทต่อเดือน กำรศึกษำพบว่ำระดับรำยได้ที่สูงขึ้นส่งผลให้ควำมยินดีจะจ่ำยค่ำหนังสือสูงขึ้นด้วย 

 โดยเม่ือเปรียบเทียบระหว่ำงผู้ที่มีรำยได้ในกลุ่มที่ 1 กับผู้มีรำยได้ในกลุ่มที่ 3 ผลกำรศึกษำแสดงให้เห็นว่ำ ผู้ มี
รำยได้กลุ่มที่ 3 มีควำมยินดีจ่ำยค่ำหนังสือสูงกว่ำผู้มีรำยได้กลุ่มที่ 1 เท่ำกับ 237 บำทต่อเล่ม (ที่ระดับนัยส ำคัญ 95%) และ
เม่ือเปรียบเทียบระหว่ำงผู้ที่มีรำยได้ในกลุ่มที่ 2 กับ ผู้มีรำยได้ในกลุ่มที่ 3 พบว่ำ ผู้มีรำยได้กลุ่มที่ 3 มีควำมยินดีจ่ำยค่ำ
หนังสือสูงกว่ำผู้มีรำยได้กลุ่มที่ 2 เท่ำกับ 171 บำทต่อเล่ม (ที่ระดับนัยส ำคัญ 95%) (ให้ผู้มีรำยได้สูงกว่ำ 45,000 บำทต่อ
เดือน เป็นฐำน) สรุปได้ว่ำ ระดับรำยได้ที่สูงขึ้น ส่งผลให้ควำมเต็มใจจ่ำยค่ำหนังสือเพิ่มสูงขึ้นด้วย 

 ตัวแปรสถำนภำพกำรสมรส เม่ือก ำหนดให้ ตัวแปรสถำนภำพกำรสมรส (STATUS1) มีค่ำเท่ำกับ 0 เม่ือกลุ่ม
ตัวอย่ำงมีสถำนภำพโสด และมีค่ำเท่ำกับ 1 เม่ือกลุ่มตัวอย่ำงมีสถำนภำพสมรส กำรศึกษำพบว่ำสถำนภำพมีผลต่อควำม
เต็มใจจ่ำยค่ำหนังสืออย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติ ที่ระดับ 90% โดยผู้ที่มีสถำนภำพโสดมีควำมเต็มในจ่ำยในกำรซ้ือหนังสือสู ง
กว่ำผู้ที่สมรสหรือมีครอบครัวแล้ว เท่ำกับ 42 บำท  

 ส่วนตัวแปร เพศ อำยุ ระดับกำรศึกษำ ลักษณะที่อยู่อำศัย และจังหวัดที่ท ำงำนหลักในปัจจุบัน ไม่มีผลต่อควำม
เต็มใจจ่ำยในกำรซ้ือหนังสือ อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติ 

 กล่ำวโดยสรุปได้ว่ำ ปัจจัยที่ส่งผลต่อควำมเต็มใจจะจ่ำยในกำรซ้ือหนังสือ อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติ ได้แก่ รำยได้
และสถำนภำพกำรสมรส โดย รำยได้ที่สูงขึ้น ส่งผลให้ค่ำควำมเต็มใจจ่ำยในกำรซ้ือหนังสือสูงขึ้นด้วย ขณะที่ผู้ที่มีสถำนภำพ
โสดมีควำมเต็มใจจ่ำยสูงกว่ำผู้ที่มีสถำนภำพสมรส (กลุ่มเป้ำหมำยในกำรขำยหนังสือ คือ ผู้ที่โสด และมีรำยได้สูง) 
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ตัวแปรอิสระที่ใช้ในการศึกษา 

 Logit model Regression 
เพศ Sex1 = 1 : เพศชาย 

       = 2 : เพศหญิง 
Sex1 = 1 : เพศชาย 
       = 0 : เพศหญิง 

อายุ Age1 = 1 : อายุไม่เกิน 20 ปี 
        = 2 : อายุไม่เกิน 21-40 ปี 
        = 3 : อายุไม่เกิน 41-60 ปี 
        = 4 : อายุมากกว่า 60 ปี  

Age_1 = 1 : อายุไม่เกิน 20 ปี 
         = 0 : อ่ืนๆ     
Age_2 = 1 : อายุไม่เกิน 21-40 ปี 
         = 0 : อ่ืนๆ     
Age_3 = 1 : อายุไม่เกิน 41-60 ปี 
         = 0 : อ่ืนๆ     
อายุมากกว่า 60 ปี เป็นฐาน 

การศึกษา Edu1 = 1 : อนุปริญญา / ปวส. / ปวท. หรือ
ต่่ากว่า 

        = 2 :ปริญญาตรี 
        = 3 : สูงกว่าปริญญาตรี เป็นฐาน 

Edu_1 = 1 : อนุปริญญา / ปวส. / ปวท. 
หรือต่่ากว่า 

         = 0 : อ่ืนๆ     
Edu_2 = 1 : ปริญญาตร ี
         = 0 : อ่ืนๆ     
สูงกว่าปริญญาตรี เป็นฐาน 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน Income1 = 1 : ไม่เกิน 15,000 บาท         
             = 2 : 15,001-45,000 บาท 
             = 3 : สูงกว่า 45,001 บาท 

Income_1 = 1 : ไม่เกิน 15,000 บาท         
               = 0 : อ่ืนๆ     
Income_2 = 1 : 15,001-45,000 บาท 
               = 0 : อ่ืนๆ     
รายได้ สูงกว่า 45,001 บาทเป็นฐาน 

สถานภาพ Status1 = 1 : สมรส 
            = 0 : โสด 

Status1 = 1 : สมรส 
            = 0 : โสด 

จังหวัดที่ท่างานหลัก Province1 = 1 : นอกกรุงเทพฯ 
               = 0 : กรุงเทพฯ 

Province1 = 1 : นอกกรุงเทพฯ 
               = 0 : กรุงเทพฯ 

ลักษณะที่อยู่อาศัย House1 = 1 : บ้านเดี่ยวมีบริเวณ               
            = 2 : บ้านเดี่ยวไม่มีบริเวณ/

ทาวน์เฮาส์ ทาวน์โฮม หรือ
ห้องแถว 

            = 3 : คอนโดมิเนียมที่มีห้องย่อยๆ 
หรือห้องชุดเป็นฐาน/อพาร์
ทเมนท์ หอพัก คอนโดมิเนียม
ที่เป็นห้องเดียว 

House_1 = 1 : บ้านเดี่ยวมีบริเวณ               
             = 0 : อ่ืนๆ     
House_2 = 1 : บ้านเดี่ยวไม่มีบริเวณ/

ทาวน์เฮาส์ ทาวน์โฮม หรือ
ห้องแถว 

             = 0 : อ่ืนๆ     
คอนโดมิเนียมที่มีห้องย่อยๆ หรือห้องชุดเป็น
ฐาน/อพาร์ทเมนท์ หอพัก คอนโดมิเนียมที่
เป็นห้องเดียว 

การมีบุตร Child1 = 1 : มีบุตร 
          = 0 : ไม่มีบุตร 

Child1 = 1 : มีบุตร 
          = 0 : ไม่มีบุตร 
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ส่วนที่ 1 ปัจจัยก่าหนดความถี่ในการอ่านหนังสือ 
Case Processing Summary 

 N Marginal Percentage 

Q1 1 349 14.7% 

2 130 5.5% 

3 335 14.1% 

4 265 11.2% 

5 191 8.0% 

6 1103 46.5% 
INCOME1 1 1090 45.9% 

2 1261 53.1% 
3 22 0.9% 

HOUSE1 1 474 20.0% 
2 1479 62.3% 
3 420 17.7% 

AGE1 1 26 1.1% 
2 1238 52.2% 
3 1016 42.8% 
4 93 3.9% 

Valid 2373 100.0% 
Missing 1059  
Total 3432  
Subpopulation 141a  

a. The dependent variable has only one value observed in 38 (27.0%) 
subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 1789.610    
Final 1568.415 221.195 50 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .089 
Nagelkerke .093 
McFadden .031 
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Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 1568.415a .000 0 . 
PROVINCE1 1586.991 18.576 5 .002 
STATUS1 1586.559 18.144 5 .003 
SEX1 1599.679 31.264 5 .000 
INCOME1 1628.018 59.602 10 .000 
HOUSE1 1577.581 9.166 10 .516 
AGE1 1610.209 41.793 15 .000 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence 
Interval for Exp(B) 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

1 Intercept -.210 .735 .081 1 .776    

PROVINCE1 .086 .135 .409 1 .523 1.090 .836 1.421 

STATUS1 -.354 .157 5.100 1 .024 .702 .516 .954 

SEX1 -.604 .126 22.964 1 .000 .547 .427 .700 

[INCOME1=1] -.896 .639 1.970 1 .160 .408 .117 1.427 

[INCOME1=2] -.517 .638 .655 1 .418 .597 .171 2.084 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .113 .219 .266 1 .606 1.120 .729 1.719 

[HOUSE1=2] .152 .183 .691 1 .406 1.164 .814 1.665 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] -1.337 1.088 1.508 1 .219 .263 .031 2.218 

[AGE1=2] .245 .323 .576 1 .448 1.277 .679 2.404 

[AGE1=3] .083 .315 .069 1 .792 1.086 .586 2.013 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 

2 Intercept -.010 .900 .000 1 .991    

PROVINCE1 .164 .201 .665 1 .415 1.179 .794 1.749 

STATUS1 -.449 .226 3.935 1 .047 .639 .410 .995 
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SEX1 -.579 .191 9.190 1 .002 .561 .386 .815 

[INCOME1=1] -2.238 .720 9.652 1 .002 .107 .026 .438 

[INCOME1=2] -.996 .707 1.988 1 .159 .369 .092 1.475 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.106 .316 .112 1 .738 .900 .484 1.672 

[HOUSE1=2] -.101 .258 .153 1 .696 .904 .546 1.498 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] .385 .918 .175 1 .675 1.469 .243 8.888 

[AGE1=2] .125 .504 .062 1 .804 1.133 .422 3.045 

[AGE1=3] -.297 .499 .354 1 .552 .743 .279 1.977 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 

3 Intercept -.999 .866 1.329 1 .249    

PROVINCE1 .067 .138 .241 1 .624 1.070 .817 1.401 

STATUS1 -.587 .153 14.796 1 .000 .556 .412 .750 

SEX1 -.385 .128 9.002 1 .003 .681 .529 .875 

[INCOME1=1] -.831 .705 1.391 1 .238 .436 .109 1.733 

[INCOME1=2] -.202 .703 .082 1 .774 .817 .206 3.241 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.285 .217 1.723 1 .189 .752 .491 1.151 

[HOUSE1=2] -.120 .172 .485 1 .486 .887 .633 1.243 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] 1.138 .717 2.522 1 .112 3.122 .766 12.722 

[AGE1=2] 1.220 .482 6.391 1 .011 3.386 1.315 8.715 

[AGE1=3] .753 .480 2.464 1 .117 2.123 .829 5.436 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 

4 Intercept -1.631 .961 2.880 1 .090    

PROVINCE1 .276 .148 3.456 1 .063 1.318 .985 1.763 

STATUS1 -.141 .169 .703 1 .402 .868 .624 1.208 

SEX1 -.163 .140 1.365 1 .243 .850 .646 1.117 

[INCOME1=1] -.543 .814 .445 1 .505 .581 .118 2.866 

[INCOME1=2] -.076 .813 .009 1 .926 .927 .188 4.564 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.370 .225 2.696 1 .101 .691 .444 1.074 

[HOUSE1=2] -.385 .179 4.631 1 .031 .680 .479 .966 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] -.188 1.147 .027 1 .869 .828 .087 7.845 

[AGE1=2] 1.179 .484 5.946 1 .015 3.252 1.260 8.389 

[AGE1=3] .593 .482 1.514 1 .219 1.809 .704 4.647 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 
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5 Intercept -1.341 .956 1.966 1 .161    

PROVINCE1 -.606 .190 10.198 1 .001 .545 .376 .791 

STATUS1 -.332 .190 3.066 1 .080 .717 .495 1.040 

SEX1 -.151 .160 .899 1 .343 .859 .629 1.175 

[INCOME1=1] -1.018 .707 2.072 1 .150 .361 .090 1.445 

[INCOME1=2] -.777 .707 1.208 1 .272 .460 .115 1.839 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.318 .264 1.448 1 .229 .728 .434 1.221 

[HOUSE1=2] -.268 .218 1.504 1 .220 .765 .499 1.174 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] 1.587 .837 3.598 1 .058 4.890 .949 25.207 

[AGE1=2] 1.462 .610 5.745 1 .017 4.316 1.305 14.268 

[AGE1=3] .946 .608 2.426 1 .119 2.576 .783 8.476 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 6. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 

ส่วนที่ 2 ปัจจัยก่าหนดระยะเวลาในการอ่านหนังสือ 
Variables Entered/Removeda 

Model Variables Entered 
Variables 
Removed Method 

1 STATUS1, PROVINCE1, SEX1, INCOME_1, HOUSE_2, AGE_1, EDU_2, 
AGE_3, HOUSE_1, AGE_2, EDU_1, INCOME_2b 

. Enter 

a. Dependent Variable: Q2 
b. All requested variables entered. 

 
Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 
Std. Error of the 

Estimate 

1 .298a .089 .080 40.341 

a. Predictors: (Constant), STATUS1, PROVINCE1, SEX1, INCOME_1, HOUSE_2, 
AGE_1, EDU_2, AGE_3, HOUSE_1, AGE_2, EDU_1, INCOME_2 
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ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 199873.018 12 16656.085 10.235 .000b 

Residual 2045628.828 1257 1627.390   

Total 2245501.846 1269    

a. Dependent Variable: Q2 
b. Predictors: (Constant), STATUS1, PROVINCE1, SEX1, INCOME_1, HOUSE_2, AGE_1, EDU_2, AGE_3, HOUSE_1, 
AGE_2, EDU_1, INCOME_2 

 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 99.824 15.552  6.419 .000 

SEX1 -4.338 2.294 -.051 -1.891 .059 

AGE_1 45.824 13.517 .110 3.390 .001 

AGE_2 4.387 7.484 .051 .586 .558 

AGE_3 -2.395 7.417 -.028 -.323 .747 

EDU_1 -48.043 9.058 -.491 -5.304 .000 

EDU_2 -38.853 9.206 -.387 -4.221 .000 

INCOME_1 -1.439 10.704 -.017 -.134 .893 

INCOME_2 -1.067 10.589 -.012 -.101 .920 

HOUSE_1 -7.754 3.864 -.072 -2.007 .045 

HOUSE_2 -7.665 3.080 -.089 -2.489 .013 

PROVINCE1 -15.435 2.463 -.179 -6.267 .000 

STATUS1 -1.676 2.797 -.019 -.599 .549 

a. Dependent Variable: Q2 
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ส่วนที่ 3 ปัจจัยก่าหนดประเภทของหนังสือที่อ่าน 
นวนิยายไทย 

Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.1 0 1034 81.4% 

1 236 18.6% 
SEX 1 593 46.7% 

2 677 53.3% 
AGE1 1 13 1.0% 

2 754 59.4% 
3 471 37.1% 
4 32 2.5% 

EDU1 1 960 75.6% 
2 289 22.8% 
3 21 1.7% 

INCOME1 1 507 39.9% 
2 748 58.9% 
3 15 1.2% 

HOUSE1 1 240 18.9% 
2 784 61.7% 
3 246 19.4% 

Valid 1270 100.0% 
Missing 2162  
Total 3432  
Subpopulation 191a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
109 (57.1%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 481.091    
Final 370.093 110.999 12 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .084 
Nagelkerke .136 
McFadden .091 
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Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 370.093a .000 0 . 
STATUS1 374.844 4.751 1 .029 
PROVINCE1 390.085 19.992 1 .000 
SEX 427.699 57.606 1 .000 
AGE1 381.364 11.271 3 .010 
EDU1 370.716 .624 2 .732 
INCOME1 370.581 .489 2 .783 
HOUSE1 371.635 1.543 2 .462 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 
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Parameter Estimates 

Q6.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -1.450 1.180 1.509 1 .219    

STATUS1 -.387 .178 4.734 1 .030 .679 .479 .962 

PROVINCE1 -.770 .178 18.751 1 .000 .463 .327 .656 

[SEX=1] -1.205 .168 51.674 1 .000 .300 .216 .416 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] -.667 1.230 .294 1 .588 .513 .046 5.716 

[AGE1=2] .764 .637 1.442 1 .230 2.148 .617 7.477 

[AGE1=3] .216 .639 .114 1 .736 1.241 .354 4.344 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -.101 .610 .027 1 .869 .904 .273 2.990 

[EDU1=2] .045 .614 .005 1 .942 1.046 .314 3.487 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] .525 .804 .427 1 .514 1.691 .350 8.181 

[INCOME1=2] .486 .798 .371 1 .542 1.626 .340 7.767 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .070 .254 .075 1 .784 1.072 .651 1.766 

[HOUSE1=2] -.152 .209 .528 1 .467 .859 .570 1.295 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 
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นวนิยายแปลจากต่างประเทศ 
 

Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.2 0 1164 91.7% 

1 106 8.3% 
SEX 1 593 46.7% 

2 677 53.3% 
EDU1 1 960 75.6% 

2 289 22.8% 
3 21 1.7% 

INCOME1 1 507 39.9% 
2 748 58.9% 
3 15 1.2% 

HOUSE1 1 240 18.9% 
2 784 61.7% 
3 246 19.4% 

Valid 1270 100.0% 
Missing 2162  
Total 3432  
Subpopulation 110a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
68 (61.8%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 298.549    
Final 207.774 90.775 9 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .069 
Nagelkerke .158 
McFadden .124 
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Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 207.774a .000 0 . 
STATUS1 231.923 24.149 1 .000 
PROVINCE1 208.958 1.184 1 .276 
SEX 240.555 32.781 1 .000 
EDU1 213.692 5.918 2 .052 
INCOME1 216.756 8.983 2 .011 
HOUSE1 211.168 3.394 2 .183 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q6.2a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -1.708 1.353 1.594 1 .207    

STATUS1 -1.100 .226 23.711 1 .000 .333 .214 .518 

PROVINCE1 -.254 .235 1.165 1 .280 .776 .489 1.230 

[SEX=1] -1.316 .249 27.858 1 .000 .268 .165 .437 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -.261 .809 .104 1 .747 .770 .158 3.759 

[EDU1=2] .317 .806 .154 1 .694 1.373 .283 6.666 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] -.089 1.093 .007 1 .935 .915 .108 7.789 

[INCOME1=2] .625 1.075 .338 1 .561 1.867 .227 15.344 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.256 .402 .405 1 .525 .774 .352 1.703 

[HOUSE1=2] .277 .293 .893 1 .345 1.319 .743 2.343 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 
 



ผ จ-13 
 

การ์ตูน / นิยายภาพ 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.3 0 949 74.7% 

1 322 25.3% 
SEX 1 591 46.5% 

2 680 53.5% 
EDU1 1 964 75.8% 

2 286 22.5% 
3 21 1.7% 

INCOME1 1 511 40.2% 
2 745 58.6% 
3 15 1.2% 

HOUSE1 1 242 19.0% 
2 784 61.7% 
3 245 19.3% 

AGE1 1 13 1.0% 
2 749 58.9% 
3 477 37.5% 
4 32 2.5% 

Valid 1271 100.0% 
Missing 2161  
Total 3432  
Subpopulation 190a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
101 (53.2%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 541.590    
Final 385.520 156.071 12 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .116 
Nagelkerke .171 
McFadden .108 

 

 



ผ จ-14 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood of 
Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 385.520a .000 0 . 
PROVINCE1 389.026 3.506 1 .061 
CHILD1 393.021 7.502 1 .006 
SEX 392.225 6.705 1 .010 
EDU1 386.453 .933 2 .627 
INCOME1 392.309 6.790 2 .034 
HOUSE1 390.926 5.406 2 .067 
AGE1 463.271 77.751 3 .000 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model and a reduced 
model. The reduced model is formed by omitting an effect from the final model. The null hypothesis is 
that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect does not increase 
the degrees of freedom. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-15 
 

Parameter Estimates 

Q6.3a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -4.923 1.589 9.600 1 .002    

PROVINCE1 .279 .149 3.518 1 .061 1.322 .988 1.769 

CHILD1 -.426 .156 7.470 1 .006 .653 .481 .887 

[SEX=1] -.363 .141 6.630 1 .010 .695 .527 .917 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] .573 .662 .751 1 .386 1.774 .485 6.489 

[EDU1=2] .502 .665 .569 1 .451 1.652 .448 6.082 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] 1.412 1.068 1.748 1 .186 4.102 .506 33.244 

[INCOME1=2] 1.082 1.063 1.035 1 .309 2.950 .367 23.714 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .405 .226 3.210 1 .073 1.500 .963 2.337 

[HOUSE1=2] -.010 .181 .003 1 .954 .990 .695 1.410 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] 4.298 1.222 12.380 1 .000 73.557 6.712 806.105 

[AGE1=2] 2.701 1.026 6.936 1 .008 14.898 1.996 111.213 

[AGE1=3] 1.326 1.031 1.654 1 .198 3.765 .499 28.391 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-16 
 

ธุรกิจ / หุ้น / การลงทุน 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.4 0 1155 90.9% 

1 115 9.1% 
SEX 1 593 46.7% 

2 677 53.3% 
EDU1 1 960 75.6% 

2 289 22.8% 
3 21 1.7% 

HOUSE1 1 240 18.9% 
2 784 61.7% 
3 246 19.4% 

INCOME1 1 507 39.9% 
2 748 58.9% 
3 15 1.2% 

Valid 1270 100.0% 
Missing 2162  
Total 3432  
Subpopulation 110a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
70 (63.6%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 304.095    
Final 222.620 81.475 9 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .062 
Nagelkerke .136 
McFadden .106 

 

 

 

 

 



ผ จ-17 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 222.620a .000 0 . 
PROVINCE1 225.197 2.577 1 .108 
STATUS1 222.679 .059 1 .809 
SEX 237.368 14.748 1 .000 
EDU1 226.527 3.907 2 .142 
HOUSE1 224.070 1.450 2 .484 
INCOME1 266.876 44.255 2 .000 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q6.4a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -1.392 .902 2.382 1 .123    

PROVINCE1 .345 .214 2.591 1 .107 1.412 .928 2.149 

STATUS1 .053 .220 .058 1 .809 1.055 .685 1.623 

[SEX=1] .790 .210 14.160 1 .000 2.203 1.460 3.324 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -.701 .555 1.593 1 .207 .496 .167 1.473 

[EDU1=2] -.293 .564 .270 1 .603 .746 .247 2.254 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .095 .327 .084 1 .772 1.099 .579 2.086 

[HOUSE1=2] -.194 .270 .519 1 .471 .824 .486 1.397 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] -2.261 .742 9.281 1 .002 .104 .024 .446 

[INCOME1=2] -.445 .677 .432 1 .511 .641 .170 2.414 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 



ผ จ-18 
 

ท่องเที่ยว 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.5 0 983 77.4% 

1 287 22.6% 
SEX 1 593 46.7% 

2 677 53.3% 
EDU1 1 960 75.6% 

2 289 22.8% 
3 21 1.7% 

HOUSE1 1 240 18.9% 
2 784 61.7% 
3 246 19.4% 

INCOME1 1 507 39.9% 
2 748 58.9% 
3 15 1.2% 

AGE1 1 13 1.0% 
2 754 59.4% 
3 471 37.1% 
4 32 2.5% 

Valid 1270 100.0% 
Missing 2162  
Total 3432  
Subpopulation 191a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
98 (51.3%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 464.143    
Final 411.121 53.022 12 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .041 
Nagelkerke .062 
McFadden .039 

 

 



ผ จ-19 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 411.121a .000 0 . 
PROVINCE1 426.349 15.228 1 .000 
STATUS1 411.562 .441 1 .507 
SEX 412.094 .973 1 .324 
EDU1 417.082 5.961 2 .051 
HOUSE1 411.153 .032 2 .984 
INCOME1 424.641 13.520 2 .001 
AGE1 416.600 5.479 3 .140 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-20 
 

Parameter Estimates 

Q6.5a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -.724 .964 .565 1 .452    

PROVINCE1 -.594 .155 14.638 1 .000 .552 .407 .749 

STATUS1 -.109 .164 .441 1 .507 .897 .650 1.237 

[SEX=1] .137 .139 .973 1 .324 1.147 .874 1.505 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -1.101 .460 5.730 1 .017 .332 .135 .819 

[EDU1=2] -.951 .468 4.126 1 .042 .386 .154 .967 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.019 .235 .007 1 .935 .981 .619 1.554 

[HOUSE1=2] -.033 .191 .030 1 .863 .967 .665 1.408 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] -.473 .613 .594 1 .441 .623 .187 2.073 

[INCOME1=2] .088 .603 .021 1 .884 1.092 .335 3.557 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] .578 1.002 .333 1 .564 1.782 .250 12.701 

[AGE1=2] 1.009 .632 2.549 1 .110 2.744 .795 9.472 

[AGE1=3] .720 .631 1.300 1 .254 2.054 .596 7.073 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-21 
 

 
สุขภาพ / อาหาร 

Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.6 0 865 68.1% 

1 405 31.9% 
SEX 1 593 46.7% 

2 677 53.3% 
EDU1 1 960 75.6% 

2 289 22.8% 
3 21 1.7% 

HOUSE1 1 240 18.9% 
2 784 61.7% 
3 246 19.4% 

INCOME1 1 507 39.9% 
2 748 58.9% 
3 15 1.2% 

AGE1 1 13 1.0% 
2 754 59.4% 
3 471 37.1% 
4 32 2.5% 

Valid 1270 100.0% 
Missing 2162  
Total 3432  
Subpopulation 191a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
94 (49.2%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 586.041    
Final 450.553 135.488 12 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .101 
Nagelkerke .142 
McFadden .085 

 



ผ จ-22 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 450.553a .000 0 . 
PROVINCE1 468.030 17.476 1 .000 
STATUS1 455.626 5.073 1 .024 
SEX 527.286 76.733 1 .000 
EDU1 466.189 15.635 2 .000 
HOUSE1 450.566 .012 2 .994 
INCOME1 459.046 8.493 2 .014 
AGE1 452.411 1.857 3 .603 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-23 
 

Parameter Estimates 

Q6.6a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -.078 .946 .007 1 .934    

PROVINCE1 -.586 .142 17.016 1 .000 .557 .421 .735 

STATUS1 .355 .158 5.033 1 .025 1.426 1.046 1.945 

[SEX=1] -1.135 .134 71.651 1 .000 .321 .247 .418 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -1.753 .507 11.972 1 .001 .173 .064 .468 

[EDU1=2] -1.424 .514 7.684 1 .006 .241 .088 .659 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .016 .220 .005 1 .941 1.016 .661 1.563 

[HOUSE1=2] .020 .178 .012 1 .912 1.020 .720 1.445 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] .784 .678 1.335 1 .248 2.190 .579 8.280 

[INCOME1=2] 1.117 .672 2.762 1 .097 3.055 .819 11.402 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] -.230 .920 .063 1 .802 .794 .131 4.819 

[AGE1=2] .456 .461 .978 1 .323 1.578 .639 3.897 

[AGE1=3] .399 .459 .757 1 .384 1.490 .607 3.661 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-24 
 

เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร์ 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.7 0 1120 88.2% 

1 150 11.8% 
SEX 1 593 46.7% 

2 677 53.3% 
EDU1 1 960 75.6% 

2 289 22.8% 
3 21 1.7% 

HOUSE1 1 240 18.9% 
2 784 61.7% 
3 246 19.4% 

INCOME1 1 507 39.9% 
2 748 58.9% 
3 15 1.2% 

Valid 1270 100.0% 
Missing 2162  
Total 3432  
Subpopulation 110a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
59 (53.6%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 337.445    
Final 251.449 85.995 9 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .065 
Nagelkerke .127 
McFadden .093 

 

 

 

 

 



ผ จ-25 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 251.449a .000 0 . 
PROVINCE1 251.468 .018 1 .892 
STATUS1 253.234 1.785 1 .182 
SEX 295.787 44.338 1 .000 
EDU1 257.781 6.332 2 .042 
HOUSE1 254.353 2.903 2 .234 
INCOME1 272.087 20.637 2 .000 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q6.7a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -2.214 .974 5.171 1 .023    

PROVINCE1 -.026 .195 .018 1 .892 .974 .665 1.427 

STATUS1 -.256 .191 1.800 1 .180 .774 .533 1.125 

[SEX=1] 1.243 .197 39.962 1 .000 3.465 2.357 5.093 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -.438 .550 .635 1 .426 .645 .220 1.895 

[EDU1=2] .088 .557 .025 1 .874 1.092 .366 3.256 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .188 .290 .419 1 .517 1.207 .683 2.131 

[HOUSE1=2] -.191 .243 .614 1 .433 .826 .513 1.332 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] -.663 .814 .664 1 .415 .515 .105 2.540 

[INCOME1=2] .306 .792 .149 1 .700 1.357 .288 6.409 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 



ผ จ-26 
 

สารคด ี/ ประวัติศาสตร์ / ชีวประวัต ิ
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.8 0 954 75.1% 

1 316 24.9% 
SEX 1 593 46.7% 

2 677 53.3% 
EDU1 1 960 75.6% 

2 289 22.8% 
3 21 1.7% 

HOUSE1 1 240 18.9% 
2 784 61.7% 
3 246 19.4% 

INCOME1 1 507 39.9% 
2 748 58.9% 
3 15 1.2% 

AGE1 1 13 1.0% 
2 754 59.4% 
3 471 37.1% 
4 32 2.5% 

Valid 1270 100.0% 
Missing 2162  
Total 3432  
Subpopulation 191a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
102 (53.4%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 511.673    
Final 395.811 115.862 12 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .087 
Nagelkerke .129 
McFadden .081 

 

 



ผ จ-27 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 395.811a .000 0 . 
PROVINCE1 419.521 23.710 1 .000 
STATUS1 397.031 1.220 1 .269 
SEX 437.471 41.660 1 .000 
EDU1 421.489 25.678 2 .000 
HOUSE1 396.159 .348 2 .840 
INCOME1 409.969 14.158 2 .001 
AGE1 397.606 1.795 3 .616 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-28 
 

Parameter Estimates 

Q6.8a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept .480 1.044 .212 1 .645    

PROVINCE1 -.735 .155 22.572 1 .000 .480 .354 .650 

STATUS1 -.186 .168 1.219 1 .269 .831 .598 1.155 

[SEX=1] .885 .139 40.345 1 .000 2.423 1.844 3.184 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -2.618 .646 16.405 1 .000 .073 .021 .259 

[EDU1=2] -2.684 .653 16.897 1 .000 .068 .019 .246 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.070 .236 .089 1 .765 .932 .587 1.480 

[HOUSE1=2] .035 .191 .033 1 .857 1.035 .711 1.507 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] .259 .713 .132 1 .716 1.296 .320 5.242 

[INCOME1=2] .804 .705 1.300 1 .254 2.234 .561 8.897 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] -.238 .935 .065 1 .799 .788 .126 4.928 

[AGE1=2] .263 .509 .267 1 .606 1.300 .480 3.525 

[AGE1=3] .412 .504 .668 1 .414 1.510 .562 4.054 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ผ จ-29 
 

ธรรมะ / ศาสนา 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.9 0 964 75.9% 

1 306 24.1% 
SEX 1 593 46.7% 

2 677 53.3% 
EDU1 1 960 75.6% 

2 289 22.8% 
3 21 1.7% 

HOUSE1 1 240 18.9% 
2 784 61.7% 
3 246 19.4% 

INCOME1 1 507 39.9% 
2 748 58.9% 
3 15 1.2% 

AGE1 1 13 1.0% 
2 754 59.4% 
3 471 37.1% 
4 32 2.5% 

Valid 1270 100.0% 
Missing 2162  
Total 3432  
Subpopulation 191a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
122 (63.9%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 630.573    
Final 321.468 309.105 12 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .216 
Nagelkerke .323 
McFadden .220 

 

 



ผ จ-30 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 321.468a .000 0 . 
PROVINCE1 330.515 9.047 1 .003 
STATUS1 330.765 9.297 1 .002 
SEX 331.258 9.790 1 .002 
EDU1 326.695 5.226 2 .073 
HOUSE1 322.116 .648 2 .723 
INCOME1 329.542 8.073 2 .018 
AGE1 469.048 147.580 3 .000 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-31 
 

Parameter Estimates 

Q6.9a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept .318 1.095 .084 1 .772    

PROVINCE1 -.502 .169 8.844 1 .003 .605 .435 .843 

STATUS1 .666 .223 8.962 1 .003 1.947 1.259 3.012 

[SEX=1] -.481 .155 9.641 1 .002 .618 .456 .838 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] .823 .711 1.340 1 .247 2.278 .565 9.179 

[EDU1=2] .368 .731 .253 1 .615 1.444 .345 6.055 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .073 .267 .074 1 .786 1.075 .637 1.816 

[HOUSE1=2] .162 .222 .531 1 .466 1.176 .761 1.816 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] .538 .669 .648 1 .421 1.713 .462 6.352 

[INCOME1=2] .086 .663 .017 1 .897 1.090 .297 3.995 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] -3.901 1.177 10.987 1 .001 .020 .002 .203 

[AGE1=2] -3.682 .526 48.991 1 .000 .025 .009 .071 

[AGE1=3] -1.906 .510 13.943 1 .000 .149 .055 .404 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-32 
 

คู่มือเตรียมสอบ 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.10 0 1222 96.1% 

1 49 3.9% 
SEX 1 591 46.5% 

2 680 53.5% 
EDU1 1 964 75.8% 

2 286 22.5% 
3 21 1.7% 

HOUSE1 1 242 19.0% 
2 784 61.7% 
3 245 19.3% 

Valid 1271 100.0% 
Missing 2161  
Total 3432  
Subpopulation 56a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
32 (57.1%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 164.435    
Final 110.550 53.885 7 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .042 
Nagelkerke .149 
McFadden .130 
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Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 110.550a .000 0 . 
PROVINCE1 111.044 .493 1 .482 
CHILD1 121.418 10.868 1 .001 
SEX 111.063 .513 1 .474 
EDU1 138.180 27.630 2 .000 
HOUSE1 114.813 4.263 2 .119 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q6.10a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -.701 .722 .942 1 .332    

PROVINCE1 .229 .323 .500 1 .480 1.257 .667 2.369 

CHILD1 -1.093 .348 9.894 1 .002 .335 .170 .662 

[SEX=1] -.219 .308 .508 1 .476 .803 .439 1.468 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -2.746 .647 17.994 1 .000 .064 .018 .228 

[EDU1=2] -1.320 .635 4.322 1 .038 .267 .077 .927 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.708 .596 1.410 1 .235 .493 .153 1.585 

[HOUSE1=2] .242 .393 .378 1 .539 1.273 .589 2.752 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 
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โหราศาสตร์ / ความเชื่อ 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.11 0 1077 84.8% 

1 193 15.2% 
SEX 1 593 46.7% 

2 677 53.3% 
EDU1 1 960 75.6% 

2 289 22.8% 
3 21 1.7% 

HOUSE1 1 240 18.9% 
2 784 61.7% 
3 246 19.4% 

AGE1 1 13 1.0% 
2 754 59.4% 
3 471 37.1% 
4 32 2.5% 

INCOME1 1 507 39.9% 
2 748 58.9% 
3 15 1.2% 

Valid 1270 100.0% 
Missing 2162  
Total 3432  
Subpopulation 191a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
116 (60.7%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 392.776    
Final 351.005 41.771 12 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .032 
Nagelkerke .056 
McFadden .039 
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Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 351.005a .000 0 . 
PROVINCE1 384.476 33.471 1 .000 
STATUS1 351.417 .412 1 .521 
SEX 351.064 .059 1 .807 
EDU1 355.985 4.980 2 .083 
HOUSE1 353.736 2.731 2 .255 
AGE1 355.379 4.375 3 .224 
INCOME1 354.390 3.385 2 .184 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 
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Parameter Estimates 

Q6.11a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -3.019 1.541 3.838 1 .050    

PROVINCE1 -1.069 .196 29.731 1 .000 .343 .234 .504 

STATUS1 -.128 .200 .413 1 .521 .880 .595 1.301 

[SEX=1] -.039 .161 .059 1 .807 .962 .702 1.318 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] 1.643 1.039 2.502 1 .114 5.170 .675 39.593 

[EDU1=2] 1.396 1.046 1.780 1 .182 4.039 .520 31.401 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.273 .266 1.051 1 .305 .761 .452 1.283 

[HOUSE1=2] -.367 .219 2.799 1 .094 .693 .451 1.065 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] -1.502 1.146 1.719 1 .190 .223 .024 2.103 

[AGE1=2] -.722 .465 2.413 1 .120 .486 .195 1.208 

[AGE1=3] -.439 .457 .922 1 .337 .645 .263 1.579 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] .905 1.056 .735 1 .391 2.471 .312 19.565 

[INCOME1=2] 1.147 1.051 1.192 1 .275 3.149 .402 24.689 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 
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เร่ืองสั้น 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.12 0 1075 84.6% 

1 195 15.4% 
SEX 1 593 46.7% 

2 677 53.3% 
EDU1 1 960 75.6% 

2 289 22.8% 
3 21 1.7% 

HOUSE1 1 240 18.9% 
2 784 61.7% 
3 246 19.4% 

AGE1 1 13 1.0% 
2 754 59.4% 
3 471 37.1% 
4 32 2.5% 

INCOME1 1 507 39.9% 
2 748 58.9% 
3 15 1.2% 

Valid 1270 100.0% 
Missing 2162  
Total 3432  
Subpopulation 191a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
114 (59.7%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 426.010    
Final 363.600 62.410 12 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .048 
Nagelkerke .083 
McFadden .057 
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Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 363.600a .000 0 . 
PROVINCE1 368.032 4.432 1 .035 
STATUS1 363.688 .089 1 .766 
SEX 384.113 20.513 1 .000 
EDU1 365.863 2.264 2 .322 
HOUSE1 364.687 1.088 2 .581 
AGE1 381.550 17.951 3 .000 
INCOME1 366.266 2.667 2 .264 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-39 
 

Parameter Estimates 

Q6.12a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -2.122 1.353 2.460 1 .117    

PROVINCE1 -.374 .180 4.325 1 .038 .688 .483 .979 

STATUS1 -.055 .185 .089 1 .766 .946 .659 1.360 

[SEX=1] -.749 .170 19.507 1 .000 .473 .339 .659 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -.009 .659 .000 1 .990 .991 .272 3.610 

[EDU1=2] .278 .663 .175 1 .675 1.320 .360 4.838 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.218 .270 .654 1 .419 .804 .474 1.364 

[HOUSE1=2] -.218 .211 1.060 1 .303 .805 .532 1.217 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] -.701 1.189 .347 1 .556 .496 .048 5.100 

[AGE1=2] .286 .559 .262 1 .609 1.331 .445 3.983 

[AGE1=3] -.563 .567 .986 1 .321 .569 .187 1.730 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] .852 1.066 .640 1 .424 2.345 .290 18.946 

[INCOME1=2] 1.065 1.059 1.011 1 .315 2.900 .364 23.104 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 
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ปรัชญา / การเมือง 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.13 0 1120 88.2% 

1 150 11.8% 
SEX 1 593 46.7% 

2 677 53.3% 
EDU1 1 960 75.6% 

2 289 22.8% 
3 21 1.7% 

HOUSE1 1 240 18.9% 
2 784 61.7% 
3 246 19.4% 

INCOME1 1 507 39.9% 
2 748 58.9% 
3 15 1.2% 

Valid 1270 100.0% 
Missing 2162  
Total 3432  
Subpopulation 110a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
59 (53.6%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 322.805    
Final 235.036 87.769 9 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .067 
Nagelkerke .129 
McFadden .095 

 

 

 

 

 



ผ จ-41 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 235.036a .000 0 . 
PROVINCE1 244.126 9.090 1 .003 
STATUS1 241.001 5.965 1 .015 
SEX 296.296 61.260 1 .000 
EDU1 244.278 9.242 2 .010 
HOUSE1 236.654 1.618 2 .445 
INCOME1 235.048 .012 2 .994 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q6.13a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -1.353 .962 1.980 1 .159    

PROVINCE1 -.610 .208 8.641 1 .003 .543 .362 .816 

STATUS1 .487 .203 5.732 1 .017 1.627 1.092 2.423 

[SEX=1] 1.482 .204 52.715 1 .000 4.402 2.950 6.567 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -1.526 .495 9.489 1 .002 .218 .082 .574 

[EDU1=2] -1.599 .516 9.600 1 .002 .202 .074 .556 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.128 .296 .189 1 .664 .880 .493 1.570 

[HOUSE1=2] -.295 .248 1.418 1 .234 .744 .458 1.210 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] .024 .816 .001 1 .977 1.024 .207 5.071 

[INCOME1=2] .043 .804 .003 1 .957 1.044 .216 5.049 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

จิตวิทยา / ให้ก่าลังใจ / พัฒนาตนเอง 



ผ จ-42 
 

Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.14 0 1133 89.2% 

1 137 10.8% 
SEX 1 593 46.7% 

2 677 53.3% 
EDU1 1 960 75.6% 

2 289 22.8% 
3 21 1.7% 

HOUSE1 1 240 18.9% 
2 784 61.7% 
3 246 19.4% 

INCOME1 1 507 39.9% 
2 748 58.9% 
3 15 1.2% 

AGE1 1 13 1.0% 
2 754 59.4% 
3 471 37.1% 
4 32 2.5% 

Valid 1270 100.0% 
Missing 2162  
Total 3432  
Subpopulation 191a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
125 (65.4%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 352.232    
Final 289.999 62.233 12 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .048 
Nagelkerke .097 
McFadden .072 
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Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 289.999a .000 0 . 
PROVINCE1 307.585 17.586 1 .000 
STATUS1 290.121 .122 1 .727 
SEX 294.682 4.684 1 .030 
EDU1 311.781 21.782 2 .000 
HOUSE1 290.519 .521 2 .771 
INCOME1 291.835 1.837 2 .399 
AGE1 291.119 1.120 3 .772 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 
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Parameter Estimates 

Q6.14a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept .231 1.116 .043 1 .836    

PROVINCE1 -.919 .232 15.756 1 .000 .399 .253 .628 

STATUS1 -.078 .223 .122 1 .727 .925 .598 1.432 

[SEX=1] -.414 .193 4.583 1 .032 .661 .453 .966 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -2.021 .490 16.989 1 .000 .133 .051 .346 

[EDU1=2] -1.310 .493 7.070 1 .008 .270 .103 .709 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.231 .327 .498 1 .480 .794 .418 1.507 

[HOUSE1=2] -.101 .267 .143 1 .705 .904 .536 1.525 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] -.041 .801 .003 1 .959 .960 .200 4.614 

[INCOME1=2] .242 .785 .095 1 .758 1.273 .273 5.931 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] -.219 1.236 .031 1 .859 .803 .071 9.062 

[AGE1=2] -.035 .653 .003 1 .957 .965 .269 3.469 

[AGE1=3] -.276 .652 .179 1 .672 .759 .211 2.725 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 
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ยานยนต ์
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.15 0 1158 91.2% 

1 112 8.8% 
SEX 1 593 46.7% 

2 677 53.3% 
HOUSE1 1 240 18.9% 

2 784 61.7% 
3 246 19.4% 

AGE1 1 13 1.0% 
2 754 59.4% 
3 471 37.1% 
4 32 2.5% 

Valid 1270 100.0% 
Missing 2162  
Total 3432  
Subpopulation 63a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
34 (54.0%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 263.590    
Final 134.475 129.114 8 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .097 
Nagelkerke .215 
McFadden .170 
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Parameter Estimates 

Q6.15a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -5.341 1.129 22.373 1 .000    

PROVINCE1 .161 .218 .542 1 .461 1.174 .766 1.800 

STATUS1 -.089 .242 .134 1 .714 .915 .570 1.470 

[SEX=1] 2.766 .354 60.923 1 .000 15.895 7.936 31.836 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.319 .337 .896 1 .344 .727 .376 1.407 

[HOUSE1=2] -.321 .261 1.512 1 .219 .726 .435 1.210 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] 2.005 1.344 2.226 1 .136 7.430 .533 103.545 

[AGE1=2] 1.463 1.047 1.951 1 .162 4.317 .554 33.613 

[AGE1=3] .863 1.049 .677 1 .411 2.371 .303 18.531 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 
Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 134.475a .000 0 . 
PROVINCE1 135.015 .540 1 .463 
STATUS1 134.610 .135 1 .714 
SEX 248.261 113.786 1 .000 
HOUSE1 136.022 1.547 2 .461 
AGE1 141.667 7.192 3 .066 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 
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สอนภาษา 

Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.16 0 1232 96.9% 

1 39 3.1% 
SEX 1 591 46.5% 

2 680 53.5% 
HOUSE1 1 242 19.0% 

2 784 61.7% 
3 245 19.3% 

EDU1 1 964 75.8% 
2 286 22.5% 
3 21 1.7% 

Valid 1271 100.0% 
Missing 2161  
Total 3432  
Subpopulation 56a  

a. The dependent variable has only one value observed in 33 
(58.9%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 128.676    
Final 102.796 25.879 7 .001 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .020 
Nagelkerke .084 
McFadden .074 
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Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 102.796a .000 0 . 
PROVINCE1 102.797 .000 1 .985 
CHILD1 104.875 2.079 1 .149 
SEX 103.311 .515 1 .473 
HOUSE1 105.837 3.040 2 .219 
EDU1 120.261 17.465 2 .000 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q6.16a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -1.121 .767 2.137 1 .144    

PROVINCE1 -.007 .365 .000 1 .985 .993 .486 2.031 

CHILD1 -.505 .353 2.054 1 .152 .603 .302 1.204 

[SEX=1] -.242 .339 .509 1 .476 .785 .404 1.527 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.356 .650 .300 1 .584 .700 .196 2.503 

[HOUSE1=2] .417 .479 .760 1 .383 1.518 .594 3.881 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -2.658 .637 17.394 1 .000 .070 .020 .244 

[EDU1=2] -1.607 .641 6.291 1 .012 .200 .057 .704 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 
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หนังสือเด็ก (อ่านให้เด็กฟัง) 

Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.17 0 1230 96.8% 

1 41 3.2% 
SEX 1 591 46.5% 

2 680 53.5% 
HOUSE1 1 242 19.0% 

2 784 61.7% 
3 245 19.3% 

EDU1 1 964 75.8% 
2 286 22.5% 
3 21 1.7% 

AGE1 1 13 1.0% 
2 749 58.9% 
3 477 37.5% 
4 32 2.5% 

INCOME1 1 511 40.2% 
2 745 58.6% 
3 15 1.2% 

Valid 1271 100.0% 
Missing 2161  
Total 3432  
Subpopulation 190a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
167 (87.9%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 198.110    
Final 141.304 56.806 12 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .044 
Nagelkerke .176 
McFadden .157 

 



ผ จ-50 
 

 
Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 141.304a .000 0 . 
PROVINCE1 143.651 2.347 1 .126 
CHILD1 167.244 25.940 1 .000 
SEX 157.237 15.933 1 .000 
HOUSE1 144.033 2.729 2 .256 
EDU1 144.081 2.777 2 .249 
AGE1 148.900 7.596 3 .055 
INCOME1 141.479 .175 2 .916 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 
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Parameter Estimates 

Q6.17a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -3.669 1.905 3.708 1 .054    

PROVINCE1 -.610 .414 2.166 1 .141 .544 .241 1.224 

CHILD1 2.380 .576 17.072 1 .000 10.803 3.494 33.406 

[SEX=1] -1.575 .456 11.919 1 .001 .207 .085 .506 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .367 .743 .244 1 .621 1.443 .337 6.186 

[HOUSE1=2] .830 .647 1.643 1 .200 2.293 .645 8.156 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -1.165 1.129 1.065 1 .302 .312 .034 2.851 

[EDU1=2] -.532 1.145 .216 1 .642 .588 .062 5.539 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] 1.891 1.466 1.663 1 .197 6.626 .374 117.287 

[AGE1=2] -.193 .797 .058 1 .809 .825 .173 3.932 

[AGE1=3] -.976 .813 1.442 1 .230 .377 .077 1.854 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] -.054 1.136 .002 1 .962 .947 .102 8.774 

[INCOME1=2] -.197 1.115 .031 1 .859 .821 .092 7.302 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 
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อ่ืนๆ อาทิ กฎหมาย สัตว์เล้ียง กีฬา 

Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q6.18 0 1239 97.6% 

1 31 2.4% 
SEX 1 593 46.7% 

2 677 53.3% 
HOUSE1 1 240 18.9% 

2 784 61.7% 
3 246 19.4% 

EDU1 1 960 75.6% 
2 289 22.8% 
3 21 1.7% 

INCOME1 1 507 39.9% 
2 748 58.9% 
3 15 1.2% 

Valid 1270 100.0% 
Missing 2162  
Total 3432  
Subpopulation 110a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
94 (85.5%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 115.229    
Final 86.867 28.362 9 .001 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .022 
Nagelkerke .108 
McFadden .097 

 

 

 

 

 



ผ จ-53 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 86.867a .000 0 . 
PROVINCE1 89.787 2.920 1 .087 
STATUS1 87.917 1.050 1 .306 
SEX 91.347 4.479 1 .034 
HOUSE1 93.534 6.667 2 .036 
EDU1 86.972 .105 2 .949 
INCOME1 96.247 9.379 2 .009 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q6.18a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -4.852 1.871 6.727 1 .009    

PROVINCE1 -.726 .447 2.635 1 .105 .484 .202 1.162 

STATUS1 .430 .431 .995 1 .319 1.538 .660 3.582 

[SEX=1] .795 .385 4.267 1 .039 2.215 1.042 4.710 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] 1.023 1.139 .807 1 .369 2.781 .298 25.906 

[HOUSE1=2] 1.796 1.033 3.021 1 .082 6.025 .795 45.667 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -.162 1.075 .023 1 .880 .851 .104 6.991 

[EDU1=2] -.028 1.099 .001 1 .980 .972 .113 8.380 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] -1.840 1.186 2.409 1 .121 .159 .016 1.622 

[INCOME1=2] -.378 1.075 .124 1 .725 .685 .083 5.633 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 



ผ จ-54 
 

ส่วนที่ 4 ปัจจัยก่าหนดประเภทของหนังสือที่ซ้ือ 
นวนิยายไทย 

Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.1.1 0 443 79.2% 

1 116 20.8% 
SEX 1 238 42.6% 

2 321 57.4% 
HOUSE1 1 131 23.4% 

2 341 61.0% 
3 87 15.6% 

INCOME1 1 211 37.7% 
2 339 60.6% 
3 9 1.6% 

EDU1 1 348 62.3% 
2 191 34.2% 
3 20 3.6% 

Valid 559 100.0% 
Missing 2873  
Total 3432  
Subpopulation 97a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
53 (54.6%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 222.974    
Final 175.595 47.379 9 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .081 
Nagelkerke .127 
McFadden .083 

 

 

 

 



ผ จ-55 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 175.595a .000 0 . 
PROVINCE1 175.639 .044 1 .835 
STATUS1 181.062 5.466 1 .019 
SEX 214.516 38.921 1 .000 
HOUSE1 176.628 1.033 2 .597 
INCOME1 176.425 .830 2 .660 
EDU1 176.466 .871 2 .647 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q24.1.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -2.140 1.370 2.440 1 .118    

PROVINCE1 .060 .286 .044 1 .834 1.062 .606 1.860 

STATUS1 -.560 .239 5.487 1 .019 .571 .358 .913 

[SEX=1] -1.494 .263 32.176 1 .000 .225 .134 .376 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .385 .381 1.018 1 .313 1.469 .696 3.104 

[HOUSE1=2] .237 .334 .504 1 .478 1.268 .659 2.440 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] .848 1.114 .580 1 .446 2.335 .263 20.731 

[INCOME1=2] .714 1.097 .424 1 .515 2.043 .238 17.534 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] .602 .802 .565 1 .452 1.826 .380 8.787 

[EDU1=2] .683 .795 .738 1 .390 1.980 .417 9.412 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 



ผ จ-56 
 

นวนิยายแปลจากต่างประเทศ 

Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.2.1 0 510 91.1% 

1 50 8.9% 
SEX 1 238 42.5% 

2 322 57.5% 
HOUSE1 1 131 23.4% 

2 342 61.1% 
3 87 15.5% 

EDU1 1 349 62.3% 
2 191 34.1% 
3 20 3.6% 

Valid 560 100.0% 
Missing 2872  
Total 3432  
Subpopulation 56a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
31 (55.4%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 151.498    
Final 112.880 38.618 7 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .067 
Nagelkerke .147 
McFadden .115 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-57 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 112.880a .000 0 . 
PROVINCE1 114.171 1.291 1 .256 
STATUS1 131.644 18.764 1 .000 
SEX 116.233 3.353 1 .067 
HOUSE1 115.583 2.703 2 .259 
EDU1 117.978 5.098 2 .078 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q24.2.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -1.808 .904 4.005 1 .045    

PROVINCE1 .423 .365 1.341 1 .247 1.526 .746 3.121 

STATUS1 -1.417 .340 17.314 1 .000 .243 .124 .473 

[SEX=1] -.598 .335 3.189 1 .074 .550 .285 1.060 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .403 .567 .504 1 .478 1.496 .492 4.546 

[HOUSE1=2] .706 .468 2.272 1 .132 2.025 .809 5.070 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -.595 .813 .535 1 .464 .552 .112 2.714 

[EDU1=2] .138 .804 .030 1 .863 1.148 .237 5.552 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 
 
 
 
 



ผ จ-58 
 

การ์ตูน / นิยายภาพ 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.3.1 0 427 75.8% 

1 136 24.2% 
SEX 1 237 42.1% 

2 326 57.9% 
HOUSE1 1 132 23.4% 

2 344 61.1% 
3 87 15.5% 

INCOME1 1 216 38.4% 
2 338 60.0% 
3 9 1.6% 

Valid 563 100.0% 
Missing 2869  
Total 3432  
Subpopulation 52a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
13 (25.0%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 183.828    
Final 136.969 46.859 7 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .080 
Nagelkerke .119 
McFadden .075 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-59 
 

 
Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 136.969a .000 0 . 
PROVINCE1 146.149 9.180 1 .002 
CHILD1 149.575 12.607 1 .000 
SEX 152.200 15.232 1 .000 
HOUSE1 141.505 4.536 2 .104 
INCOME1 140.775 3.806 2 .149 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 

 
Parameter Estimates 

Q24.3.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -1.338 1.129 1.404 1 .236    

PROVINCE1 .773 .251 9.458 1 .002 2.166 1.324 3.545 

CHILD1 -.739 .210 12.455 1 .000 .477 .317 .720 

[SEX=1] -.836 .221 14.335 1 .000 .434 .281 .668 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .150 .328 .210 1 .647 1.162 .611 2.210 

[HOUSE1=2] -.347 .288 1.455 1 .228 .707 .402 1.242 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] 1.120 1.093 1.049 1 .306 3.064 .360 26.105 

[INCOME1=2] .752 1.088 .477 1 .490 2.121 .251 17.910 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 

 



ผ จ-60 
 

 
ธุรกิจ / หุ้น / การลงทุน 

Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.4.1 0 516 92.1% 

1 44 7.9% 
SEX 1 238 42.5% 

2 322 57.5% 
HOUSE1 1 131 23.4% 

2 342 61.1% 
3 87 15.5% 

INCOME1 1 212 37.9% 
2 339 60.5% 
3 9 1.6% 

EDU1 1 349 62.3% 
2 191 34.1% 
3 20 3.6% 

Valid 560 100.0% 
Missing 2872  
Total 3432  
Subpopulation 97a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
80 (82.5%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 170.745    
Final 111.795 58.950 9 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .100 
Nagelkerke .236 
McFadden .191 

 

 

 

 



ผ จ-61 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 111.795a .000 0 . 
PROVINCE1 117.274 5.478 1 .019 
STATUS1 112.015 .219 1 .640 
SEX 138.950 27.155 1 .000 
HOUSE1 112.204 .409 2 .815 
INCOME1 123.223 11.428 2 .003 
EDU1 119.353 7.557 2 .023 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q24.4.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -2.687 1.313 4.185 1 .041    

PROVINCE1 
-1.191 .569 4.376 1 

 
.036 

.304 .100 .928 

STATUS1 .171 .367 .217 1 .641 1.187 .578 2.439 

[SEX=1] 1.832 .387 22.380 1 .000 6.249 2.925 13.351 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .179 .658 .074 1 .785 1.196 .330 4.340 

[HOUSE1=2] .333 .598 .310 1 .578 1.395 .432 4.499 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] -2.301 1.045 4.850 1 .028 .100 .013 .776 

[INCOME1=2] -.700 .903 .602 1 .438 .497 .085 2.912 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -.517 .718 .517 1 .472 .597 .146 2.438 

[EDU1=2] .525 .701 .562 1 .453 1.691 .428 6.677 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 



ผ จ-62 
 

ท่องเที่ยว 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.5.1 0 471 84.1% 

1 89 15.9% 
SEX 1 238 42.5% 

2 322 57.5% 
HOUSE1 1 131 23.4% 

2 342 61.1% 
3 87 15.5% 

INCOME1 1 212 37.9% 
2 339 60.5% 
3 9 1.6% 

EDU1 1 349 62.3% 
2 191 34.1% 
3 20 3.6% 

Valid 560 100.0% 
Missing 2872  
Total 3432  
Subpopulation 97a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
63 (64.9%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 190.254    
Final 169.481 20.773 9 .014 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .036 
Nagelkerke .062 
McFadden .042 

 

 

 

 

 



ผ จ-63 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 169.481a .000 0 . 
PROVINCE1 174.817 5.337 1 .021 
STATUS1 169.516 .035 1 .852 
SEX 169.481 .000 1 .988 
HOUSE1 171.597 2.116 2 .347 
INCOME1 175.239 5.758 2 .056 
EDU1 177.835 8.355 2 .015 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q24.5.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -.381 1.234 .095 1 .757    

PROVINCE1 -.804 .372 4.670 1 .031 .447 .216 .928 

STATUS1 -.049 .263 .035 1 .852 .952 .569 1.594 

[SEX=1] -.003 .240 .000 1 .988 .997 .622 1.596 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.553 .425 1.696 1 .193 .575 .250 1.322 

[HOUSE1=2] -.182 .359 .258 1 .612 .833 .413 1.684 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] -.194 1.106 .031 1 .860 .823 .094 7.188 

[INCOME1=2] .459 1.080 .181 1 .670 1.583 .191 13.140 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -1.027 .513 4.013 1 .045 .358 .131 .978 

[EDU1=2] -1.497 .525 8.140 1 .004 .224 .080 .626 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 



ผ จ-64 
 

สุขภาพ / อาหาร 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.6.1 0 388 69.3% 

1 172 30.7% 
SEX 1 238 42.5% 

2 322 57.5% 
HOUSE1 1 131 23.4% 

2 342 61.1% 
3 87 15.5% 

INCOME1 1 212 37.9% 
2 339 60.5% 
3 9 1.6% 

EDU1 1 349 62.3% 
2 191 34.1% 
3 20 3.6% 

Valid 560 100.0% 
Missing 2872  
Total 3432  
Subpopulation 97a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
50 (51.5%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 279.382    
Final 202.799 76.583 9 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .128 
Nagelkerke .180 
McFadden .111 

 

 

 

 

 



ผ จ-65 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 202.799a .000 0 . 
PROVINCE1 212.904 10.105 1 .001 
STATUS1 212.344 9.545 1 .002 
SEX 244.807 42.008 1 .000 
HOUSE1 206.900 4.101 2 .129 
INCOME1 207.202 4.403 2 .111 
EDU1 209.634 6.835 2 .033 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q24.6.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept .115 1.033 .012 1 .911    

PROVINCE1 -.893 .294 9.224 1 .002 .409 .230 .728 

STATUS1 .695 .230 9.163 1 .002 2.004 1.278 3.142 

[SEX=1] -1.339 .219 37.350 1 .000 .262 .171 .403 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .236 .343 .472 1 .492 1.266 .646 2.480 

[HOUSE1=2] -.234 .311 .566 1 .452 .791 .430 1.456 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] .301 .869 .120 1 .729 1.352 .246 7.420 

[INCOME1=2] .740 .850 .760 1 .383 2.097 .397 11.085 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -1.357 .521 6.775 1 .009 .257 .093 .715 

[EDU1=2] -1.197 .521 5.277 1 .022 .302 .109 .839 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 



ผ จ-66 
 

เทคโนโลยี / คอมพิวเตอร์ 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.7.1 0 505 90.2% 

1 55 9.8% 
SEX 1 238 42.5% 

2 322 57.5% 
HOUSE1 1 131 23.4% 

2 342 61.1% 
3 87 15.5% 

INCOME1 1 212 37.9% 
2 339 60.5% 
3 9 1.6% 

EDU1 1 349 62.3% 
2 191 34.1% 
3 20 3.6% 

Valid 560 100.0% 
Missing 2872  
Total 3432  
Subpopulation 97a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
71 (73.2%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 187.810    
Final 134.322 53.488 9 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .091 
Nagelkerke .192 
McFadden .149 

 

 

 

 

 



ผ จ-67 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 134.322a .000 0 . 
PROVINCE1 134.857 .536 1 .464 
STATUS1 141.771 7.450 1 .006 
SEX 166.685 32.364 1 .000 
HOUSE1 138.914 4.592 2 .101 
INCOME1 135.478 1.156 2 .561 
EDU1 140.179 5.857 2 .053 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q24.7.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -3.531 1.291 7.477 1 .006    

PROVINCE1 .275 .371 .550 1 .458 1.317 .636 2.725 

STATUS1 -.852 .313 7.390 1 .007 .427 .231 .788 

[SEX=1] 1.786 .344 27.010 1 .000 5.966 3.042 11.700 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .914 .591 2.389 1 .122 2.494 .783 7.948 

[HOUSE1=2] 1.042 .529 3.877 1 .049 2.836 1.005 8.004 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] -.955 .956 .998 1 .318 .385 .059 2.506 

[INCOME1=2] -.675 .904 .558 1 .455 .509 .087 2.992 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] .222 .840 .070 1 .792 1.249 .240 6.484 

[EDU1=2] 1.005 .823 1.490 1 .222 2.731 .544 13.699 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 



ผ จ-68 
 

สารคด ี/ ประวัติศาสตร์ / ชีวประวัต ิ

Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.8.1 0 449 80.2% 

1 111 19.8% 
SEX 1 238 42.5% 

2 322 57.5% 
HOUSE1 1 131 23.4% 

2 342 61.1% 
3 87 15.5% 

INCOME1 1 212 37.9% 
2 339 60.5% 
3 9 1.6% 

EDU1 1 349 62.3% 
2 191 34.1% 
3 20 3.6% 

AGE1 1 8 1.4% 
2 362 64.6% 
3 181 32.3% 
4 9 1.6% 

Valid 560 100.0% 
Missing 2872  
Total 3432  
Subpopulation 141a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
88 (62.4%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 274.126    
Final 207.646 66.480 12 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .112 
Nagelkerke .178 
McFadden .119 

 



ผ จ-69 
 

 
Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 207.646a .000 0 . 
PROVINCE1 210.159 2.513 1 .113 
STATUS1 210.265 2.619 1 .106 
SEX 233.839 26.193 1 .000 
HOUSE1 208.938 1.292 2 .524 
INCOME1 210.197 2.551 2 .279 
EDU1 220.982 13.336 2 .001 
AGE1 215.519 7.874 3 .049 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-70 
 

Parameter Estimates 

Q24.8.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -.163 1.345 .015 1 .903    

PROVINCE1 -.511 .332 2.363 1 .124 .600 .313 1.151 

STATUS1 -.471 .293 2.584 1 .108 .624 .352 1.109 

[SEX=1] 1.172 .234 24.976 1 .000 3.228 2.039 5.110 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .463 .418 1.229 1 .268 1.589 .701 3.605 

[HOUSE1=2] .354 .378 .874 1 .350 1.424 .678 2.990 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] .071 .925 .006 1 .938 1.074 .175 6.579 

[INCOME1=2] .481 .897 .288 1 .592 1.618 .279 9.380 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -1.894 .538 12.403 1 .000 .151 .052 .432 

[EDU1=2] -1.515 .532 8.114 1 .004 .220 .078 .623 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[AGE1=1] -.998 1.373 .528 1 .467 .369 .025 5.433 

[AGE1=2] -.755 .816 .856 1 .355 .470 .095 2.325 

[AGE1=3] .030 .800 .001 1 .971 1.030 .215 4.946 

[AGE1=4] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



ผ จ-71 
 

ธรรมะ / ศาสนา 

Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.9.1 0 470 83.9% 

1 90 16.1% 
SEX 1 238 42.5% 

2 322 57.5% 
HOUSE1 1 131 23.4% 

2 342 61.1% 
3 87 15.5% 

INCOME1 1 212 37.9% 
2 339 60.5% 
3 9 1.6% 

EDU1 1 349 62.3% 
2 191 34.1% 
3 20 3.6% 

Valid 560 100.0% 
Missing 2872  
Total 3432  
Subpopulation 97a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
68 (70.1%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 196.426    
Final 159.355 37.071 9 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .064 
Nagelkerke .109 
McFadden .075 

 

 

 

 

 



ผ จ-72 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 159.355a .000 0 . 
PROVINCE1 160.539 1.185 1 .276 
STATUS1 178.397 19.042 1 .000 
SEX 159.616 .261 1 .609 
HOUSE1 160.014 .660 2 .719 
INCOME1 161.686 2.332 2 .312 
EDU1 162.592 3.238 2 .198 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q24.9.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -2.504 1.350 3.443 1 .064    

PROVINCE1 -.387 .365 1.120 1 .290 .679 .332 1.390 

STATUS1 1.302 .328 15.752 1 .000 3.676 1.933 6.991 

[SEX=1] .124 .241 .262 1 .609 1.132 .705 1.816 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.327 .418 .611 1 .434 .721 .318 1.637 

[HOUSE1=2] -.155 .366 .181 1 .671 .856 .418 1.753 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] .447 1.110 .162 1 .687 1.563 .178 13.766 

[INCOME1=2] .051 1.097 .002 1 .963 1.052 .122 9.039 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] .000 .676 .000 1 1.000 1.000 .266 3.763 

[EDU1=2] -.556 .701 .630 1 .427 .573 .145 2.264 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 



ผ จ-73 
 

คู่มือเตรียมสอบ 

Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.10.1 0 526 93.4% 

1 37 6.6% 
SEX 1 237 42.1% 

2 326 57.9% 
HOUSE1 1 132 23.4% 

2 344 61.1% 
3 87 15.5% 

EDU1 1 354 62.9% 
2 189 33.6% 
3 20 3.6% 

Valid 563 100.0% 
Missing 2869  
Total 3432  
Subpopulation 54a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
34 (63.0%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 131.422    
Final 100.852 30.570 7 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .053 
Nagelkerke .138 
McFadden .112 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-74 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 100.852a .000 0 . 
PROVINCE1 105.608 4.756 1 .029 
CHILD1 106.632 5.781 1 .016 
SEX 100.852 .000 1 .990 
HOUSE1 104.036 3.184 2 .204 
EDU1 111.004 10.153 2 .006 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q24.10.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -2.417 .957 6.377 1 .012    

PROVINCE1 .880 .390 5.087 1 .024 2.411 1.122 5.180 

CHILD1 -.918 .394 5.435 1 .020 .400 .185 .864 

[SEX=1] .005 .362 .000 1 .990 1.005 .494 2.041 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .220 .663 .110 1 .740 1.246 .340 4.572 

[HOUSE1=2] .776 .537 2.091 1 .148 2.173 .759 6.223 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -1.244 .830 2.247 1 .134 .288 .057 1.466 

[EDU1=2] -.054 .806 .004 1 .947 .948 .195 4.595 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 

 

 

 
 



ผ จ-75 
 

โหราศาสตร์ / ความเชื่อ 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.11.1 0 498 88.9% 

1 62 11.1% 
SEX 1 238 42.5% 

2 322 57.5% 
HOUSE1 1 131 23.4% 

2 342 61.1% 
3 87 15.5% 

INCOME1 1 212 37.9% 
2 339 60.5% 
3 9 1.6% 

Valid 560 100.0% 
Missing 2872  
Total 3432  
Subpopulation 52a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
31 (59.6%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 104.965    
Final 98.882 6.083 7 .530 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .011 
Nagelkerke .022 
McFadden .016 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-76 
 

 
Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 98.882a .000 0 . 
PROVINCE1 102.629 3.747 1 .053 
STATUS1 100.469 1.587 1 .208 
SEX 98.904 .022 1 .883 
HOUSE1 100.386 1.504 2 .472 
INCOME1 98.908 .026 2 .987 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 

 
Parameter Estimates 

Q24.11.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -1.755 1.158 2.298 1 .130    

PROVINCE1 -.785 .436 3.243 1 .072 .456 .194 1.072 

STATUS1 .373 .301 1.530 1 .216 1.452 .804 2.621 

[SEX=1] .040 .274 .022 1 .883 1.041 .609 1.780 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.430 .447 .924 1 .336 .651 .271 1.562 

[HOUSE1=2] -.493 .393 1.576 1 .209 .611 .283 1.319 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] -.103 1.093 .009 1 .925 .902 .106 7.681 

[INCOME1=2] -.062 1.082 .003 1 .954 .940 .113 7.836 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 

 
 



ผ จ-77 
 

เร่ืองสั้น  
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.12.1 0 477 85.2% 

1 83 14.8% 
SEX 1 238 42.5% 

2 322 57.5% 
HOUSE1 1 131 23.4% 

2 342 61.1% 
3 87 15.5% 

INCOME1 1 212 37.9% 
2 339 60.5% 
3 9 1.6% 

Valid 560 100.0% 
Missing 2872  
Total 3432  
Subpopulation 52a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
21 (40.4%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 139.892    
Final 113.810 26.083 7 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .046 
Nagelkerke .080 
McFadden .056 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-78 
 

 
Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 113.810a .000 0 . 
PROVINCE1 113.832 .023 1 .880 
STATUS1 114.589 .779 1 .377 
SEX 135.015 21.205 1 .000 
HOUSE1 115.123 1.314 2 .518 
INCOME1 116.144 2.334 2 .311 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q24.12.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -1.157 1.144 1.023 1 .312    

PROVINCE1 -.049 .322 .023 1 .880 .953 .507 1.791 

STATUS1 -.226 .255 .786 1 .375 .797 .483 1.315 

[SEX=1] -1.228 .289 18.073 1 .000 .293 .166 .516 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.469 .411 1.304 1 .253 .626 .280 1.399 

[HOUSE1=2] -.299 .341 .767 1 .381 .742 .380 1.447 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] .465 1.095 .180 1 .671 1.592 .186 13.627 

[INCOME1=2] .086 1.090 .006 1 .937 1.090 .129 9.237 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 
 
 
 



ผ จ-79 
 

ปรัชญา / การเมือง 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.13.1 0 518 92.5% 

1 42 7.5% 
SEX 1 238 42.5% 

2 322 57.5% 
HOUSE1 1 131 23.4% 

2 342 61.1% 
3 87 15.5% 

INCOME1 1 212 37.9% 
2 339 60.5% 
3 9 1.6% 

EDU1 1 349 62.3% 
2 191 34.1% 
3 20 3.6% 

Valid 560 100.0% 
Missing 2872  
Total 3432  
Subpopulation 97a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
79 (81.4%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 165.363    
Final 101.314 64.049 9 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .108 
Nagelkerke .262 
McFadden .215 

 

 

 

 

 



ผ จ-80 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 101.314a .000 0 . 
PROVINCE1 101.884 .570 1 .450 
STATUS1 111.067 9.753 1 .002 
SEX 140.508 39.195 1 .000 
HOUSE1 101.586 .273 2 .873 
INCOME1 105.627 4.313 2 .116 
EDU1 111.502 10.188 2 .006 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q24.13.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -1.929 1.321 2.132 1 .144    

PROVINCE1 .351 .456 .590 1 .442 1.420 .580 3.473 

STATUS1 1.283 .446 8.262 1 .004 3.606 1.504 8.649 

[SEX=1] 2.484 .494 25.286 1 .000 11.991 4.554 31.575 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.021 .579 .001 1 .971 .979 .315 3.047 

[HOUSE1=2] -.199 .517 .149 1 .700 .819 .297 2.257 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] -.856 1.033 .686 1 .407 .425 .056 3.220 

[INCOME1=2] -1.517 .997 2.314 1 .128 .219 .031 1.549 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -2.108 .650 10.503 1 .001 .122 .034 .435 

[EDU1=2] -1.947 .666 8.546 1 .003 .143 .039 .526 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 



ผ จ-81 
 

จิตวิทยา / ให้ก่าลังใจ / พัฒนาตนเอง 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.14.1 0 490 87.5% 

1 70 12.5% 
SEX 1 238 42.5% 

2 322 57.5% 
HOUSE1 1 131 23.4% 

2 342 61.1% 
3 87 15.5% 

INCOME1 1 212 37.9% 
2 339 60.5% 
3 9 1.6% 

EDU1 1 349 62.3% 
2 191 34.1% 
3 20 3.6% 

Valid 560 100.0% 
Missing 2872  
Total 3432  
Subpopulation 97a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
65 (67.0%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 177.239    
Final 152.528 24.711 9 .003 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .043 
Nagelkerke .082 
McFadden .059 

 

 

 

 

 



ผ จ-82 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 152.528a .000 0 . 
PROVINCE1 153.689 1.161 1 .281 
STATUS1 152.577 .049 1 .824 
SEX 153.529 1.002 1 .317 
HOUSE1 152.914 .386 2 .825 
INCOME1 153.025 .498 2 .780 
EDU1 171.167 18.640 2 .000 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q24.14.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -1.129 1.256 .808 1 .369    

PROVINCE1 -.387 .369 1.099 1 .294 .679 .330 1.399 

STATUS1 .063 .285 .049 1 .825 1.065 .609 1.863 

[SEX=1] -.272 .274 .986 1 .321 .762 .445 1.303 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .247 .461 .287 1 .592 1.280 .518 3.160 

[HOUSE1=2] .083 .417 .040 1 .842 1.086 .480 2.461 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] .697 1.118 .389 1 .533 2.009 .225 17.953 

[INCOME1=2] .570 1.086 .276 1 .599 1.769 .211 14.850 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -1.977 .553 12.780 1 .000 .138 .047 .409 

[EDU1=2] -.861 .520 2.736 1 .098 .423 .153 1.172 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 



ผ จ-83 
 

ยานยนต ์

Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.15.1 0 508 90.7% 

1 52 9.3% 
SEX 1 238 42.5% 

2 322 57.5% 
HOUSE1 1 131 23.4% 

2 342 61.1% 
3 87 15.5% 

INCOME1 1 212 37.9% 
2 339 60.5% 
3 9 1.6% 

Valid 560 100.0% 
Missing 2872  
Total 3432  
Subpopulation 52a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
36 (69.2%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 158.655    
Final 77.600 81.054 7 .000 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .135 
Nagelkerke .292 
McFadden .234 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-84 
 

Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 77.600a .000 0 . 
PROVINCE1 77.646 .046 1 .831 
STATUS1 78.735 1.135 1 .287 
SEX 154.665 77.065 1 .000 
HOUSE1 79.316 1.716 2 .424 
INCOME1 78.645 1.044 2 .593 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q24.15.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -5.211 1.444 13.020 1 .000    

PROVINCE1 -.090 .422 .045 1 .831 .914 .400 2.090 

STATUS1 -.346 .323 1.145 1 .285 .708 .376 1.333 

[SEX=1] 3.762 .728 26.728 1 .000 43.043 10.339 179.199 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] .371 .563 .435 1 .510 1.449 .481 4.366 

[HOUSE1=2] .602 .497 1.469 1 .225 1.826 .690 4.838 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] .080 1.177 .005 1 .946 1.083 .108 10.878 

[INCOME1=2] -.249 1.169 .045 1 .831 .779 .079 7.709 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 
 
 
 
 



ผ จ-85 
 

สอนภาษา 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.16.1 0 530 94.6% 

1 30 5.4% 
SEX 1 238 42.5% 

2 322 57.5% 
HOUSE1 1 131 23.4% 

2 342 61.1% 
3 87 15.5% 

EDU1 1 349 62.3% 
2 191 34.1% 
3 20 3.6% 

Valid 560 100.0% 
Missing 2872  
Total 3432  
Subpopulation 56a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
38 (67.9%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 102.973    
Final 82.866 20.107 7 .005 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .035 
Nagelkerke .103 
McFadden .086 

 

 

 

 

 

 

 



ผ จ-86 
 

 
Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 82.866a .000 0 . 
PROVINCE1 83.053 .187 1 .665 
STATUS1 82.983 .117 1 .732 
SEX 83.874 1.008 1 .315 
HOUSE1 84.187 1.321 2 .517 
EDU1 98.249 15.383 2 .000 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 

 
Parameter Estimates 

Q24.16.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -1.114 .842 1.751 1 .186    

PROVINCE1 .202 .461 .192 1 .662 1.223 .496 3.017 

STATUS1 -.139 .406 .118 1 .732 .870 .393 1.927 

[SEX=1] -.404 .410 .975 1 .324 .667 .299 1.489 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.653 .673 .942 1 .332 .520 .139 1.946 

[HOUSE1=2] -.116 .527 .048 1 .826 .891 .317 2.499 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -2.229 .746 8.924 1 .003 .108 .025 .465 

[EDU1=2] -.748 .697 1.150 1 .284 .473 .121 1.857 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 

 

 



ผ จ-87 
 

 
หนังสือเด็ก (อ่านให้เด็กฟัง) 

Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.17.1 0 536 95.2% 

1 27 4.8% 
SEX 1 237 42.1% 

2 326 57.9% 
EDU1 1 354 62.9% 

2 189 33.6% 
3 20 3.6% 

INCOME1 1 216 38.4% 
2 338 60.0% 
3 9 1.6% 

HOUSE1 1 132 23.4% 
2 344 61.1% 
3 87 15.5% 

Valid 563 100.0% 
Missing 2869  
Total 3432  
Subpopulation 95a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
78 (82.1%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 113.732    
Final 87.184 26.549 9 .002 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .046 
Nagelkerke .144 
McFadden .123 
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Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 87.184a .000 0 . 
PROVINCE1 87.214 .030 1 .862 
CHILD1 98.890 11.707 1 .001 
SEX 99.659 12.475 1 .000 
EDU1 89.839 2.656 2 .265 
INCOME1 88.204 1.020 2 .600 
HOUSE1 87.415 .231 2 .891 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q24.17.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -2.155 1.763 1.494 1 .222    

PROVINCE1 -.098 .567 .030 1 .863 .907 .298 2.755 

CHILD1 1.772 .590 9.015 1 .003 5.883 1.850 18.704 

[SEX=1] -1.838 .633 8.440 1 .004 .159 .046 .550 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -1.185 1.148 1.066 1 .302 .306 .032 2.900 

[EDU1=2] -.436 1.136 .148 1 .701 .646 .070 5.990 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

[INCOME1=1] -.276 1.211 .052 1 .819 .758 .071 8.144 

[INCOME1=2] -.689 1.166 .349 1 .554 .502 .051 4.933 

[INCOME1=3] 0b . . 0 . . . . 

[HOUSE1=1] -.274 .706 .150 1 .698 .761 .190 3.036 

[HOUSE1=2] -.312 .637 .239 1 .625 .732 .210 2.554 

[HOUSE1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 
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อ่ืนๆ อาทิ กฎหมาย สัตว์เล้ียง กีฬา 
Case Processing Summary 

 N 
Marginal 

Percentage 

Q24.18.1 0 494 98.2% 

1 9 1.8% 
SEX 1 212 42.1% 

2 291 57.9% 
EDU1 1 303 60.2% 

2 181 36.0% 
3 19 3.8% 

Valid 503 100.0% 
Missing 2929  
Total 3432  
Subpopulation 22a  

a. The dependent variable has only one value observed in 
14 (63.6%) subpopulations. 

 
Model Fitting Information 

Model 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood Chi-Square df Sig. 

Intercept Only 35.622    
Final 26.375 9.247 5 .100 

 
Pseudo R-Square 

Cox and Snell .018 
Nagelkerke .111 
McFadden .102 
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Likelihood Ratio Tests 

Effect 

Model Fitting 
Criteria Likelihood Ratio Tests 

-2 Log Likelihood 
of Reduced Model Chi-Square df Sig. 

Intercept 26.375a .000 0 . 
PROVINCE1 26.414 .039 1 .843 
STATUS1 27.211 .836 1 .361 
SEX 30.235 3.861 1 .049 
EDU1 29.835 3.460 2 .177 

The chi-square statistic is the difference in -2 log-likelihoods between the final model 
and a reduced model. The reduced model is formed by omitting an effect from the 
final model. The null hypothesis is that all parameters of that effect are 0. 
a. This reduced model is equivalent to the final model because omitting the effect 
does not increase the degrees of freedom. 

 
Parameter Estimates 

Q24.18.1a B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) 

95% Confidence Interval for 
Exp(B) 

Lower Bound Upper Bound 

1 Intercept -3.780 1.244 9.230 1 .002    

PROVINCE1 .168 .837 .040 1 .841 1.183 .229 6.100 

STATUS1 .721 .831 .753 1 .385 2.056 .404 10.477 

[SEX=1] 1.466 .818 3.213 1 .073 4.331 .872 21.515 

[SEX=2] 0b . . 0 . . . . 

[EDU1=1] -1.783 .898 3.946 1 .047 .168 .029 .976 

[EDU1=2] -1.985 1.058 3.523 1 .061 .137 .017 1.092 

[EDU1=3] 0b . . 0 . . . . 

a. The reference category is: 0. 
b. This parameter is set to zero because it is redundant. 
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ส่วนที่ 5 ปัจจัยที่มีผลต่อความเต็มใจจะซื้อหนังสือ  

Variables Entered/Removeda 

Model Variables Entered 
Variables 
Removed Method 

1 STATUS1, INCOME_2, SEX1, HOUSE_1, PROVINCE1, AGE_1, AGE_3, EDU_2, 
HOUSE_2, EDU_1, AGE_2, INCOME_1b 

. Enter 

a. Dependent Variable: Q30 
b. All requested variables entered. 

 
Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 
Std. Error of the 

Estimate 

1 .401a .160 .135 178.919 

a. Predictors: (Constant), STATUS1, INCOME_2, SEX1, HOUSE_1, PROVINCE1, AGE_1, AGE_3, EDU_2, 
HOUSE_2, EDU_1, AGE_2, INCOME_1 

 
ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 2470878.606 12 205906.551 6.432 .000b 

Residual 12932920.924 404 32012.181   

Total 15403799.530 416    

a. Dependent Variable: Q30 
b. Predictors: (Constant), STATUS1, INCOME_2, SEX1, HOUSE_1, PROVINCE1, AGE_1, AGE_3, EDU_2, HOUSE_2, 
EDU_1, AGE_2, INCOME_1 
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Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 566.803 117.526  4.823 .000 

SEX1 12.703 18.321 .033 .693 .488 

AGE_1 -49.891 96.022 -.036 -.520 .604 

AGE_2 -24.982 70.604 -.062 -.354 .724 

AGE_3 -16.369 70.365 -.040 -.233 .816 

EDU_1 -80.487 62.214 -.196 -1.294 .197 

EDU_2 5.051 63.304 .012 .080 .936 

INCOME_1 -237.484 70.613 -.610 -3.363 .001 

INCOME_2 -171.331 69.298 -.442 -2.472 .014 

HOUSE_1 28.955 30.070 .064 .963 .336 

HOUSE_2 -25.208 26.518 -.064 -.951 .342 

PROVINCE1 11.742 25.766 .022 .456 .649 

STATUS1 -42.099 22.174 -.103 -1.899 .058 

a. Dependent Variable: Q30 
 

 

 

 

 
 


	1. ปก.pdf
	2. exec sum v2
	3. สารบัญ
	4. Final_PUBAT_V12
	5. ภาคผนวก ก แบบสอบถาม
	6. ภาคผนวก ข
	7. ภาคผนวก ค
	8. ภาคผนวก ง
	9. ภาคผนวก จ

