ตาราง : สรุปวิธีการควบคุมการใช้งบโฆษณาประชาสัมพันธ์ของภาครัฐ

	ประเทศ
	กฎหมาย
	เนื้อหา
	วิธีควบคุม

	ออสเตรเลีย
	- มี กม.เฉพาะ ทั้งในส่วนกลาง และระดับรัฐย่อยบางรัฐ เช่น รัฐนิวเซาท์เวลส์
	- ไม่สนับสนุนพรรคการเมือง/นักการเมืองคนใด
- ไม่ระบุเว็บไซต์ สโลแกน หรือภาพของพรรคการเมืองใด
- ต้องตรงกับความรับผิดชอบของหน่วยงานนั้นๆ
	- การจัดซื้อจัดจ้างใช้ระบบ “รวมศูนย์” ที่กระทรวงการคลัง
- มีบริษัทเอกชนมาช่วยวางแผนสื่อ
- มีระบบฐานข้อมูลการโฆษณาของรัฐกลาง
- โครงการที่มีมูลค่าเกิน 2.5 แสนดอลล่าร์ออสเตรเลียจะมี คกก.พิเศษอีก 2 ชุดขึ้นมาช่วยตรวจสอบ และทำรายงานเผยแพร่ต่อสาธารณชน

	แคนาดา
	- มี กม.เฉพาะ ทั้งในส่วนกลาง และส่วนภูมิภาค
	- ทั่วไป ห้ามใช้งบโฆษณาของรัฐเพื่อสนับสนุนพรรคการเมืองใดเด็ดขาด และห้ามประชาสัมพันธ์ในช่วงเลือกตั้ง
- บางมลรัฐ เช่น ออนแทรีโอ ห้ามมีรูป ภาพ เสียง ของนักการเมืองเลย
	- การจัดซื้อจัดจ้างใช้ระบบ “รวมศูนย์” โดยต้องผ่าน 4 หน่วยงานของรัฐบาล
- มีกระทรวงจัดซื้อจัดจ้าง เป็นผู้ทำสัญญา และทำ pre-test เพื่อประเมินประสิทธิภาพโฆษณานั้นก่อน
- มีระบบฐานข้อมูลการโฆษณาของรัฐกลาง

- โครงการที่มีมูลค่าเกิน 1 ล้านดอลล่าร์แคนาดาจะต้องทำการประเมินผลเปิดเผยต่อสาธารณชน

	สหราชอาณาจักร
	- มี กม.เฉพาะ ว่าด้วยการประชาสัมพันธ์
	- ห้ามใช้งบโฆษณาของรัฐซื้อสื่อโจมตีกันทางการเมือง
	- การจัดซื้อจัดจ้างใช้ระบบ “รวมศูนย์” มี 3 หน่วยงานในสำนักนายกรัฐมนตรี คอยกำหนดแผน ควบคุม และทำสัญญาจัดซื้อจัดจ้าง

	ฝรั่งเศส
	- ไม่มี กม.เฉพาะ แต่มี ป.กฎหมายว่าด้วยการเลือกตั้ง
	- ห้ามโฆษณาเอื้อประโยชน์ต่อพรรคการเมืองใดในช่วงเลือกตั้ง
	- แต่ละหน่วยงานมีงบประชาสัมพันธ์ของตัวเอง
- มี สนง.ข้อมูลข่าวสารรัฐบาล เป็นผู้ประสานงาน
- มีศาลบัญชีคอยตรวจสอบการใช้เงิน และความคุ้มค่า

	สหรัฐอเมริกา
	- รบ.กลาง ไม่มี กม.เฉพาะ
- รบ.มลรัฐ บางมลรัฐมี กม.เฉพาะ เช่น อิลลินอยส์ นิวยอร์ก
	- ห้ามมีชื่อ รูป เสียง ฝ่ายบริหาร/ฝ่ายนิติบัญญัติ ปรากฎบนสื่อที่ใช้งบของรัฐ
- ห้ามใช้ในการล็อบบี้ หรือโฆษณาชวนเชื่อ
	- การของบประชาสัมพันธ์ต้องดูความจำเป็น
- มี สตง.ของสหรัฐฯ ตรวจสอบ เพื่อรายงานต่อสภาคองเกรส


ที่มา : รายงานผลการศึกษา หัวข้อ “การแทรกแซงสื่อสาธารณะโดยฝ่ายการเมือง” โดย ดร.เดือนเด่น นิคมบริรักษ์ และนายธิปไตร แสละวงศ์ คณะผู้วิจัยจากทีดีอาร์ไอ
